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menyelesaikan mata kuliah Kuliah Kerja Lapangan (KKL) di Universitas Putra 
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Penulis menyadari bahwa dalam penulisan laporan Kegiatan Kerja 
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3. Bapak Awaludin ‘Abid, S.Kom., M.Kom. selaku dosen pembimbing yang 

telah membimbing penulis dalam menyusun Kuliah Kerja Lapangan. 
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5. Kedua orang tua dan keluarga tercinta yang tiada henti selalu memberikan 

kasih sayang, doa, dan dukungan serta motivasi dalam mengerjakan laporan 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1  Latar Belakang  

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) merupakan badan usaha 

berskala kecil namun memiliki peran yang sangat penting dalam mendorong 

perekonomian Indonesia. Peran UMKM semakin nyata terlihat pascakrisis 

tahun 1997–1998, ketika banyak perusahaan besar mengalami kebangkrutan, 

sementara UMKM justru mampu bertahan dan menjadi penopang 

perekonomian nasional, sekaligus berkontribusi dalam penyerapan tenaga kerja 

sehingga dapat mengurangi angka pengangguran dan kemiskinan (Halim, 2020; 

Putri, 2021).  

Dalam era digital yang serba terhubung secara online saat ini, media sosial 

menjadi platform yang sangat efektif untuk mempromosikan dan memasarkan 

produk maupun jasa. Bagi UMKM seperti Laziza Bakery, pemanfaatan media 

sosial sebagai strategi pemasaran memberikan keuntungan signifikan dalam 

menjangkau audiens yang lebih luas, membuka akses langsung kepada 

pelanggan potensial, serta memungkinkan interaksi dua arah dan terbentuknya 

komunitas online.  

Selain biaya yang relatif murah dan tidak membutuhkan keahlian khusus 

pada tahap awal, media sosial dinilai mampu meraih (engage) konsumen secara 

langsung karena banyak audiens yang tertarik dan terpengaruh oleh iklan di 

media sosial (Handoko, dkk., 2020). Salah satu strategi pemasaran digital yang 

efektif adalah pemanfaatan konten kreatif, terutama video. Video sebagai media 

promosi memiliki daya tarik lebih kuat dibandingkan teks atau gambar karena 

dapat menyampaikan pesan secara lebih menarik, komunikatif, dan interaktif. 

Melalui video, keunggulan produk, proses pembuatan, hingga nilai merek dapat 

digambarkan dengan jelas. Terlebih, dengan semakin populernya platform 

seperti Instagram, TikTok, dan YouTube, konten video memiliki potensi besar 
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untuk menjangkau konsumen dalam jumlah yang lebih luas serta memperkuat 

brand awareness dengan cepat.  

Perkembangan teknologi, digitalisasi, dan internet juga telah menggeser 

tren pemasaran dari yang semula konvensional (offline) menjadi digital 

(online). Strategi digital marketing ini dinilai lebih prospektif karena 

memungkinkan calon pelanggan untuk memperoleh informasi produk sekaligus 

melakukan transaksi melalui internet. Namun, pelaku UMKM masih 

menghadapi tantangan, terutama terkait kualitas, kemampuan, keahlian, dan 

keterampilan sumber daya manusia. Faktor SDM menjadi kunci penting bagi 

kemajuan UMKM, baik dalam pengembangan produk yang membutuhkan 

keahlian khusus, maupun pemasaran yang harus menyesuaikan dengan 

perkembangan zaman (Retnowati et al., 2021).  

Kabupaten Kebumen sendiri memiliki beragam UMKM dengan hasil 

produksi mulai dari makanan hingga kerajinan tangan. Salah satunya adalah 

UMKM Laziza Bakery yang dijalankan oleh Bapak Rahmat Widiyanto dan 

berlokasi di Jl. Kemakmuran No. 4, Kec. Karanganyar, Kab. Kebumen (timur 

SMAN 1 Karanganyar).  

Laziza Bakery merupakan UMKM di bidang kuliner yang bergerak pada 

produksi dan penjualan roti, kue, serta berbagai olahan bakery lainnya. Nama 

“Laziza” diambil dari bahasa Arab yang berarti “lezat” atau “nikmat”, 

mencerminkan usaha yang berfokus pada penyajian produk dengan cita rasa 

enak, berkualitas, dan dapat dinikmati oleh semua kalangan masyarakat. 

Sebagai brand lokal Karanganyar yang memiliki keunikan tersendiri, Laziza 

Bakery perlu memanfaatkan media sosial, khususnya platform Instagram, 

TikTok, dan YouTube sebagai sarana promosi melalui konten video yang 

menarik dan kreatif. Melalui konten video yang diunggah pada platform-

platform tersebut, Laziza Bakery dapat memperluas jangkauan promosi, 

meningkatkan visibilitas brand, serta memperkenalkan produknya kepada 

masyarakat luas, termasuk wisatawan dari luar daerah yang dapat menjadikan 

produk Laziza Bakery sebagai oleh-oleh maupun hidangan keluarga. Dengan 
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strategi ini, Laziza Bakery dapat bersaing dengan pelaku usaha sejenis sekaligus 

memperkuat posisinya sebagai UMKM unggul di bidang roti dan kue. 

 

1.2  Tujuan dan Manfaat KKL 

Kuliah Kerja Lapangan (KKL) memberikan kesempatan kepada mahasiswa 

untuk mengetahui dunia industri yang sebenarnya. Adapun tujuan dan manfaat 

KKL adalah sebagai berikut : 

1.2.1 Tujuan KKL 

Tujuan dilaksanakannya Kuliah Kerja Lapangan (KKL) adalah 

sebagai berikut : 

1. Menunjukkan kualitas mahasiswa dalam mengimplementasikan 

ilmu dan pengalaman yang diperoleh selama proses pembelajaran 

serta dapat memberikan manfaat bagi tempat Kuliah Kerja 

Lapangan. 

2. Meningkatkan kemampuan dalam pembuatan konten video promosi 

melalui media digital dengan menampilkan produk Laziza Bakery 

yang menarik. 

3. Melatih mahasiswa dalam proses produksi video mulai dari 

perencanaan, pengambilan video, editing, hingga publikasi. 

4. Menambah wawasan dan pemahaman penulis mengenai UMKM 

dan pemasaran melalui media digital. 

5. Melatih kemampuan penulis bersikap mandiri dan 

bertanggungjawab. 

 

1.2.2 Manfaat KKL 

Manfaat dilaksanakannya Kuliah Kerja Lapangan (KKL) adalah sebagai 

berikut : 

1. Bagi Penulis 
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a. Penulis dapat memperoleh pengalaman nyata di UMKM Laziza 

Bakery dan mendapatkan wawasan yang lebih baik mengenai 

praktik kerja di bidang pemasaran. 

b. Membantu penulis mengembangkan keterampilan praktis 

komunikasi untuk berinteraksi langsung di dunia kerja, kerja 

sama, melatih mental, dan mengelola proyek.  

c. Mengembangkan pola pikir penulis dalam menyelesaikan suatu 

masalah yang terjadi dilapangan. 

2. Bagi UMKM  

a. Laziza Bakery mendapatkan berupa  konten video untuk 

memperluas jangkauan pasar dan menjangkau lebih banyak 

pelanggan. 

b. Dapat meningkatkan kualitas produk Laziza Bakery menjadi 

lebih menarik. 

c. Membantu mengelola pemasaran yang lebih efektif dan efisien 

melalui strategi yang tepat untuk digunakan. 

 

1.3  Prosedur dan Pelaksanaan 

Dalam pelaksanaan KKL, penulis mengikuti tahapan kegiatan sesuai 

dengan prosedur yang telah disusun. Prosedur pelaksanaan KKL terbagi dalam 

beberapa tahapan, sebagai berikut : 

1.3.1 Tahap Persiapan 

1. Mahasiswa mengisi Kartu Rencana Studi mata Kuliah Kerja 

Lapangan. 

2. Mahasiswa mendapatkan dosen pembimbing KKL dan 

mendiskusikan objek yang akan diteliti.  

3. Penulis mencari objek penelitian sesuai dengan kriteria yang ditelah 

ditentukan. 

4. Mengunjungi UMKM Laziza Bakery & Cake untuk meminta izin 

melaksanakan KKL. 
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5. Mengisi Sistem Informasi Manajemen (SIM) untuk mengajukan 

surat pernyataan ketersediaan tempat dari pihak Universitas Putra 

Bangsa untuk diajukan kepada pihak instansi.  

6. Mengunjungi Badan Administrasi (BAU) untuk mencetak surat 

pernyataan ketersediaan tempat KKL dari pihak Universitas Putra 

Bangsa untuk diajukan kepada instansi. 

 

1.3.2 Tahap Pelaksanaan 

1. Minggu ketiga bulan Juli 2025 

Penulis bersama dengan kelompok mencari tempat KKL yang akan 

dijadikan suatu objek KKL, kemudian penulis bersama tim 

kelompok mengunjungi tempat KKL yaitu UMKM Laziza Bakery 

untuk mensurvei tempat dan memperkenalkan diri kepada pemilik 

UMKM Laziza Bakery serta memohon izin kerja sama dalam 

melaksanakan KKL. 

2. Minggu keempat bulan Juli 2025 

Penulis bersama kelompok melakukan konsultasi dengan dosen 

pembimbing terkait dengan objek KKL yaitu UMKM Laziza Bakery 

dan meminta tanda tangan dari pemilik UMKM untuk ketersediaan 

tempat pelaksanaan KKL. 

3. Minggu pertama bulan Agustus 2025 

Penulis bersama kelompok mengunjungi UMKM Laziza bakery 

memperkenalkan diri dan melakukan wawancara kepada pemilik 

UMKM Laziza Bakery untuk mendapatkan informasi terkait topik 

dari masing-masing anggota kelompok. Selain itu, penulis juga telah 

menyusun storyboard video dan proses pengambilan gambar. 

4. Minggu kedua bulan Agustus 2025 

Penulis melakukan proses syuting video pertama untuk profil toko 

yang berfokus pada tampilan toko, suasana toko, dan interaksi 

dengan pelanggan. Melakukan proses syuting untuk video kedua 

yaitu pengambilan video produk yang berfokus pada pengambilan 
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detail produk, proses pembuatan singkat, dan tampilan produk yang 

dapat menggugah selera. Selain itu, penulis mengumpulkan semua 

rekaman mentah.   

5. Minggu ketiga bulan Agustus 2025 

Penulis memulai proses editing video melalui aplikasi capcut yang 

meliputi pemilihan klip, pemotongan, penyusunan alur cerita, dan 

penambahan musik. Selain itu, penulis merevisi berdasarkan 

masukan yang telah diberikan kepada pemilik UMKM Laziza 

Bakery.  

6. Minggu keempat bulan Agustus 2025 

Penulis menyerahkan hasil akhir video kepada pemilik UMKM 

Laziza Bakery dan menggunggah video tersebut di platform media 

sosial seperti TikTok dan Instagram. Selain itu, penulis bersama 

kelompok melakukan pengambilan data yang berupa wawancara, 

dengan pemilik dan foto bersama.  

7. Minggu pertama bulan September 2025 sampai dengan akhir 

September 2025 menyusun laporan Kuliah Kerja Lapangan (KKL).  
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Tabel I -  1 

Rencana Kegiatan KKL 2025 

No Materi Juli Agustus September 

    1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Mencari tempat KKL                         

2 

Pembuatan storyboard bolu 

pandan, donat, bolen 

pisang, dan roti tawar                         

3 

Take video bolu pandan 

dan donat             

4 

Take video bolen pisang 

dan roti tawar             

5 

Editing video dan publikasi 

video             

6 BAB I             

7 BAB II                         

8 BAB III                         

Sumber: Buku Pedoman KKL 2024 
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BAB II 

PEMBAHASAN 

 

2.1  Gambaran Umum Perusahaan 

UMKM Laziza Bakery & Cake merupakan Usaha Mikro, Kecil, dan 

Menengah (UMKM) yang bergerak di bidang kuliner, khususnya produksi dan 

penjualan roti, kue, serta berbagai olahan bakery lainnya. UMKM Laziza 

Bakery & Cake didirikan oleh Rahmat Widiyanto pada tahun 2017 yang 

berlokasi di Jl. Kemakmuran No.4, RT.01/RW.01, Ngebak, Plarangan, Kec. 

Karanganyar, Kab. Kebumen, Jawa Tengah.  

Nama “Laziza” sendiri diambil dari bahasa Arab yang berarti “lezat” atau 

“nikmat”, yang mencerminkan komitmen usaha ini dalam menghadirkan 

produk berkualitas tinggi dan bercita rasa nikmat. Sebagai UMKM yang terus 

berkembang, Laziza Bakery memiliki keunggulan pada kualitas bahan baku, 

inovasi produk, dan pelayanan ramah kepada pelanggan. Produk-produk Laziza 

Bakery tidak hanya diminati masyarakat sekitar, tetapi juga berpotensi menjadi 

oleh-oleh bagi wisatawan luar daerah yang berkunjung ke Karanganyar. 

Dalam menghadapi persaingan di era digital, Laziza Bakery berupaya 

memperkuat strategi pemasarannya dengan memanfaatkan media sosial sebagai 

sarana promosi. Platform seperti Instagram, TikTok, dan YouTube digunakan 

untuk mengunggah konten video yang menarik dan kreatif mengenai produk-

produk Laziza Bakery, sehingga dapat meningkatkan daya tarik, memperluas 

jangkauan pasar, serta membangun citra positif sebagai UMKM unggul di 

bidang bakery. 

Selain itu, Laziza Bakery memiliki struktur organisasi yang jelas untuk 

mendukung operasionalnya. Struktur ini mencakup pimpinan, manajer 

operasional, serta bagian-bagian penting seperti purchasing, produksi, dan 

pemasaran. Pembagian tugas yang terarah ini membuat setiap proses berjalan
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efektif dan efisien, mulai dari pengadaan bahan baku, pengolahan produk, 

hingga promosi dan pemasaran. 

Dengan sistem dan taktik yang terencana, Laziza Bakery & Cake tidak 

hanya memusatkan perhatian pada pengembangan bisnis, tetapi juga pada 

penguatan sumber daya manusia dan sumbangan terhadap ekonomi lokal. 

Seiring berjalannya waktu, UMKM ini telah membuka peluang kerja bagi 

masyarakat setempat dan menjadi teladan sukses dalam penerapan teknologi 

digital untuk pertumbuhan usaha. Dengan pendekatan yang komprehensif, 

Laziza Bakery & Cake tidak hanya diakui sebagai penyaji makanan yang enak, 

tetapi juga sebagai bisnis yang berkelanjutan dan memberikan kontribusi positif 

untuk masyarakat. 

 

2.1.1 Data Perusahaan 

1. Nama Perusahaan  : Laziza Bakery & Cake 

2. Bidang Usaha  : Bakery & Cake 

3. Jenis Produk/Jasa  : Roti kering, kue, roti tawar, roti   

basah, roti manis, roti tawar 

4. Alamat Perusahaan : Jl. Kemakmuran No. 4,  

RT.01/RW.01, Kec. Karanganyar, 

Kab.Kebumen, Jawa Tengah 

5. Nomor Telepon  : 081327017105 

6. Nomor Fax  : - 

7. Alamat E-mail  : rahmat.widiyantogb@gmail.com 

8. Situs Web   : - 

9. Bank Perusahaan  : - 

10. Bentuk Badan Hukum : Usaha Mikro 

11. NIB   : 0220005520856 

12. NPWP   : 09.246.417.1-532.000 

13. Nomor Akte Pendirian : - 
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14. Mulai Berdiri  : 1 November 2017 

 

2.1.2 Biodata Pemilik/Pengurus 

1. Nama   : Rahmat Widiyanto 

2. Jabatan   : Pemilik UMKM 

3. Tempat, Tanggal Lahir : Kebumen, 3 Februari 1971 

4. Alamat   : Desa Karangmiri, RT01/RW01,   

Kec. Karanganyar, Kab.Kebumen,    

Jawa Tengah 

5. Nomor Telepon  : 082138328007 

6. Nomor Fax  : - 

7. Alamat E-mail  : rahmat.widiyantogb@gmail.com 

8. Pendidikan Terakhir : SMA 

9. Pengalaman Kerja  : Gramedia dan Karyawan Manager  

Sinar Mas 

 

2.1.3 Struktur Organisasi 

Menurut Wisnu (2019:8) struktur organisasi dapat dikatakan 

sebagai suatu sistem yang berkaitan dengan tugas, tanggungjawab, 

wewenang dan kekuasaan formal untuk melakukan pengawasan 

terhadap masing-masing pekerjaan guna untuk mencapai tujuan dari 

organisasi tersebut. Struktur organisasi dibentuk agar mampu 

memberikan arahan yang jelas, mendukung komunikasi yang 

efektif, serta mampu menciptakan kolaborasi antar anggota sehingga 

terbentuklah kinerja yang maksimal (Cahyani & Adelia, 2024).  

Dengan adanya struktur organisasi pada UMKM Laziza Bakery, 

setiap anggota dapat memahami tugas dan fungsi masing-masing, 

sehingga tanggung jawab lebih jelas. Berikut ini adalah struktur 

organisasi dari UMKM Laziza Bakery : 
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Gambar II -  1 

Struktur Organisasi UMKM Laziza Bakery & Cake 

 Sumber : UMKM Laziza Bakery & Cake 2025  

Berdasarkan tabel yang telah disajikan diatas  terdapat tugas dari 

masing-masing bagian yaitu : 

a. Pimpinan 

Bapak Rahmat Widiyanto selaku pemiliki sekaligus pimpinan 

UMKM Laziza Bakery yang memiliki tugas merencanakan, 

melakukan pengawasan, mengatur strategi, serta bertanggung 

jawab atas keberhasilan dan kelancaran pada Usaha Mikro 

Kecil dan Usaha Mikro Kecil Menengah Laziza Bakery. 

b. Manager Operasional 

Ibu Paselafeby bertanggung jawab membantu pimpinan dalam 

mengatur dan mengawasi kegiatan operasional, 

mengkoordinasikan bagian purchasing, produksi, dan 

pemasaran agar bisnis berjalan dengan lancar serta memberikan 

PIMPINAN

Rahmat Widiyanto

PURCHASING

1. Aris

2. Puji

PRODUKSI

1. Sodikin

2. Arif

PEMASARAN

1. Devi

2. Putri

MANAGER OPERASIONAL

Paselafeby Tuluwati
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saran terhadap kendala teknis maupun nonteknis pada UMKM 

Laziza Bakery. 

c. Purchasing  

Tugas bagian purchasing yaitu bertanggung jawab untuk 

pengadaaan bahan baku roti yang dibutuhkan untuk proses 

produksi Laziza Bakery, ketersediaan stok, menjaga kualitas, 

dan menjalin kolaborasi dengan pemasok agar kegiatan 

produksi berjalan dengan lancar. 

d. Produksi 

Sejumlah karyawan yang bertugas untuk mengerjakan semua 

proses produksi, yaitu mengolah bahan baku menjadi roti, kue, 

dan berbagai produk di Laziza Bakery dan menjaga kualitas 

produk. 

e. Pemasaran  

Tugas dari bagian pemasaran yaitu menyusun strategi 

pemasaran dan promosi produk, menjualkan produknya secara 

online maupun offline. 

 

2.3  Program Pembuatan Video 

Program pembuatan video adalah suatu kegiatan untuk mempromosikan 

UMKM Laziza Bakery melalui media digital, dimana dimulai dengan 

perencanaan yang matang, seperti penentuan target audiens, dan pengembangan 

konsep kreatif.  

2.3.1 Perencanaan dan Persiapan 

Tahap pra-produksi adalah kegiatan dari pembahasan ide (gagasan) 

awal sampai dengan pelaksanaan gambar atau video (Morissan, 

2015:309). Tahap perencanaan dan persiapan merupakan langkah-

langkah yang berhubungan dengan tahap persiapan dalam pembuatan 

sebuah video/film atau sebelum melakukan produksi video/film. Dalam 

tahap ini meliputi penyusunan konsep video, tujuan promosi, 
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penyusunan naskah, dan storyboard sesuai dengan karateristik produk 

Laziza Bakery. Berikut beberapa storyboard produk Laziza Bakery 

sebagai berikut : 

 

Tabel II -  1 

Storyboard Produk Bolu Pandan 

No Storyboard Durasi Naskah Audio 

1 

 

00.00.01 Pengambilan shoot 

dengan gerakan kamera 

truck shot yang tampilan 

awal meja ke sajian bolu 

pandan. 

Doja Cat Paint 

The Town Red. 

2 

 

00.00.02 Pengambilan video 

dengan gerakan kamera 

panning shot dan bolu 

pandan diletakkan di atas 

piring, dihiasi vas bunga 

di sampingnya. 

Doja Cat Paint 

The Town Red. 

3 

 

00.00.04 Pengambilan video yang 

menampilkan bolu 

pandan dari dekat ke jauh 

dengan gerakan kamera 

dolly shot untuk 

menunjukkan bentuknya 

dan memberikan kesasssn 

yang unik pada produk. 

Doja Cat Paint 

The Town Red. 
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4 

 

00.00.06 Adegan pengambilan 

kamera crane shot dengan 

menurunkan kamera dari 

ketinggian guna 

menciptakan kesan roti 

fresh setiap hari. 

Doja Cat Paint 

The Town Red. 

5 

 

00.00.09 Adegan awal tangan 

menutupi bolu pandan 

lalu tangan keatas guna 

menampilkan bolu 

pandan dengan hiasan 

bunga. 

Doja Cat Paint 

The Town Red. 

6 

 

00.00.11 Adegan pengambilan 

kamera rack focus shot 

dan dolly shot dengan 

menampilkan bolu 

pandan dengan hiasan 

bunga. 

Doja Cat Paint 

The Town Red. 

7 

 

00.00.13 Adegan terakhir penutup 

video dengan 

memunculkan logo merek 

Laziza Bakery & Cake. 

Doja Cat Paint 

The Town Red. 

Sumber : Penulis 
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Tabel II -  2 

Storyboard Produk Donat 

No Storyboard Durasi Naskah Audio 

1 

 

00.00.01 Pengambilan video 

menampilkan sepasang 

tangan yang sedang 

memegang sekotak donat 

yang baru dibuka dengan 

kamera melakukan  

gerakan dolly shot guna 

memberikan efek yang 

dinamis dan halus. 

Vitória Isabel 

Batalha Sem 

Fim. 

2 

 

00.00.06 Pengambilan shoot dengan 

teknik panning shot dari isi 

kotak donat yang 

menampilkan berbagai 

macam donat dengan 

aneka topping dan hiasan 

yang menarik guna 

memberikan kesan untuk 

menarik pelanggan. 

Vitória Isabel 

Batalha Sem 

Fim. 

3 

 

00.00.08 Pengambilan video dengan 

gerakan zoom shot yang 

disajikan diatas sebuah 

piring. 

Vitória Isabel 

Batalha Sem 

Fim. 
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4 

 

00.00.10 Pengambilan video 

menggunakan teknik 

panning shot yang 

menampilkan beragam 

donat. 

Vitória Isabel 

Batalha Sem 

Fim. 

5 

 

00.00.15 Adegan memegang kotak 

donat dengan gerakan 

kamera static shot. 

Vitória Isabel 

Batalha Sem 

Fim. 

6 

 

00.00.17 Adegan terakhir 

menampilkan logo merek 

Laziza Bakery & Cake. 

Vitória Isabel 

Batalha Sem 

Fim. 

Sumber : Penulis 
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Tabel II -  3 

Storyboard Produk Bolen Pisang 

No Storyboard Durasi Naskah Audio 

1 

 

00.00.01 Pengambilan video 

menggunakan teknik 

stastic shot dimana 

seseorang ingin 

mengambil barangnya di 

kasir, tetapi kasir secara 

tidak sengaja menjatuhkan 

produknya.    

Francis Lai 

A Man and 

A Woman. 

2 

 

00.00.02 Pengambilan shoot dua 

orang melihat ke bawah 

dengan bereaksi wajah 

terkejut secara gerakan 

kamera static shot.  

Francis Lai 

A Man and 

A Woman. 

3 

 

00.00.03 Pengambilan video kasir 

tidur di lantai sambil 

memegang dan menaikkan 

produknya yang terjatuh 

menghadap kamera 

dengan gerakan kamera 

static shot. 

Francis Lai 

A Man and 

A Woman. 

4 

 

00.00.05 Adegan terakhir 

menampilkan logo merek 

Laziza Bakery & Cake. 

Francis Lai 

A Man and 

A Woman. 

Sumber : Penulis  
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Tabel II -  4 

Storyboard Produk Roti Tawar 

No Storyboard Durasi Naskah Audio 

1 

 

00.00.01 Pengambilan shoot papan 

nama bertuliskan Laziza 

Bakery dengan gerakan 

kamera tracking shot 

guna memperkenalkan 

merek dan menunjukkan 

identitas serta branding 

toko. 

Coco Steel 

& 

Lovebomb 

Yachts. 

2 

 

00.00.04 Pengambilan shoot 

dimana seseorang 

meletakkan roti tawar di 

papan/loyang yang sudah 

matang, lalu akan 

dipotong secara seragam  

menggunakan alat mesin 

pemotong roti tawar. 

Pada pengambilan shoot 

ini menggunakan teknik 

kamera static shot.  

Coco Steel 

& 

Lovebomb 

Yachts. 

3 

 

00.00.07 Pengambilan video 

seseorang sedang 

memotong roti tawar 

menggunakan alat mesin 

pemotong roti menjadi 

seragam dengan gerakan 

kamera stastic shot. 

Coco Steel 

& 

Lovebomb 

Yachts.  
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4 

 

 

 

00.00.06 

Pengambilan video 

proses pengemasan 

produk roti tawar ke 

dalam plastik kemasan 

dengan berlabel “Laziza” 

untuk menjaga kualitas 

produk, higienis, dan 

aman sebelum samapai ke 

konsumen. Pada 

pengambilan shoot ini 

menggunakan teknik 

kamera handheld shot.  

Coco Steel 

& 

Lovebomb 

Yachts. 

5 

 

00.00.11 Pengambilan shoot 

produk roti tawar yang 

sudah siap dipasarkan dan 

dipajang di toko. Pada 

pengambilan shoot ini 

menggunakan teknik 

kamera panning shot. 

Coco Steel 

& 

Lovebomb 

Yachts. 

6 

 

00.00.16 Pengambilan shoot 

membungkus roti tawar 

ke dalam plastik belanja 

berlabel “Laziza” untuk 

konsumen. Pada 

pengambilan  shoot ini 

menggunakan teknik 

static shot.  

Coco Steel 

& 

Lovebomb 

Yachts. 

Sumber : Penulis  
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2.3.2 Produksi Video 

Tahap produksi video merupakan kegiatan yang dilakukan secara 

langsung pada waktu dan lokasi yang telah ditentukan. Pada tahap ini, 

proses pengambilan konten video produk berlangsung dengan 

mengikuti konsep yang telah dibuat pada pra-produksi. 

Dalam era digital saat ini, produksi video menjadi lebih mudah 

diakses oleh banyak orang. Terdapat berbagai platform dan perangkat 

lunak yang memungkinkan individu maupun UMKM membuat video 

dengan cepat dan efisien. Namun, penting untuk memahami prinsip 

produksi video serta menjaga kualitas konten agar dapat menciptakan 

video yang menarik. 

Tahap ini menghasilkan video dengan kualitas baik, yang ditujukan 

kepada target audiens UMKM Laziza Bakery, serta menentukan tujuan 

dan pesan yang ingin disampaikan melalui video produk tersebut. 

Adapun langkah-langkah produksi video sebagai berikut: 

1. Pengambilan Video 

Pada tahap ini, pengambilan video dilakukan berdasarkan 

storyboard yang telah disusun. Proses ini mencakup berbagai 

sudut dan tipe pengambilan gambar untuk menangkap detail 

produk, suasana toko, serta proses pembuatan produk di Laziza 

Bakery secara sinematik. 

2. Pengeditan  

Setelah pengambilan video, materi mentah akan diedit. Tahap 

pengeditan meliputi pemilihan komposisi video terbaik, 

pengurangan adegan yang tidak diperlukan, pengaturan urutan 

yang sesuai, penambahan efek transisi, serta penyuntingan 

audio. Proses ini dilakukan menggunakan software CapCut 

untuk memanipulasi dan mengatur rekaman sesuai kebutuhan. 

3. Pengolahan Audio 
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Pada tahap ini dilakukan penyesuaian dan penyuntingan suara 

latar, penambahan efek suara, serta pengaturan kualitas audio 

agar sesuai dengan yang diinginkan. 

4. Efek Visual 

Penambahan efek visual seperti grafis komputer, animasi, atau 

efek khusus dapat dilakukan pada tahap ini untuk memperkuat 

tampilan visual dan meningkatkan daya tarik video. 

5. Pasca-produksi 

Setelah pengeditan selesai dan video diolah, tahap pasca-

produksi melibatkan penyelesaian akhir video. Pada tahap ini 

dilakukan penyesuaian warna, penambahan judul, logo, musik 

latar, serta penyesuaian lainnya guna memberikan tampilan dan 

nuansa yang sesuai dengan tujuan video. 

 

2.3.4 Pasca Produksi 

Tahap pasca produksi adalah suatu kegiatan yang dilakukan setelah 

semua proses produksi telah selesai dilakukan. Salah satu bagian dari 

kegiatan pasca produksi yaitu proses pemilihan footage atau potongan 

video yang telah diambil, penyusunan video, proses editing dan sampai 

kepada perilisan content yang telah dibuat. Editor video menggunakan 

perangkat lunak khusus untuk memotong dan menggabungkan footage 

video, menambahkan efek visual, menyesuaikan kualitas gambar, dan 

menyingkronkan audio.  

Video ini merupakan video dokumentasi dan didalamnya terdapat 

unsur cinematiknya, yaitu elemen-elemen artistik dan teknik 

pengambilan video yang memberikan kesan visual yang menarik. 

Berikut beberapa tahap pasca produksi yang dilakukan meliputi : 

1. Importing  

Importing adalah proses memindahkan file video dari satu 

sumber aplikasi atau perangkat lunak pengeditan video 

bertujuan untuk materi video, foto, atau audio yang dibutuhkan 
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tersedia dalam software editing sehingga memudahkan proses 

penyuntingan selanjutnya.  

 

Gambar II -  2 

Proses Importing 

 

Sumber : Penulis 

 

2. Editing 

Editing merupakan suatu proses mengatur, memanipulasi, dan 

menggabungkan elemen-elemen visual, audio, dan teks guna 

menciptakan sebuah karya yang lebih baik dan koheren.  
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Gambar II -  3 

Proses Editing 

 

Sumber : Penulis 

 

3. Transisi 

Transisi dalam editing video mengacu pada proses memilih, 

mengatur, dan mengedit transisi antara klip video yang berbeda. 

Pada transisi ini digunakan untuk mengalihkan perubahan antara 

dua klip video dengan cara yang halus dan menarik.  
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Gambar II -  4 

Transisi 

 

Sumber : Penulis 

  

4. Menambahkan Backsound 

Backsound memiliki peran untuk menciptakan suasana, 

meningkatkan emosi, dan mempengaruhi suasana hati audiens.  
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Gambar II -  5 

Penambahan Backsound 

 

Sumber : Penulis 

 

5. Exporting  

Exporting video merupakan proses mengonversi dan 

menyimpan proyek video yang telah diedit ke dalam format yang 

diputar dan dibagikan, dimana melibatkan mengatur pengaturan 

ekspor, seperti resolusi, format file, codec, bitrate, dan 

pengaturan lainnya, sesuai dengan kebutuhan dan persyaratan 

penggunaan akhir. 
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Gambar II -  6 

Proses Exporting 

 

Sumber : Penulis 

 

2.3.4 Distribusi dan Publikasi 

Pada tahap ini merupakan tahap terakhir, dimana video siap untuk 

didistribusikan dan dipublikasikan melalui platform seperti Instagram 

atau Tiktok dengan mengoptimalkan konten dengan judul, deksripsi, 

dan hastag yang relevan serta waktu posting yang strategis untuk 

memaksimalkan jangkauan. Kemudian kinerja video akan dianalisis 
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untuk mengukur strategi pemasaran selanjutnya. Dengan distribusi dan 

publikasi yang tepat, diharapkan konten video dapat membantu 

meningkatkan daya tarik produk Laziza Bakery.  

 

Gambar II -  7 

Publikasi 

 

Sumber : Penulis 
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BAB III 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

3.1  Kesimpulan 

Berdasarkan data hasil KKL yang telah dilaksanakan di UMKM 

Laziza Bakery & Cake di Jl. Kemakmuran No. 4, RT.01/RW.01, 

Kecamatan Karanganyar, Kabupaten Kebumen, Jawa Tengah, penulis 

dapat membuat kesimpulan sebagai berikut :  

1. Laziza Bakery & Cake merupakan UMKM di bidang kuliner yang 

bergerak pada produksi dan penjualan roti, kue, serta berbagai 

olahan bakery lainnya. Usaha ini didirikan oleh Bapak Rahmat 

Widiyanto. 

2. Strategi Pemasaran yang dilakukan UMKM Laziza bakery & Cake 

telah memanfaatkan aplikasi TikTok dan Instagram sebagai sarana 

pemasaran untuk memperluas jaringan pelanggan, meskipun 

pemanfaatannya belum maksimal. TikTok dan Instagram digunakan 

untuk membuat konten menarik guna menjangkau pasar yang lebih 

luas. 

3. Rencana pengembangan yang akan dilakukan oleh pemilik untuk 

mengembangkan usahanya adalah pemilik ingin UMKM Laziza 

Bakery dapat berkembang pesat dan memperluas jangkauannya 

kepada konsumen.  

 

3.2  Saran  

Berdasarkan hasil wawancara dan pelaksanaan KKL, ada 

beberapa hal yang dapat dilakukan oleh UMKM Laziza Bakery & 

Cake yang bisa direkomendasikan oleh penulis untuk kelangsungan 

dan pengembangan usaha ini, diantaranya:
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1. Strategi pemasaran UMKM Laziza bakery & Cake sebaiknya 

lebih dikembangkan lagi dengan memaksimalkan pemanfaatan 

media sosial yaitu YouTube, shopee dan media sosial lainnya 

untuk memperkenalkan dan memasarkan produknya kepada 

masyarakat sehingga dapat memperluas pangsa pasar dan 

meningkatkan volume penjualan. 

2. Konten video promosi sebaiknya dibuat secara berkala dan 

konsisten dengan konsep yang lebih variatif agar menarik lebih 

banyak audiens. 

3. Menambah SDM dalam proses pemasaran dan distribusi guna 

memperluas area untuk meningkatkan penjualan dan 

memperluas pasar.   
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LAMPIRAN 
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Lampiran 1 NIB 
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Lampiran 2 Surat Perizinan Berusaha Berbasis Risiko 
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Lampiran 3 Surat Permohonan Izin KKL 
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Lampiran 4 Surat Pernyataan Kesediaan Menjadi Tempat KKL 
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Lampiran 5 Surat Pernyataan Kesediaan Unggah Video Dokumentasi KKL 

Pada Kanal YouTube 
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Lampiran 6 Surat Pengajuan Judul Laporan KKL 

 

 

 



40 
 

 

Lampiran 7 Kartu Bimbingan Penulisan Laporan KKL 
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Lampiran 8 Kartu Bimbingan Kegiatan KKL 
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Lampiran 9 Denah Lokasi UMKM Laziza Bakery & Cake 

 

https://maps.app.goo.gl/g31oEuCKwYPQ73ZeA 

 

Lampiran 10 Foto Produk UMKM Laziza Bakery & Cake 

        

https://maps.app.goo.gl/g31oEuCKwYPQ73ZeA
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Lampiran 11 Dokumentasi Produksi UMKM Laziza Bakery & Cake 
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Lampiran 12 Foto Bersama Pemilik UMKM Laziza Bakery & Cake 
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Lampiran 13 Dokumentasi Kegiatan di Laziza Bakery & Cake 

  

    

 

Lampiran 14 Tautan Video Tempat KKL di Youtube 

https://youtu.be/4wxyMXgYz-U?si=1eaMepvjNrbzCMGr 

 

 

https://youtu.be/4wxyMXgYz-U?si=1eaMepvjNrbzCMGr

