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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis seberapa besar pengaruh 

content marketing dan live streaming terhadap impulse buying pada pengguna 

aplikasi TikTok Shop melalui kepercayaan konsumen sebagai variabel intervening. 

Pengumpulan data dilakukan dengan kuesioner dan menggunakan skala likert 

empat pilihan. Populasi dari penelitian ini adalah seluruh siswa-siswi kelas XII 

MAN 3 Banyumas yang berjumlah 115 siswa dan menggunakan aplikasi TikTok 

Shop. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling yaitu siswa 

yang aktif menggunakan TikTok Shop. Teknik analisis data menggunakan analisis 

deskriptif dan analisis statistik yang meliputi, uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi 

klasik, uji hipotesis, analisis korelasi, analisis jalur (path anaysis), serta uji sobel 

dengan bantuan program SPSS for Windows versi 27.0. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa seluruh hipotesis diterima kecuali hipotesis keempat (H4) 

yaitu pengaruh live streaming terhadap impulse buying yang tidak berpengaruh 

signifikan. 
 

Kata kunci : Content Marketing, Live Streaming, Kepercayaan Konsumen dan 

Impulse Buying. 
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