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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Influencer Marketing, Live
Streaming, dan Discount price terhadap keputusan pembelian. Tujuam dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Influencer
Marketing, Live Streaming, dan Discount price terhadap keputusan pembelian
baik secara parsial maupun simultan. Data yang diambil dalam penelitian ini
adalah konsumen Erigo pada E-Commerce Shopee di Kabupaten Kebumen
dengan jumlah 150 orang sebagai responden. Instrumen atau alat pengambilan
data pada penelitian ini adalah menggunakan kuisioner. Alat analisis data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan analisi regresi linier
berganda. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis kuantitatif yang
terdiri dari uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji t, dan uji f. Data
dianalisis dengan bantuan program SPSS 27 for windows. Hasil dari penelitian ini
menunjukan bahwa [Influencer marketing berpengaruh terhadap keputusan
pembelian, Live Streaming dan Discount Price berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian. Kesimpulan dari penelitian ini menunjukan bahwa
Influencer Marketing, Live Streaming, dan Discount price secara bersama sama
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Erigo pada
konsumen E-Commerce Shopee di Kabupaten Kebumen.

Kata kunci: Influencer Marketing, Live Streaming, Discount price, Keputusan
Pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to determine the influence of influencer marketing, live streaming,
and discount pricing on purchasing decisions. The purpose of this study was to
determine the extent of influence influencer marketing, live streaming, and
discount pricing have on purchasing decisions, both partially and simultaneously.
The data collected in this study were 150 Erigo consumers on the e-commerce
platform Shopee in Kebumen Regency. The data collection instrument used in this
study was a questionnaire. The data analysis tool used in this study was multiple
linear regression analysis. The data analysis technique used was quantitative
analysis, consisting of validity tests, reliability tests, classical assumption tests, t-
tests, and f-tests. The data were analyzed using SPSS 27 for Windows. The results
of this study indicate that influencer marketing influences purchasing decisions,
while live streaming and discount pricing have a significant influence on
purchasing decisions. The conclusion of this study shows that Influencer
Marketing, Live Streaming, and Discount Prices collectively have a significant
influence on the purchasing decisions of Erigo products among Shopee e-
commerce consumers in Kebumen Regency.

Keywords: Influencer Marketing, Live Streaming, Discount Prices, Purchase
Decisions.
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