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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Influencer Marketing, Fear of
Missing Out (FoMO), dan Persepsi Keamanan terhadap Keputusan Investasi
Bitcoin di Kabupaten Kebumen. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan teknik non-probability sampling jenis purposive sampling. Sampel dalam
penelitian ini terdiri dari 100 responden yang merupakan individu yang telah
berinvestasi dalam Bitcoin. Analisis data dilakukan menggunakan SPSS versi 30.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial, Influencer Marketing
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Investasi Bitcoin, Fear of
Missing Out juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Investasi,
dan Persepsi Keamanan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Investasi. Selain itu, secara simultan ketiga variabel tersebut
berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan Investasi Bitcoin. Temuan ini
memberikan implikasi praktis bagi pelaku industri aset kripto untuk
mempertimbangkan strategi pemasaran berbasis influencer, memanfaatkan urgensi
pasar, serta membangun persepsi keamanan dalam memengaruhi keputusan

investor.

Kata kunci: Influencer Marketing, Fear of Missing Out, Persepsi Keamanan,

Keputusan Investasi, Bitcoin
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ABSTRACT

This study aims to examine the influence of Influencer Marketing, Fear of Missing
Out (FoMO), and Security Perception on Bitcoin Investment Decisions in Kebumen
Regency. A quantitative approach was employed, utilizing non-probability sampling
with a purposive sampling technique. The sample consisted of 100 respondents who
had previously invested in Bitcoin. Data analysis was conducted using SPSS version
30. The results showed that partially, Influencer Marketing has a positive and
significant effect on Bitcoin investment decisions, Fear of Missing Out also has a
positive and significant effect, and Security Perception significantly influences
investment decisions. Furthermore, simultaneously, the three variables have a
significant effect on Bitcoin investment decisions. These findings provide practical
implications for the cryptocurrency industry to consider influencer-based
marketing strategies, leverage urgency, and build a sense of security to influence

investor behavior.

Keywords: Influencer Marketing, Fear of Missing Out, Security Perception,

Investment Decision, Bitcoin
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