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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh diskon, persepsi 

kemudahan dan lifestyle terhadap perilaku konsumtif. Penelitian ini dilakukan pada 

pengguna e-commerce shopee pada masyarakat Kebumen. Pengumpulan data 

dilakukan melalui penyebaran kuesioner pada 100 responden. Teknik pengumpulan 

data dengan cara menyebar kuesioner dengan menggunakan google form. Analisis 

yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda. Teknik analisa yang 

digunakan menggunakan bantuan program analisis SPSS Versi 25 for Windows. 

Hasil yang diperoleh dalam penelitian menunjukkan bahwa diskon berpengaruh 

signifikan terhadap perilaku konsumtif, variabel persepsi kemudahan berpengaruh 

signifikan terhadap perilaku konsumtif dan variabel lifestyle berpengaruh signifikan 

terhadap perilaku konsumtif, diskon, persepsi kemudahan dan lifestyle berpengaruh 

secara simultan dan signifikan terhadap perilaku konsumtif. 

 

 

Kata kunci : Diskon, Persepsi Kemudahan, Lifestyle, Perilaku Konsumtif 
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ABSTRACT 

This study aims to examine the influence of discounts, perceived 

convenience, and lifestyle on consumer behavior. This study was conducted among 

Shopee e-commerce users in the Kebumen community. Data collection was 

conducted by distributing questionnaires to 100 respondents. The data collection 

technique used multiple linear regression analysis. The analysis technique used was 

SPSS version 25 for Windows. The results of the study indicate that. Discounts 

significantly influence consumer behavior, perceived convenience significantly 

influences consumer behavior, and lifestyle significantly influences consumer 

behavior. DIscounts, perceived convenience, and lifestyle variables simultaneously 

and significantly influence consumer behavior 

 

 

Keywords: discounts, perceived convenience, lifestyle, consumer behavior 
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