HALAMAN MOTO

“Apa yang melewatkanku tidak akan pernah menjadi takdirku,
Dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah melewatanku”
(Umar bin Khattab)

“Angan-angan yang dulu mimpi belaka,

Kita gapai segala yang tak disangka”

(HINDIA)

“ Segala doa yang baik adanya, untukmu dan mimpimu yang mulia”

“Hidup bukan saling mendahului, bermimpilah sendiri-sendiri”

(Baskara Putra)

Vi



HALAMAN PERSEMBAHAN

Alhamdulillah, segala puji dan syukur saya panjatkan ke hadirat Allah SWT

atas segala rahmat, hidayah, dan pertolongan-Nya sehingga saya dapat

menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Dengan rasa bangga dan Bahagia penulis

ucapkan rasa syukur dan terima kasih kepada:

1.

Allah SWT, atas izin dan karuniannyalah maka skripsi ini dapat dibuat dan
selesai pada waktunya.

Kedua orang tua penulis, Bapak Suratno dan Ibu Siti Fatonah yang telah
memberikan dukungan, doa yang tiada henti, restu untuk kesuksesan penulis,
karena tidak ada kata seindah lanjutan doa dan tiada doa yang paling khusuk
selain doa yang tercapai dari orangtua.

Bapak Yordan Hermawan Apidana, S.E., M.M selaku dosen pembimbing
penulis. Ucapan terima kasih yang mendalam untuk dosen pembimbing yang
telah memberikan arahan, ilmu, serta bimbingan yang sangat berharga dalam
penyusunan skripsi ini.

Ardiyan Lisaputra, S.Pd selaku partner penulis yang selalu memberikan
dukungan, arahan, motivasi serta mendengarkan keluh kesah penulis supaya
dapat menyelesaikan skripsi ini.

Indah Puspita Ningrum selaku sahabat penulis sejak zaman putih biru yang
selalu memberikan dukungan agar skripsi ini dapat selesai pada waktunya.
Teman seperjuangan Syifa Nurjanah, Rahmah Wahyuni, Refi Marizka, Fajar

Adi Prayoga, Difa Zain, Kartika Sari Wiranita Dewi, Lisda Tawasuli,

vii



Nugraheni Fitriana terima kasih atas dukungan, kebersamaan, semangat,
bantuan selama perjalanan akademik penulis hingga dapat menyelesaikan
skripsi diwaktu yang tepat.
7. Seluruh anggota BEM Raksa Ardibrata 2022/2023, PSM Gitaswara 2022/2023
yang telah memberikan saya banyak pengalaman selama masa perkuliahan.
Skripsi ini semoga dapat memberikan manfaat dan menjadi langkah awal
dalam perjalanan penulis selanjutnya. Terima kasih kepada semua pihak yang telah

mendukung dan mendoakan penulis selama proses penyusunan skripsi ini.

viii



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh personal branding owner,
brand trust, dan desain produk terhadap keputusan pembelian konsumen, serta
melihat peran Fear of Missing Out (FOMO) sebagai variabel moderasi pada
konsumen produk kosmetik Mother of Pearl by Tasya Farasya. Fenomena
meningkatnya minat terhadap produk kecantikan lokal yang didukung oleh
kehadiran beauty influencer mendorong pentingnya strategi pemasaran berbasis
citra pribadi dan kepercayaan merek. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
personal branding owner, brand trust, dan desain produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Selain itu, variabel Fear Of
Missing Out terbukti memoderasi hubungan antara personal branding owner, brand
trust, dan desain produk terhadap keputusan pembelian secara signifikan. Penelitian
ini memberikan implikasi praktis bagi pelaku industri kosmetik dalam merancang
strategi pemasaran berbasis psikologi konsumen serta memperkuat hubungan
emosional antara brand dan konsumen melalui pendekatan personal branding dan
desain produk yang berkesan.

Kata kunci: Personal Branding Owner, Brand Trust, Desain Produk, Keputusan
Pembelian, Fear of Missing Out.



ABSTRACT

This study aims to examine the influence of personal branding, brand trust, and
product design on consumer purchasing decisions, with Fear of Missing Out
(FoMO) as a moderating variable. This study focuses on consumers of the local
beauty brand Mother of Pearl, created by Tasya Farasya, a well-known beauty
influencer in Indonesia. The increasing popularity of local cosmetic products,
driven by influencer marketing, highlights the importance of personal branding and
brand credibility in shaping consumer behavior. The study findings indicate that
personal branding, brand trust, and product design have a positive and significant
influence on purchasing decisions. Furthermore, Fear Of Missing Out significantly
moderates the relationship between the independent variables and purchasing
decisions. This study provides practical insights for cosmetic brand owners in
building effective marketing strategies that leverage emotional connections with
consumers through strong personal branding and innovative product design.

Keywords: Personal Branding Owner, Brand Trust, Product Design, Purchase
Decision, Fear of Missing Out.
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