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ABSTRAKSI 

Jiniso adalah merek lokal yang didirikan dengan tujuan untuk menyediakan celana 

jeans berkualitas tinggi yang sesuai dengan kebutuhan dan gaya hidup generasi 

muda. Dalam era digital saat ini, pemasaran melalui media sosial menjadi salah satu 

strategi utama bagi Jiniso untuk menjangkau audiens yang lebih luas. Dengan 

memanfaatkan platform-platform seperti Instagram dan TikTok, Jiniso tidak hanya 

mempromosikan produk mereka, tetapi juga membangun komunitas di sekitar 

merek, yang memungkinkan interaksi langsung dengan konsumen. Penelitian ini 

bertujuan untuk menguji pengaruh Brand Image, Persepsi Harga, dan Online 

Customer Review terhadap Keputusan Pembelian celana jeans Jiniso di Kabupaten 

Kebumen. Jumlah sampel yang diambil sebanyak 100 responden, dengan 

menggunakan metode non-probability sampling berbentuk purposive sampling 

dengan bantuan alat statistik. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data 

primer yang diperoleh dari hasil jawaban responden yang dikumpulkan dengan 

kuesioner dan diuji dengan teknik analisis statistik uji validitas, reliabilitas, uji 

asumsi klasik, dan analisis regresi linear berganda. Hipotesis diuji menggunakan 

program SPSS 25 for windows. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel Brand 

Image berpengaruh terhadap keputusan pembelian celana jeans Jiniso di Kabupaten 

Kebumen, variabel Persepsi Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

celana jeans Jiniso di Kabupaten Kebumen, variabel Online Customer Review tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian celana jeans Jiniso di Kabupaten 

Kebumen, variabel Brand Image, Persepsi Harga, dan Online Customer Review 

secara bersama-sama berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian celana jeans 

Jiniso di Kabupaten Kebumen. 

 

 

Kata Kunci: Brand Image, Persepsi Harga, Online Customer Review, dan 

Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

Jiniso is a local brand established with the aim of providing high-quality jeans that 

meet the needs and lifestyles of the younger generation. In today's digital era, 

marketing through social media has become one of the main strategies for Jiniso to 

reach a wider audience. By utilizing platforms such as Instagram and TikTok, Jiniso 

not only promotes its products but also builds a community around the brand, 

allowing for direct interaction with consumers. 

This research aims to examine the influence of Brand Image, Price Perception, and 

Online Customer Reviews on the Purchase Decision of Jiniso jeans in Kebumen 

Regency. A sample of 100 respondents was taken using a non-probability sampling 

method in the form of purposive sampling, with the aid of statistical tools. The data 

used in this study is primary data obtained from the responses collected through 

questionnaires and tested using statistical analysis techniques including validity 

tests, reliability tests, classical assumption tests, and multiple linear regression 

analysis. The hypotheses were tested using SPSS 25 for Windows. 

The results of the study indicate that the Brand Image variable has an influence on 

the purchase decision of Jiniso jeans in Kebumen Regency, the Price Perception 

variable has an influence on the purchase decision of Jiniso jeans in Kebumen 

Regency, the Online Customer Review variable does not have an influence on the 

purchase decision of Jiniso jeans in Kebumen Regency, and the Brand Image, Price 

Perception, and Online Customer Review variables collectively have an influence 

on the Purchase Decision of Jiniso jeans in Kebumen Regency. 

 

 

 

 

Keywords: Brand Image, Price Perception, Online Customer Review, and 

Purchase Decision. 
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