
 
 

vi 

 

HALAMAN MOTTO 

 

“Bapak akan pulang jika kamu udah selesai” 

-bapak- 

 

  



 
 

vii 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat serta 

hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan penuh 

kerendahan hati dan kesabaran yang luar biasa. Keberhasilan dalam penulisan 

skripsi ini tentunya tidak terlepas dari berbagai bantuan pihak. Oleh karena itu 

penulis menyampaikan terima kasih kepada : 

1. Wanita hebat yang teristimewa Ibu Murniyah, gelar sarjana ini saya 

persembahkan untuk ibu tercinta yang selalu sabar menantikan anak 

bungsunya meraih gelar sarjana, ibu yang selalu memberikan kasih 

sayang, cinta, motivasi, dukungan dan doa tiada putusnya, sehingga 

penulis mampu menyelesaikan studi sarjana hingga selesai, semoga rahmat 

Allah SWT selalu panjang umur. mengiringi kehidupan agar senantiasa 

diberikan kesehatan, kebahagiaan, dan panjang umur. 

2. Laki-laki terbaik Bapak Suroyo, terimakasih tetap bertanggung jawab 

untuk selalu menafkahi anak bungsu kesayanganmu ini hingga berhasil 

merahi gelar sarjanahnya. Bapak yang selalu diberikan kekuatan dalam 

menjalani hari-hari yang berat. 

3. Saudara laki-laki dan perempuan Arif Pratomo dan Yuni Rizki Utami, 

terima kasih sudah selalu mendukung penulis dalam menempuh 

pendidikan. 

4. Ibu Dr. Prihartini Budi Astuti S.E., M.Si selaku dosen pembimbing yang 

sudah mendukung dan mengarahkan penulis sehingga bisa menyelesaikan 

skripsi dengan baik. 



 
 

viii 

 

5. Teman-teman seperjuangan yang tidak bisa saya sebut namanya satu 

persatu. Terima kasih sudah menemaniku selama masa perkuliahan. 

Terima kasih sudah menjadi teman, saudara dan keluarga yang selalu 

menguatkan, membantu, menasehati, mendukung dan memotivasi penulis 

dalam menyelesaikan skripsi ini. 

6. Kepada wanita tercinta yang tidak bisa penulis sebutkan, seseorang yang 

tak kalah penting kehadirannya. Penulis ucapkan terima kasih karena 

sudah selalu ada untuk penulis dengan menjadi support system dalam 

kondisi suka maupun duka, selalu mendengarkan keluh kesah, dan 

memberikan dukungan semangat kepada penulis. Terima kasih sudah 

menjadi bagian perjalanan saya hingga menyelesaikan tugas akhir. 

7. Kepada diri saya sendiri Fikri Nur Azis yang sudah bertahan hingga saat 

ini, terima kasih atas segala kerja keras dan semangatnya sehingga tidak 

pernah menyerah dalam menyelesaikan skripsi ini. Terima kasih kepada 

diri saya sendiri yang sudah kuat melewati lika liku kehidupan hingga saat 

ini. Saya bangga pada diri saya sendiri, karna saya bisa bertahan sampai di 

titik ini dan bisa menjadi wanita yang bermanfaat untuk orang orang 

disekitar. Mari bekerjasama untuk lebih berkembang lagi menjadi pribadi 

yang lebih baik lagi. 

8. Seluruh civitas akademika Universitas Putra Bangsa Kebumen dan 

pembaca yang budiman. 

Akhir kata, penulis dapat menyadari tanpa ridho dan pertolongan Alloh 

SWT, serta dukungan, motivasi dari segala pihak maka skripsi ini tidak 



 
 

ix 

 

dapat diselesaikan. Kepada semua pihak yang telah memberikan bantuan 

dalam penulisan ini, penulis mengucapkan banyak terima kasih dan 

semoga Allah SWT membalas segera kebaikan kalian. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

x 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi kualitas, brand 

awareness dan brand trust terhadap keputusan pembelian Le Minerale di 

Kabupaten Kebumen. Penelitian ini dilakukan dengan mengambil sampel 

sebanyak 100 responden yang minimal sudah pernah melakukan 1 kali pembelian 

dalam 1 bulan terakhir dengan ukuran kemasan 600ml dengan umur minimal 17 

tahun. Data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data primer yang diperoleh 

dari jawaban responden yang dikumpulkan melalui kuisioner. Metode penelitian 

yang digunakan yaitu non - probability sampling dengan teknik purposive 

sampling. Pengujian hipotesis dilakukan dengan menggunakan teknik analisis 

regresi linear berganda dengan menggunakan bantuan SPSS for windows versi 

25.0. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa persepsi kualitas, brand awareness 

dan brand trust berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

Le Minerale di Kabupaten Kebumen, selain itu persepsi kualitas, brand awareness 

dan brand trust secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian Le Minerale di Kabupaten Kebumen. 

 

Kata Kunci : Persepsi Kualitas, Brand Awareness, Brand Trust dan Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of perceived quality, brand awareness and 

brand trust on purchasing decisions for Le Minerale in Kebumen Regency. This 

study was conducted by taking a sample of 100 respondents who had made at 

least 1 purchase in the last 1 month with a packaging size of 600ml with a 

minimum age of 17 years. The data used in this study are primary data obtained 

from respondents' answers collected through a questionnaire. The research 

method used is non-probability sampling with purposive sampling technique. 

Hypothesis testing was carried out using multiple linear regression analysis 

techniques using SPSS for windows version 25.0. The results of this study indicate 

that perceived quality, brand awareness and brand trust have a positive and 

significant effect on purchasing decisions for Le Minerale in Kebumen Regency, 

in addition, perceived quality, brand awareness and brand trust together have a 

positive and significant effect on purchasing decisions for Le Minerale in 

Kebumen Regency. 

 

Keywords: Perception of Quality, Brand Awareness, Brand Trust and Purchasing 

Decisions. 
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