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ABSTRAKSI

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh content marketing, ewom
dan celebrity endorser terhadap minat beli produk Jiniso di Tiktok. Populasi pada
penelitian ini yaitu masyarakat Kabupaten Kebumen yang belum pernah membeli
produk Jiniso. Data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data primer yang
diperoleh dari jawaban responden yang dikumpulkan melalui kuesioner. Penelitian
ini menggunakan metode penelitian yaitu non — probability sampling dengan teknik
purposive sampling dan sampel sebanyak 100 responden khususnya perempuan
Gen Z di Kabupaten Kebumen. Berdasarkan metode kuantitatif dilakukan uji
validitas, uji reabilitas, uji asumsi klasik (uji normalitas, uji multikolinearitas dan
uji heterokedastisitas), uji parsial, uji simultan dan uji koefisien determinasi dengan
menggunakan alat bantu hitung SPSS versi 23 for windows. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa content marketing, ewom dan celebrity endorser baik secara
parsial maupun simultan terbukti berpengaruh signifikan terhadap minat beli
produk Jiniso di Kabupaten Kebumen.

Kata Kunci : Content Marketing, EWOM, Celebrity Endorser, dan Minat Beli.
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ABSTRACT

The purpose of this research was to determine the influence of content marketing,
ewom and celebrity endorsers on buying interest in Jiniso products on Tiktok. The
population in this research is the people of Kebumen Regency who have never
bought Jiniso products. The data used in this research is primary data obtained
from respondents’ answers collected through questionnaires. This research method,
namely non-probability sampling with purposive sampling technique and a sample
of 100 respondents, especially Gen Z women in Kebumen Regency. Based on
quantitative methods, validity tests, reliability tests, classical assumption tests
(normality tests, multicollinearity tests and heteroscedasticity tests), partial tests,
simultaneous tests and coefficient of determination tests using SPSS version 23 for
windows. The results of this research indicate that content marketing, ewom and
celebrity endorsers both partially and simultaneously have a significant influence
on buying interest in Jiniso products in Kebumen Regency.

Keywords: Content Marketing, EWOM, Celebrity Endorser, and Buying Interst.
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