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LAMPIRAN 

Lampiran 1 

 

P E N G A R U H  P E R S E P S I  M A N F A A T ,  P E R S E P S I  

KEMUDAHAN, PERSEPSI RISIKO, DAN PENDAPATAN TERHADAP 

NIAT PENGGUNAAN SPAYLATER 

 PADA GEN Y DAN GEN Z DI KEBUMEN 

I. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Isilah dengan memberikan tanda centang ( ) pada lembar 

jawaban. 

2. Petunjuk pengisian kuesioner 

a. Sangat Setuju (SS) 

b. Setuju (S) 

c. Netral (N) 

d. Tidak Setuju (TS) 

e. Sangat Tidak Setuju (STS) 

3. Kejujuran Bapak/Ibu/Saudara/i dalam mengisi keusioner ini sangat 

diharapkan, sebaliknya saya juga akan menjaga kerahasiaan 

jawaban Bapak/Ibu/Saudara/i. 

4. Setelah selesai dimohon untuk memeriksa kembali jawaban 

Bapak/Ibu/Saudara/i, supaya tidak ada pertanyaan yang terlewati 

atau belum dijawab. 

 

 

 

 

 

 

 

 


