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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Pengaruh 

Citra Merek, Pengetahuan Produk dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian 

studi pada masyarakat di Kabupaten Kebumen. Pengambilan sampel menggunakan 

metode nonprobability sampling. penelitian ini mengambil sampel sebanyak 110 

responden pada pengguna iPhone bekas di Kabupaten Kebumen dan dapat dilakukan 

analisis data. Penelitian ini merupakan jenis penelitian kuantitatif. Teknik 

pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan kuesioner. Alat analisis data 

menggunakan bantuan program aplikasi komputer yaitu IBM SPSS Statistics 25. 

Berdasarkan metode statistika dilakukan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi 

klasik (uji multikolonieritas, uji heteroskedastisitas, dan uji normalitas), uji parsial, 

uji koefisien determinasi, dan analisis jalur. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

berdasarkan uji validitas dan reliabilitas semua variabel dinyatakan valid dan 

reliabel. Berdasarkan hasil yang diperoleh bahwa variabel citra merek, pengetahuan 

produk dan gaya hidup berpengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

iPhone bekas. 

Kata Kunci : Citra Merek, Pengetahuan Produk, Gaya Hidup, Keputusan 

Pembelian
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ABSTRACT 
 

This study aims to test and analyze the influence of Brand Image, Product 

Knowledge and Lifestyle on Purchasing Decisions study on the community in 

Kebumen Regency. Sampling using the nonprobability sampling method. This study 

took a sample of 110 respondents on used iPhone users in Kebumen Regency and 

data analysis can be carried out. This study is a type of quantitative research. Data 

collection techniques are carried out using questionnaires. Data analysis tools use 

the help of a computer application program, namely IBM SPSS Statistics 25. Based 

on statistical methods, validity tests, reliability tests, classical assumption tests 

(multicollinearity tests, heteroscedasticity tests, and normality tests), partial tests, 

determination coefficient tests, and path analysis. The results of this study indicate 

that based on the validity and reliability tests all variables are declared valid and 

reliable. Based on the results obtained, the variables brand image, product 

knowledge and lifestyle have a significant effect on purchasing decisions for used 

iPhones. 

Keywords: Brand Image, Product Knowledge, Lifestyle, Purchasing Decisions 
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