ABSTRAK

Penelitian ini mengeksplorasi dampak informasi media sosial terhadap minat
investasi dan mengevaluasi peran mediasi literasi keuangan serta efikasi keuangan.
Menggunakan pendekatan kuantitatif dan perangkat lunak SmartPLS 3, penelitian
ini menemukan bahwa informasi media sosial secara signifikan dan positif
mempengaruhi minat investasi baik secara langsung maupun tidak langsung
melalui literasi keuangan. Namun, informasi media sosial tidak mempengaruhi
minat investasi secara signifikan melalui efikasi keuangan. Hasil ini menunjukkan
bahwa informasi media sosial meningkatkan minat investasi terutama melalui
peningkatan literasi keuangan daripada efikasi keuangan. Keterbatasan penelitian
ini meliputi kemungkinan ketidakakuratan respons akibat pemahaman responden
yang terbatas terhadap kuesioner dan fokus yang sempit pada faktor-faktor yang
mempengaruhi minat investasi. Penelitian di masa depan harus mengatasi
keterbatasan ini dengan mengeksplorasi variabel tambahan dan meningkatkan
akurasi respons untuk memperoleh pemahaman yang lebih komprehensif mengenai
faktor-faktor yang mempengaruhi minat investasi dalam konteks media sosial dan
literasi keuangan digital.

Kata Kunci: Informasi media sosial, Literasi keuangan, Efikasi keuangan, dan
Minat investasi
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ABSTRACT

This study explores the impact of social media information on investment intention
and evaluates the mediating roles of financial literacy and financial self-efficacy.
Using a quantitative approach and SmartPLS 3 software, the study finds that social
media information significantly and positively affects investment intention both
directly and indirectly through financial literacy. However, it does not significantly
influence investment intention through financial self-efficacy. These results suggest
that social media information improves investment intention primarily through
enhancing financial literacy rather than financial self-efficacy. The study's
limitations include potential response inaccuracies due to respondents' limited
understanding of the questionnaire and a narrow focus on factors affecting
investment interest. Future research should address these limitations by exploring
additional variables and improving response accuracy to gain a fuller
understanding of investment intention determinants in the digital and social media
context.

Keywords: Social media information, Financial literacy, Financial efficacy,
Investment interest

X



HALAMAN MOTTO

The more I read, the more I acquire, the more certain I am that I know nothing.
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“What we learn with pleasure, we never forget”
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