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ABSTRAKSI

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif yang berfokus pada wanita di
Kabupaten Kebumen yang membeli dan menggunakan lipstik Maybelline
Superstay Matte Ink. Sampel yang digunakan terdiri dari 100 responden, dan data
dikumpulkan melalui penyebaran kuisioner secara online yang kemudian diolah
menggunakan SPSS wversi 25.0. Alat pengumpulan data ini di penelitian
menggunakan pengujian analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa yang pertama variabel kualitas produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian, kedua yaitu variabel citra merek
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, kemudian yang
ketiga variabel Beauty Vlogger berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian, selanjutnya keempat variabel label halal berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dan yang terakhir kualitas produk,
citra merek, beauty vlogger, serta label halal secara simultan mempengaruhi
keputusan pembelian.

Kata kunci: kualitas produk, brand image, beauty vlogger, label halal, keputusan
pembelian dan lipstik Maybelline superstay matte ink.



ABSTRACTION

This research is a quantitative study that focuses on women in Kebumen
Regency who buy and use Maybelline Superstay Matte Ink lipstick. The sample used
consisted of 100 respondents, and data was collected through distributing
questionnaires online which were then processed using SPSS version 25.0. This
data collection tool was researched using multiple linear regression analysis
testing. The results of the research show that firstly, the product quality variable
has a positive and significant effect on purchasing decisions, secondly, the brand
image variable has a positive and significant effect on purchasing decisions, then
thirdly the Beauty Vlogger variable has a positive and significant effect on
purchasing decisions, then the four halal label variables have an effect positive and
significant on purchasing decisions, and finally product quality, brand image,
beauty vlogger, and halal labels simultaneously influence purchasing decisions.

Keywords: product quality, brand image, beauty vlogger, halal label, purchasing
decisions and Maybelline superstay matte ink lipstick.
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