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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variasi produk, 

kemasan, dan citra merek terhadap keputusan pembelian es krim Aice di 

Kabupaten Kebumen. Permasalahan yang diangkat dalam penelitian ini adalah 

Analisis pengaruh variasi produk, kemasan, dan citra merek terhadap keputusan 

pembelian, dengan tujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh secara 

parsial maupun simultan.  

Metode pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

nonprobability sampling dengan teknik purposive sampling. Data sampel yang 

diambil dalam penelitian ini adalah konsumen es krim Aice yang berjumlah 100 

responden. Instrumen atau alat pengumpulan data pada penelitian ini yaitu 

menggunakan angket atau kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan yaitu 

uji validitas, uji reliabilitas, uji t, uji f, analisis regresi linier berganda (skala 

likert). Data analisis dengan bantuan program SPSS 25.0 for windows. 

Hasil penelitian ini menjelaskan bahwa 1) Variasi Produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembellian 2) Kemasan tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 3) Citra Merek 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan 

nilai Adjusted R Square menunjukkan bahwa kontribusi variabel pada model ini 

sebesar 58,5%, sedangkan 41,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 

dijelaskan dalam penelitian ini.  

 

Kata kunci : Variasi Produk, Kemasan, Citra Merek, dan Keputusan Pembelian.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ix 

 

ABSTRACT 

This research aims to determine the influence of product variations, 

packaging and brand image on purchasing decisions for Aice ice cream in 

Kebumen Regency. The problem raised in this research is analysis of the 

influence of of product variations, packaging and brand image on purchasing 

dicisions, with the aim of finding out how big the influence is partially or 

simultaneously.  

The sampling method used in this research was nonprobability sampling 

with a purposive sampling technique. The sample data taken in this research were 

Aice ice cream consumers, totaling 100 respondents. The instrument or data 

collection tool in this research is using a questionnaire. The data analysis 

techniques used are validity test, reliability test, t test, f test, multiple linear 

regression analysis (Likert scale). Data analysis with the help of the SPSS 25.0 

for Windows program.  

The results of this research explain that 1) Product variety has a positive 

and significant effect on purchasing decisions. 2) Packaging does not have a 

significant effect on purchasing decisions. 3) Brand image has a positive and 

significant effect on purchasing decisions. Based on the Adjusted R Square value, 

is shows that the variable contribution in this model is 58.5%, while 41.5% is 

influenced by other variables not explained in this research.  

 

Keywords : Products Variations, Packaging, Brand Image, and Purchasing 

Decisions.  
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