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ABSTRAK 

Penelitian bertujuan untuk menguji pengaruh cita rasa (taste), citra merek (brand 

image) dan kemasan (packaging) terhadap keputusan pembelian produk rokok 

merek Tenor di Kebumen. Penelitian ini dilaksanakan di Kabupaten Kebumen 

pada bulan Desember 2023 hingga Februari 2024. Dalam penelitian ini, peneliti 

menggunakan analisis kuantitatif, analisis regresi linier berganda dan analisis 

koefisien determinasi dengan bantuan SPSS 21. Variabel dependen dalam 

penelitian ini adalah keputusan pembelian produk rokok merek Tenor, sedangkan 

variabel independennya adalah cita rasa (taste), citra merek (brand image) dan 

kemasan (packaging). Penelitian ini menggunakan data primer yang pengumpulan 

datanya menggunakan kuisioner. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh 

konsumen rokok merek Tenor di Kabupaten Kebumen. dimana jumlah 

populasinya tidak diketahui. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah 

purposive sampling dan diperoleh sampel sejumlah lebih dari 96 sehingga 

dibulatkan menjadi 100 sampel. Hasil penelitian yang didapatkan dengan 

menggunakan uji t dan uji F menunjukkan bahwa secara parsial, cita rasa (taste) 

dan citra merek (brand image) tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, sedangkan kemasan (packaging) berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara simultan, cita rasa (taste), citra 

merek (brand image) dan kemasan (packaging) berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. Dalam uji koefisien determinasi didapatkan hasil data sebesar 32,9% 

yang dapat dijelaskan oleh cita rasa (taste), citra merek (brand image) dan 

kemasan (packaging), sedangkan sisanya sebesar 67,1% dapat dijelaskan oleh 

pengaruh variabel lain yang tidak diteliti oleh penulis. 

 

Kata kunci: cita rasa, citra merek, kemasan, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

The research aims to examine the influence of taste, brand image and packaging 

on purchasing decisions for Tenor brand cigarette products in Kebumen. This 

research was conducted in Kebumen Regency from December 2023 to February 

2024. In this research, researchers used quantitative analysis, multiple linear 

regression analysis and coefficient of determination analysis with the help of 

SPSS 21. The dependent variable in this research was the decision to purchase 

Tenor brand cigarette products, while the independent variables are taste, brand 

image and packaging. This research uses primary data where data collection uses 

a questionnaire. The population in this study were all consumers of Tenor brand 

cigarettes in Kebumen Regency. where the population size is unknown. The 

sampling technique used was purposive sampling and a sample of more than 96 

was obtained so it was rounded up to 100 samples. The research results obtained 

using the t test and F test show that partially, taste and brand image do not have a 

positive and significant effect on purchasing decisions, while packaging has a 

positive and significant effect on purchasing decisions. Simultaneously, taste, 

brand image and packaging influence purchasing decisions. In the coefficient of 

determination test, the data obtained was 32.9% which could be explained by 

taste, brand image and packaging, while the remaining 67.1% could be explained 

by the influence of other variables not examined by the author. 
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MOTTO 

 

Barang siapa ingin memperoleh kbahagiaan dunia maka kuasailah ilmu. Barang 

siapa ingin memperoleh kebahagiaan akhirat kuasailah ilmu.dan barang siapa 

ingin mendapatkan kebahagiaan keduanya, maka kuasailah ilmu. 

 

Ngelmu, angel nek durung ketemu. 
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