85

DAFTAR PUSTAKA

Alrosyid, F. A. (2023). Pengaruh Harga, Kualitas Produk dan Citra Merek
terhadap Keputusan Pembelian Helm Merek INK (Doctoral dissertation,
Universitas Putra Bangsa).

Aprianto, R. (2016). Pengaruh Brand Image Dan Word Of Mouth Communication
Terhadap Keputusan Pembelian Kompor Gas Rinnai Pada Konsumen
Kelurahan Cereme Taba Kota Lubuk Linggau. Orasi Bisnis: Jurnal llmiah
Administrasi Niaga, 16(2).

Assegaf, A. M. (2023). Pengaruh Brand Image, Kualitas Produk, Dan Lifestyle
Terhadap Keputusan Pembelian Helm Cargloss Di Kebumen (Doctoral
dissertation, Universitas Putra Bangsa).

Arianti, Nel dan Andira, Ari. 2021. Pengaruh Brand Image dan Brand
Awareness Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Ilmiah Magister
Manajemen, Volume 4, Nomor 14, Maret 2021.

Armstrong, Kotler 2015, “Marketin oducing Pretiece Hall twelfth edition”,
England : Pearson Edue InG‘JJ f,, )

Assauri,Sofjan. 2011. Mana)emen Pemasaran Jakarta Rajawali Pers.
) I el N AN

Freddy Rangkuti. 2012. Studi Kelayakan Blsnls & Investasi. Gramedia Pustaka.

Utama. Jakarta. '4( \ ) \' ,
Garvin Dale Timpe, 1990, “Educatlon- Kualitas Keu fgulan Penerbit Edisi.

Erlangga. ‘\’ == V//

Gitosudarmo, Indriyono, 2008, Manajemen Pemasaran, edisi kedua, cetakan
keenam, Yogyakarta: Penerbit: BPFE.

Ghazali, Imam. 2018. Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS
25. Semarang: Badan penerbit Universitas Diponegoro.

Henslowe, P. 2008. Public Relation, A Practical Guide to the Basics. Kogan Page.
Ltd, USA.

Husein, Umar. (2000). Riset Pemasaran Dan Penilaian Konsumen. Jakarta: PT
Gramedia. Pustaka.

Oktavianingsih, 1., & Setyawati, H. A. (2020). Pengaruh Kelompok Acuan, Gaya
Hidup dan Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Helm Merek INK.
Jurnal Ilmiah Mahasiswa Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi (JIMMBA),
2(4), 619- 630.

Kotler, P. (2005). Manajemen Pemasaran. Jilid 1 dan 2. Jakarta: PT Indeks.
Kotler, P. 2007. Manajemen Pemasaran. Jilid 2, Edisi 12. PT Indeks. New Jersey
Kotler, Philip. 2008. Manajemen Pemasaran Edisi 12 Jilid 2. Jakarta: Indeks.



86

Kotler, Philip dan Keller. 2007. Manajemen Pemasaran, Jilid I, Edisi. Kedua belas.
PT. Indeks, Jakarta.

Kotler, Philip dan Armstrong, Garry. 2008. Prinsip-prinsip Pemasaran, Jilid 1,.
Erlangga, Jakarta.

Kotler, P., & Keller, K. L. 2012. Manajemen Pemasaran. Edisi 12. Jakarta: Erlangga

Kotler, Philip dan Keller, Lane Kevin. 2012. Manajemen Pemasaran ed.Ketiga.
Belas . Jilid 2 Terjemahan oleh BOB Sabran MM : Penerbit Erlangga.

Kotler, Philip & Gerry Armstrong, 2014: Principle Of Marketing, 15th edition.
New Jersey: Pearson Pretice Hall

Muharam, W., & Soliha, E. (2017). Kualitas produk, citra merek, persepsi harga
dan keputusan pembelian konsumen honda mobilio.

Prabowo, R. E., Indriyaningrum, K., & Setyani, A. D. (2020). Pengaruh Citra
Merek, Persepsi Harga, Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembelian Sepatu Olah Raga Merek Adidas (Studi Di Kota
Semarang). Solusi, 18(4). A

Prawirosentono, Sujadi. 2009. Manaj odul)<si dan Operasi. Jakarta : Bumi.
Aksara. =ty ’/"? A
o )

Rumengan, G. (2022). Pengaruh persepsi harga, promosi, dan kualitas produk
terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk smartphone oppo di
manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan
Akuntansi, 10(2), 40-50.

Sangadji, E.M., dan Sopiah. 2013. Prilaku Konsumen: Pendekatan Praktis.
Disertai: Himpunan Jurnal Penelitian. Yogyakarta: Penerbit Andi.

Schiffman & Kanuk. (2004). Perilaku Konsumen (edisi 7). Jakarta : Prentice Hall.

Schiffman, Leon dan Kanuk L. L. 2008. Perilaku Konsumen. Edisi Ketujuh.
Jakarta: PT Indeks.

Schiffman, L.G., & Kanuk, L.L. (2010). Consumer Behaviour (10th ed). New
Jersey, Pearson. Prentice Hall.

Setiadi, N.J. 2003. Perilaku Konsumen : Konsep dan Implikasi Untuk. Strategi dan
Penelitian Pemasaran. Jakarta : Kencana.

Setiadi, J. 2003. Perilaku Konsumen. Edisi Revisi. Jakarta: Kencana Prenada Media
Grup

Siagian, D., dan Sugiarto. 2006. Metode Statistik. Gramedia Pustaka Utama,.
Jakarta

Simamora, H. 2004. Manajemen Sumber Daya Manusia. Edisi Ketiga. Yogyakarta:
Sekolah Tinggi IImu Ekonomi YKPN.

Sudaryono. 2016. Manajemen Pemasaran Teori dan Implementasi. Yogyakarta:
C.V. Andi Offset.



87

Sugiyono. 2008. Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung :
ALFABETA.

Sugiyono. 2010. Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, kualitatif,
dan R&D. Bandung: Alfabeta

Sugiyono. 2018. Metode Penelitian Kuantitatif. Bandung: Alfabeta.

Tjiptono. 2001. Manajemen Pemasaran dan Analisa Perilaku Konsumen,.
Yogyakarta: BPFE.

Tjiptono, F. (2008). Strategi Pemasaran. Edisi 3. Yogyakarta: Penerbit Andi.
Tjiptono, F. 2011. Manajemen dan Strategi Merek. Yogyakarta: Penerbit Andi.




