HALAMAN MOTTO

“Jadilah seperti rumput, walaupun dipotong, diinjak atau dibakar sekalipun selalu

tumbuh lagi bahkan lebih hijau dari sebelumnya’




HALAMAN PERSEMBAHAN

Dengan mengucapkan rasa syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, skripsi ini
penulis persembahkan sebagai tanda terimakasih yang mendalam kepada :
1. Orang tua serta keluarga yang telah memberikan doa restu dan dukungan dalam
setiap langkah.
2. Segenap teman-teman yang telah banyak berbagi canda dan tawa.
3. Seseorang yang mungkin diam-diam disana yang men Do’akan saya.
4. Seluruh pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu yang telah

memberikan bantuan dan-kerjasama untuk kesuksesan penyusunan skripsi.

Penulis,

Bagas Nova Pradana

Vi



ABSTRAKSI

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh brand trust, perveived
quality dan brand equity terhadap keputusan pembelian smartphone xiaomi.
Metode purposive sampling dengan jumlah responden 105 responden konsumen
produk smartphone xiaomi di kabupaten kebumen. Teknik analisis data yang
digunakan adalah regesi linier berganda, uji t, uji F, dan koefesien determinasi.
Teknik analisa yang digunakan menggunakan program SPSS 25 for windows. Dari
hasil penelitian dapat diketahui bahwa brand trust berpengaruh negatif secara
parsial terhadap keputusan pembelian. Dan perceived quality dan brand equity
berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian. Hasil uji simultan
variabel brand trust, perceived quality dan brand equity berpengaruh signifikan
secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian. Hasil pengujian koefisien
determinasi menunjukan bahwa nilai Adjusted R Square sebesar 0,729 atau 72,9%.
Artinya, variabel keputusan pembelian dapat dipengaruhi oleh brand trust,
perceived quality dan brand equity sebesar 72,9%, sedangkan sisanya yaitu 27.1%
dipengaruhi oleh variabel lain di luar model.

Kata Kunci: brand trust, perceived quality, brand equity dan keputusan pembelian



ABSTRACTION

This research was conducted to determine the effect of brand trust, perveived
quality and brand equity on purchasing decisions for Xiaomi smartphones.
Purposive sampling method with a total of 105 respondents who are consumers of
xiaomi smartphone products in Kebumen district. The data analysis technique used
is multiple linear regression, t test, F test, and the coefficient of determination. The
analysis technique used is the SPSS 25 for windows program. From the results of
the study it can be seen that brand trust does have a partial effect negative on
purchasing decisions. And perceived quality and brand equity have a partial effect
on purchasing decisions. The results of the simultaneous test of brand trust,
perceived quality and brand equity variables have a significant effect on purchasing
decisions together. The test results for the coefficient of determination show that
the Adjusted R Square value is 0.729 or 72.9%. That is, the purchase decision
variable can be influenced by brand trust, perceived quality and brand equity of
72.9%, while the remaining 27.1% is influenced by other variables outside the
model.

Keywords: brand trust, perceived quality, brand equity and purchasing decisions
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