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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh kualitas produk, citra 

merek dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian Iphone di Kebumen. 

Responden pada penelitian ini adalah konsumen produk Iphone Kabupaten 

Kebumen yang berjumlah 100 orang. Penelitian ini menggunakan metode analisis 

deskriptif dan statistika dengan bantuan program SPSS 22. Analisis statistik yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas uji reliabilitas dan analisis 

regresi linier berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kualitas produk 

citra merek dan gaya hidup berpengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelian. Kualitas produk, citra merek dan gaya hidup berpengaruh secara 

bersama-sama terhadap keputusan pembelian Iphone di Kebumen. 

Kata kunci: kualitas produk, citra merek, gaya hidup, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to analyze the effect of product quality, brand image 

and lifestyle on iPhone purchasing decisions in Kebumen. Respondents in this study 

were consumers of Iphone products in Kebumen Regency, totaling 100 people. This 

study used descriptive and statistical analysis methods with the help of the SPSS 22 

program. The statistical analysis used in this study was the validity test of the 

reliability test and multiple linear regression analysis. The results of this study 

indicate that product quality influences purchasing decisions, brand image affect 

purchasing decisions, and lifestyle influences purchasing decisions. Product 

quality, brand image and lifestyle together influence the decision to buy an Iphone 

in Kebumen. 

Keywords: product quality, brand image, lifestyle, purchase decision 
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