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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

Visual Merchandising, Variasi Produk dan Price Discount Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Miniso di Trio Mall Kebumen. Penelitian ini merupakan 

penelititian kuantitatif dan menggunakan metode non probability sampling dengan 

teknik accidental sampling dalam mencari sampel dalam dilakukan kepada 100 

responden. Pengumpulan datanya menggunakan kuesioner yang telah diuji 

prasyarat analisis meliputi uji heterokedasitas, normalitas, dan multikolineritas 

menggunakan program SPSS versi 26 untuk windows. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Visual Merchandising, Variasi Produk, Price Discount secara 

parsial dan signifikan memengaruhi Keputusan Pembelian. Visual Merchandising, 
Variasi Produk dan Price Discount secara bersamaan memengaruhi Keputusan 

Pembelian. 

 

Kata Kunci: Visual Merchandising, Variasi Produk, Price Discount dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 
 

This research aims to determine and analyze the influence of Visual 

Merchandising, Product Variations and Price Discounts on Miniso Product 

Purchasing Decisions at Trio Mall Kebumen. This research is quantitative research 

and uses a non-probability sampling method with accidental sampling techniques 

to find samples for 100 respondents. Data collection uses a questionnaire that has 

been tested for analysis prerequisites including heteroscedasticity, normality and 

multicollinearity tests using the SPSS version 26 program for Windows. The 

research results show that Visual Merchandising, Product Variations, Price 

Discounts partially and significantly influence Purchasing Decisions. Visual 

Merchandising, Product Variations and Price Discounts simultaneously influence 
Purchasing Decisions. 

 

Keywords: Visual Merchandising, Product Variations, Price Discounts and 

Purchasing Decisions 
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