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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tentang pengaruh Cita Rasa, desain 

kemasan dan harga terhadap keputusan pembelian produk minuman Teh Desa 

Cabang Pejagoan di     Kabupaten Kebumen. Permasalahan yang diangkat dalam 

penelitian ini adalah analisis pengaruh cita rasa, desain kemasan dan harga 

terhadap keputusan pembelian minuman Teh Desa Cabang Pejagoan, dengan 

tujuan untuk mengetahui  seberapa besar pengaruh secara parsial maupun 

simultan. Data sampel yang diambil pada penelitian ini yaitu masyarakat 

Kebumen yang berusia minimal 17 tahun yang melakukan pembelian dan 

mengkonsumsi produk minuman Teh Desa cabang Pejagoan dengan jumlah  100 

responden. Pada penelitian ini menggunakan angket/kuesioner sebagai alat 

pengumpulan data. Analisi data yang digunakan pada penelitian ini 

menggunakan analisis regresi linier berganda dan hasilnya dianalisis 

menggunakan program SPSS 25 for wondows. Hasil hipotesis pertama bahwa 

cita rasa secara parsial mempunyai pengaruh yang tidak signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Hasil hipotesis kedua bahwa desain kemasan mempunyai 

pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil 

hipotesis ketiga bahwa harga secara parsial mempunyai pengaruh yang positif 

dan signifikan terhadap keputusan  pembelian. 

 

Kata kunci : Teh Desa, Cita Rasa, Desain Kemasan, Harga, Keputusan 
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ABSTRACT 

This research aims to find out the influence of taste, packaging design and price on 

purchasing decisions for Pejagoan Branch Village Tea beverage products in 

Kebumen Regency. The problem raised in this research is the analysis of the 

influence of taste, packaging design and price on the decision to purchase the 

Pejagoan Branch Village Tea drink, with the aim of finding out how big the 

influence is partially or simultaneously. The data sample taken in this research was 

Kebumen people aged at least 17 years who purchased and consumed the Pejagoan 

branch of Desa Tea beverage products with a total of 100 respondents. This 

research uses questionnaires as a data collection tool. Data analysis used in this 

research used multiple linear regression analysis and the results were analyzed 

using the SPSS 25 for Windows program. The results of the first hypothesis are that 

taste partially has an insignificant influence on purchasing decisions. The results 

of the second hypothesis are that packaging design has a positive and significant 

influence on purchasing decisions. The results of the third hypothesis are that price 

partially has a positive and significant influence on purchasing decisions. 
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