ABSTRACT

This study aims to determine the influence of product quality, price perception, and
celebrity endorsers on purchasing decisions for Ms Glow For Men skincare in
Kebumen City. The independent (free) variables in this research are product quality
(X1), price perception (X2), and celebrity endorser (X3), while the dependent
(bound) variable is the purchasing decision (Y). Respondents in this study
numbered 100 people as research samples drawn based on purpisive sampling.
Data collection uses a questionnaire. The data analysis and interpretation
technique used is Multiple Linear Regression Analysis, according to the model
developed in this research, and operated with the help of the SPSS for Windows
version 25.0 program. The research results show that the variables of product
quality, price perception, and celebrity endorser partially and simultaneously have
a positive and significant effect on purchasing decisions.

Keywords: Product Quality, Price Perception, Celebrity Endorser, Purchase
Decision.
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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk,
persepsi harga, dan celebrity endorser terhadap keputusan pembelian skincare Ms
Glow For Men di Kota Kebumen. Variabel independen (bebas) dalam penelitian ini
adalah kualitas produk (X1), persepsi harga (Xz), dan celebrity endorser (Xs),
sedangkan variabel dependen (terikat) adalah keputusan pembelian (). Responden
dalam penelitian ini berjumlah 100 orang sebagai sampel penelitian yang ditarik
berdasarkan purpisive sampling. Pengambilan data menggunkan kuesioner. Teknik
analisa dan interpretasi data yang digunakan adalah Analisis Regresi Linear
Berganda, sesuai model yang dikembangkan dalam penelitian ini, serta
dioperasikan dengan bantuan program SPSS for windows versi 25.0. Hasil
penelitian menunjukan bahwa variabel kualitas produk, persepsi harga, dan
celebrity endorser secara parsial dan simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Kualitas Produk, Persepsi Harga, Celebrity Endorser, Keputusan
Pembelian.
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