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ABSTRAK 
 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh beauty vlogger 

review, kualitas produk, dan brand image terhadap keputusan pembelian. Sampel 

yang digunakan pada penelitian ini yaitu masyarakat umum khususnys wanita 

dengan minimal umur 17 tahun yang telah melakukan pembelian dan penggunaan 

produk lipstik Maybelline sebanyak dua kali di Kabupaten Kebumen. Metode yang 

digunakan dalam teknik pengambilan sampel yaitu purposive sampling dengan 

jumlah 100 orang responden. Alat pengumpulan data pada penelitian ini 

menggunakan kuesioner. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

menggunakan analisis regresi linear berganda dan menggunakan alat analisis 

bantuan berupa program SPSS versi 26 for windows. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa hipotesis pertama pada variabel beauty vlogger review 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hasil hipotesis kedua variabel kualitas 

produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hasil hipotesis ketiga brand 

image berpengaruh terhadap keputusan pembelian, dan hasil hipotesis keempat 

variabel beauty vlogger review, kualitas produk dan brand image secara simultan 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.  

 

Kata kunci: Beauty Vlogger Review, Kualitas Produk, Brand Image, dan  

Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to determine the influence of beauty vlogger reviews, 

product quality, and brand image on purchasing decisions. The sample used in this 

research was the general public, especially women with a minimum age of 17 years 

who had purchased and used Maybelline lipstick products twice in Kebumen 

Regency. The method used in the sampling technique is purposive sampling with a 

total of 100 respondents. The data collection tool in this research used a 

questionnaire. The data analysis used in this research uses multiple linear 

regression analysis and uses analytical tools in the form of the SPSS version 26 for 

Windows program. The results of this research show that the first hypothesis on the 

beauty vlogger review variable influences purchasing decisions. The results of the 

second hypothesis are that product quality variables influence purchasing 

decisions. The results of the third hypothesis that brand image influences 

purchasing decisions, and the results of the fourth hypothesis, the beauty vlogger 

review variable, product quality and brand image simultaneously have a significant 

influence on purchasing decisions. 

 

Keywords: Beauty Vlogger Review, Product Quality, Brand Image, and Purchase 

Decisions.  
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