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PENGARUH LIVE STREAMING, FLASH SALE, DAN 

PROMOSI TERHADAP IMPULSE BUYING PADA  

PRODUK FORTINE SCENTS  

DI SHOPEE 

 

SKRIPSI 

 

 
 

 

 

DisusunOleh: 

Nama  : Febian Nurdiansyah 

N.I.M  : 205504075 

Program Studi         : Manajeman S-1  
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