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ABSTRACT 

 

The study aims to determine the effect of live streaming, flash sale, and free 

shipping on buying decisions Shopee. This research was conducted in the 

Kebumen Regency community, data collection was carried out by distributing 

questionnaires to 100 respondents who had purchased and used Shopee in the 

Kebumen Regency community. The data collection technique is by distributing 

questionnaires. The analysis used is validity test, reliability test, classical 

assumption test, multiple linear analysis test and coefficient of determination. The 

analysis technique used is with the help of the SPSS Version 25 for Windows 

analysis program. The research results show that Live Streaming (X1), Flash Sale 

Program (X2), and Free Shipping (X3) simultaneously have a positive effect on 

Buying Decisions (Y). Partially Live Streaming (X1), Flash Sale (X2), and Free 

Shipping (X3) Buying Decision (Y). The coefficient of determination test (R²) 

shows that there is a fairly close relationship between live streaming, flash sale 

and free shipping on buying decisions with an R value of 0.756. Through the 

adjusted R square value, it is also known that the live streaming, flash sale and 

free shipping variables contribute 75.6% to the buying decision variable while the 

remaining 24.4% is influenced by other variables not discussed in this research. 

 

Keywords: Live Streaming, Flash Sale, Free Shipping, and Buying Decision.  
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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh live streaming, program flash 

sale, dan gratis ongkir terhadap keputusan pembelian di Shopee. Penelitian ini 

dilakukan pada masyarkat Kabupaten Kebumen, pengumpulan data dilakukan 

melalui penyebaran kuesioner pada 100 responden yang pernah membeli dan 

menggunakan shopee pada masyarakat Kabupaten Kebumen. Teknik 

pengumpulan data dengan cara menyebar kuesioner. Analisis yang digunakan 

adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji analisis linier berganda 

dan koefisien determinasi. Teknik analisis yang digunakan adalah dengan bantuan 

program analisis SPSS Versi 25 for Windows. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Live Streaming (X1), Program Flash Sale (X2), dan Gratis Ongkir (X3) 

secara simultan berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y). Secara 

parsial Live Streaming (X1), Program Flash Sale (X2), dan Gratis Ongkir (X3) 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y). Uji koefisien determinasi (R²) 

menunjukkan bahwa terdapat hubungan yang cukup erat antara live streaming, 

program flash sale, dan gratis ongkir terhadap keputusan pembelian dengan nilai 

R sebesar 0,756. Melalui nilai adjusted R square juga diketahui bahwa variabel 

live streaming, program flash sale, dan gratis ongkir berkontribusi sebesar 75,6%, 

terhadap variabel keputusan pembelian sedangkan sisanya sebesar 24,4% 

dipengaruhi oleh variabel lainnya yang tidak dibahas dalam penelitian ini.  

 

Kata kunci: Live Streaming, Program Flash Sale, Gratis Ongkos Kirim, dan 

Keputusan Pembelian. 
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