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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, inovasi 

Produk dan desain kemasan Terhadap keputusan pembelian lanting oven khas 

kebumen. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah sampel jenuh yaitu 

mengambil sampel secara keseluruhan atau semua anggota populasi digunakan 

sebagai sampel. Responden pada penelitian ini adalah pegawai kecamatan 

adimulyo dengan jumlah 100 responden. Penelitian ini menggunakan metode 

analisis deskriptif dan statistik dilakukan uji validitas, uji reliabilitas, uji 

multikolinieritas, uji heteroskedastisitas, uji normalitas, analisis regresi liniear 

berganda, uji parsial, uji simultan, dan koefisien determinasi. Pengujian dalam uji t 

menunjukan bahwa citra merek tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

lanting oven khas kebumen. Inovasi produk berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian lanting oven khas kebumen. Desain kemasan berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian lanting oven khas kebumen. Pengujian dalam uji f 

menunjukan bahwa citra merek, inovasi Produk dan desain kemasan berpengaruh 

secara bersama-sama Terhadap keputusan pembelian lanting oven khas kebumen 

 

Kata Kunci: Citra Merek, Inovasi Produk Dan Desain Kemasan, Keputusan 

Pembelian. 
 



 

 

viii 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of brand image, product innovation 

and packaging design on purchasing decisions typical Kebumen lanting oven. The 

sampling technique used is a saturated sample, namely taking the sample as a 

whole or all members of the population are used as samples. Respondents in this 

study were Adimulyo sub-district employees with a total of 100 respondents. This 

study uses descriptive and statistical analysis methods to test the validity, reliability 

test, multicollinearity test, heteroscedasticity test, normality test, multiple linear 

regression analysis, partial test, simultaneous test, and the coefficient of 

determination. Tests in the t test show that brand image has no effect on purchasing 

decisions for typical Kebumen lanting ovens. Product innovation influences the 

purchasing decision of a typical Kebumen lanting oven. Packaging design 

influences the purchasing decision of a typical Kebumen lanting oven. Tests in the 

f test show that brand image, product innovation and packaging design have a joint 

effect on purchasing decisions for typical Kebumen lanting ovens 

 

Keywords: Brand Image, Product Innovation and Packaging Design, Purchase 

Decision.  
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