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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini untuk menguji dan menganalisis begaimana pengaruh kesadaran 

merek terhadap niat beli, bagaimana pengaruh persepsi harga terhadap niat beli, 

bagaimana pengaruh kualitas produk terhadap niat beli. Populasi dalam penelitian 

ini yaitu konsumen laki-laki dan perempuan yang belum pernah melakukan 

pembelian Semen Tiga Roda dan berdomisili di Kabupaten Kebumen. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Berdasarkan kriteria yang 

ada konsumen penelitian ini yaitu masyarakat di Kabupaten Kebumen dengan usia 

di atas 17 tahun, dengan perolehaan sampel sebanyak 100 responden. Teknik 

pengumpulan data dengan cara menyebarkan kuesioner. Teknik analisis data 

menggunakan analisis regresi linear berganda dengan menggunakan program 

SPSS versi 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kesadaran merek 

berpengaruh positif dan signikan terhadapniat beli, persepsi harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap niat beli, kualitas produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap niat beli. Secara bersama-sama variabel viral marketing, brand 

image, dan brand association berpengaruh positif terhadap niat beli. 

 

Kata kunci: kesadaran merek, persepsi harga, kualitas produk dan niat beli. 
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ABSTRACT 

 

This research is to examine and analyze how brand awareness affects purchase 

intention, how price preception affects purchase intention, how product quality 

affects purchase intention. The population in this study are are male and female 

consumers who have never purchased Cement Tiga Roda and live in Kebumen 

Regency. The sampling technique used purposive sampling. Based on the existing 

criteria, Based on the existing criteria, the consumers of this research are people 

in Kebumen Regency who are over 17 years old, with a sample of 100 

respondents. The data analysis technique used multiple linear regression analysis 

using the SPSS version 25 program. The results of this study indicate that brand 

awareness has a positive and significant effect on purchase intention. Price 

preception has a positive andsignificant effect on purchase intention. Product 

quality has a positive and significant effect on purchase intention. Taken together, 

the variables of brand awareness, price preception, and product quality have a 

positive and significant effect on purchase intention. 

 

Keywords: brand awareness, price preception, product quality, and purchase 

intention 
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