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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kelompok referensi, lifestyle 

dan desain produk terhadap keputusan pembelian helm Cargloss Retro. Populasi 

dalam penelitian ini adalah masyarakat di Kabupaten Kebumen yang pernah 

melakukan membeli untuk dipakai sendiri helm Cargloss Retro. Pengumpulan data 

dilakukan dengan cara penyebaran kuisisoner. Sampel penelitian sebanyak 100 

orang dengan metode purposive sampling. Analisis yang digunakan adalah uji 

validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji analisis regresi linier berganda, uji 

hipotesis dan uji determinasi. Teknik Analisa yang digunakan menggunakan 

bantuan program analisis SPSS 23.000 for windows. Hasil penelitian menunjukan 

kelompok referensi, lifestyle dan desain produk berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian pada pengguna helm Cargloss Retro di Kabupaten Kebumen sebesar 

88.017. Hasil pengujian ini menunjukan bahwa nilai Adjusted R Square sebesar 

0,725 artinya sebesar 72,5% variabel keputusan pembelian  dapat dijelaskan oleh 

variabel kelompok referensi, lifestyle dan desain produk sedangkan sebesar 27,5% 

dapat dijelaskan oleh variabel lain yang tidak ada dalam model penelitian ini. 

 

Kata kunci: kelompok referensi, lifestyle, desain produk dan keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of reference groups, lifestyle and product 

design on purchasing decisions of Cargloss Retro helmets. The population in this 

study were people in Kebumen Regency who had bought Cargloss Retro helmets 

for themselves. Data collection was carried out by distributing questionnaires. The 

research sample was 100 people using purposive sampling method. The analysis 

used is validity test, reliability test, classical assumption test, multiple linear 

regression analysis test, hypothesis test and determination test. The analysis 

technique used is using the SPSS 23,000 analysis program for windows. The results 

showed that reference groups, lifestyle and product design had an effect on 

purchasing decisions for Cargloss Retro helmet users in Kebumen Regency of 

88,017. The results of this test show that the Adjusted R Square value is 0.725, 

meaning that 72.5% of the purchasing decision variable can be explained by the 

reference group, lifestyle and product design variables, while 27.5% can be 

explained by other variables that are not in this research model. 

 

Keywords: reference group, lifestyle, product design and purchasing decisions. 
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