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ABSTRAK 

 

          Perkembangan TikTok sebagai media pemasaran digital mendorong pelaku 

UMKM untuk memanfaatkan berbagai strategi promosi guna memengaruhi 

perilaku pembelian konsumen. Namun, belum banyak penelitian yang mengkaji 

pengaruh influencer marketing, gimmick marketing, dan visual content secara 

bersamaan pada promosi kuliner lokal. Penelitian ini bertujuan menganalisis 

pengaruh ketiga variabel tersebut terhadap perilaku pembelian konsumen pada 

akun TikTok @kebumenbikinlaper. Metode yang digunakan adalah penelitian 

kuantitatif dengan pendekatan survei terhadap 156 responden, kemudian 

dianalisis menggunakan regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa gimmick marketing dan visual content berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap perilaku pembelian, sedangkan Influencer Marketing tidak berpengaruh 

signifikan secara parsial. Namun, ketiga variabel secara simultan berpengaruh 

signifikan terhadap perilaku pembelian konsumen. Penelitian selanjutnya 

disarankan menambahkan variabel lain, memperluas objek penelitian, serta 

menggunakan karakteristik responden yang lebih beragam agar diperoleh hasil 

yang lebih komprehensif. 

 

Kata Kunci: Influencer Marketing, Gimmick Marketing, Visual Content, 

Perilaku Pembelian Konsumen, TikTok.  
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ABSTRACT 

            The development of TikTok as a digital marketing platform has 

encouraged local culinary businesses to use various promotional strategies to 

influence consumer purchasing behavior. However, limited studies have 

examined the combined effects of influencer marketing, gimmick marketing, and 

visual content on consumer purchasing behavior in local culinary promotion. 

This study aims to analyze the effects of influencer marketing, gimmick 

marketing, and visual content on consumer purchasing behavior on the TikTok 

account @kebumenbikinlaper. This study employed a quantitative approach 

using a survey method involving 156 respondents. The data were analyzed using 

multiple linear regression. The results show that gimmick marketing and visual 

content have a positive and significant effect on consumer purchasing behavior, 

while Influencer Marketing has no significant partial effect. Simultaneously, 

influencer marketing, gimmick marketing, and visual content have a significant 

effect on consumer purchasing behavior. Future researchers are recommended 

to include other relevant variables, expand the research object, and involve more 

diverse respondents to obtain more comprehensive findings. 

 

Keywords: Influencer Marketing, Gimmick Marketing, Visual Content, 

Consumer Purchasing Behavior, TikTok. 
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