HALAMAN MOTTO

”Membangun bisnis cerdas untuk dunia yang terus berubah”

Vi



HALAMAN PERSEMBAHAN

Dengan rasa syukur yang mendalam atas terselesaikannya skripsi ini, maka
penulis mempersembahkannya sebagai tanda terima kasih kepada:

1. Allah SWT yang telah memberikan segalanya berupa kesehatan, rahmat,
hidayah, dan semua yang saya butuhkan .

2. Kepada kedua orang tua saya yang selalu ada, sejak saya menempuh
pendidikan di Universitass Putra Bangsa sampai saya menyelesaikan
pendidikan di sini.

3. Bapak Heri Mahyuzar, S.E., M.M. selaku dosen pembimbing yang dengan
sabar dalam membimbing saya dan saya sangat berterimakasih sudah

meluangkan waktunya untuk membantu menyelesaikan skripsi ini.

vii



ABSTRAK

Studi ini bertujuan untuk mengetahui apakah kualitas produk, desain produk,
dan harga memengaruhi keputusan pembelian konsumen pada sepatu olahraga
merek Specs di Shopee. Metode yang digunakan penelitian yaitu pendekatan
kuantitatif dengan metode survei. Data dikumpulkan melalui kuesioner dari
konsumen yang pernah membeli sepatu Specs di Shopee yang kemudian dikaji
menggunakan regresi linier berganda dengan bantuan IBM SPSS versi 25. Hasilnya
menunjukkan bahwa kualitas produk tidak memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian dengan nilai signifikansi 0,075>0,05, sedangkan desain produk dan
harga memiliki pengaruh dengan nilai signifikansi masing-masing 0,000<0,05.
Secara bersama-sama, ketiga variabel memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian dengan nilai F-hitung sebesar 121,565 dan signifikansi 0,000<0,05.
Nilai Adjusted R Square sebesar 0,785 menunjukkan bahwa seluruh variabel
independent mampu menjelaskan 78,5% variasi keputusan pembelian.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Desain Produk, Harga, Keputusan Pembelian,
Specs.
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ABSTRACT

This study aims to find out whether product quality, product design, and price
affect consumer purchasing decisions on Specs brand sports shoes on Shopee. The
research method used is a quantitative approach with a survey method. Data was
collected through questionnaires from consumers who have purchased Specs shoes
on Shopee, and then analyzed using multiple linear regression with the help of IBM
SPSS version 25. The results show that product quality does not have an effect on
purchasing decisions with a significance value of 0.075>0.05, while product design
and price have an effect with significance values of 0.000<0.05. Together, the three
variables have an effect on purchasing decisions with an F-count value of 121.565
and significance of 0.000<0.05. The Adjusted R Square value of 0.785 indicates
that all independent variables can explain 78.5% of the variation in purchasing
decisions.

Keywords: product quality, product design, price, purchasing decisions, Specs.
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