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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh sustainability reporting, 

ukuran perusahaan, dan leverage terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor 

consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2021–2024. 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fluktuasi nilai perusahaan pada sektor consumer 

non-cyclicals selama periode pengamatan. Kondisi tersebut menunjukkan adanya 

perubahan penilaian pasar terhadap prospek perusahaan, sehingga perlu dilakukan 

pengujian terhadap faktor-faktor yang dapat memengaruhi nilai perusahaan. Nilai 

perusahaan diproksikan dengan Price to Book Value (PBV), sustainability 

reporting diproksikan dengan Sustainability Report Disclosure Index (SRDI), 

ukuran perusahaan diproksikan dengan logaritma natural total aset, dan leverage 

diproksikan dengan Debt to Equity Ratio (DER). Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan jenis data sekunder. Data diperoleh dari laporan 

keuangan, laporan tahunan, dan laporan keberlanjutan perusahaan. Populasi dalam 

penelitian ini adalah perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2021–2024. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan metode purposive sampling berdasarkan kriteria tertentu, sehingga 

diperoleh 79 perusahaan dengan total 316 observasi. Teknik analisis data 

menggunakan regresi data panel dengan bantuan EViews. Pemilihan model 

dilakukan melalui Uji Chow, Uji Hausman, dan Uji Lagrange Multiplier. Hasil 

pengujian menunjukkan bahwa model terbaik yang digunakan adalah Random 

Effect Model (REM). Hasil penelitian menunjukkan bahwa sustainability reporting 

tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Ukuran perusahaan juga tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Hal ini menunjukkan bahwa pengungkapan 

keberlanjutan dan besarnya aset belum mampu menjadi faktor utama dalam 

meningkatkan nilai perusahaan pada sektor consumer non-cyclicals. Sementara itu, 

leverage berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Temuan ini 

mengindikasikan bahwa penggunaan utang yang dikelola dengan tepat dapat 

menjadi sinyal positif bagi investor karena mampu mendukung kegiatan 

operasional dan prospek perusahaan. Nilai Adjusted R-squared sebesar 0,520511 

menunjukkan bahwa sustainability reporting, ukuran perusahaan, dan leverage 

mampu menjelaskan variasi nilai perusahaan sebesar 52,0511%, sedangkan sisanya 

sebesar 47,9489% dijelaskan oleh variabel lain di luar model penelitian.  

 

Kata kunci: sustainability reporting, ukuran perusahaan, leverage, nilai perusahaan, 

consumer non-cyclicals.  
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of sustainability reporting, firm size, and 

leverage on firm value in consumer non-cyclicals sector companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange during the 2021–2024 period. The study was motivated 

by fluctuations in firm value during the observation period, indicating changes in 

market assessments of company prospects. Firm value is measured by Price to Book 

Value (PBV), sustainability reporting by the Sustainability Report Disclosure Index 

(SRDI), firm size by the natural logarithm of total assets, and leverage by the Debt 

to Equity Ratio (DER). This study uses a quantitative approach with secondary data 

obtained from financial statements, annual reports, and sustainability reports. The 

population consists of consumer non-cyclicals sector companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange during 2021–2024. Purposive sampling was applied 

based on predetermined criteria, resulting in 79 companies and 316 observations. 

The data were analyzed using panel data regression with EViews. Model selection 

was conducted through the Chow Test, Hausman Test, and Lagrange Multiplier 

Test, with the Random Effect Model (REM) selected as the most appropriate model. 

The results show that sustainability reporting has no effect on firm value, while firm 

size also has no effect on firm value. These findings indicate that sustainability 

disclosure and asset size have not become the main factors in increasing firm value 

in the consumer non-cyclicals sector. Meanwhile, leverage has a positive and 

significant effect on firm value, indicating that properly managed debt can be 

viewed positively by investors because it may support operational activities and 

company prospects. The Adjusted R-squared value of 0.520511 shows that 

sustainability reporting, firm size, and leverage explain 52.0511% of the variation 

in firm value, while the remaining 47.9489% is explained by other variables outside 

the research model.  

 

Keyword: sustainability reporting, firm size, leverage, firm value, consumer non-

cyclicals.
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