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MOTTO

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan
kesanggupannya”

(Q.S Al-Bagarah 2:286)

“Tuhan tau waktu yang tepat tempat yang tepat dan jawaban yang tepat untuk
semua doa-doa kita”

(Rony Parulian Nainggolan)



KATA PENGANTAR
Puji syukur kami panjatkan kehadira Tuhan Yang Maha Esa, karena berkat
rahmat dan karunia-Nya, laporan ini dapat diselesaikan dengan baik. Laporan ini
disusun sebagai bagian dari kegiatan Kuliah Kerja Lapangan (KKL) yang bertujuan
untuk memberikan kontribusi nyata bagi mitra KKL melalui pembuatan desain
visual yang dapat digunakan sebagai sarana branding digital dalam meningkatkan

visibilitas, engagement, dan daya saing yang dilakukan di UMKM Zaza Bakery.

Zaza Bakery merupakan salah satu UMKM yang berlokasi di JL. Kejayan
No.34B, Muktisari, Kebumen, yang bergerak di bidang produksi dan pemasaran
roti punjungan. Dalam era digital saat ini, penting bagi UMKM untuk beradaptasi
dengan perkembangan teknologi agar dapat bersaing di pasar yang semakin
kompetitif. Salah satu langkah strategis yang dapat dilakukan adalah melalui
pemanfaatan desain visual sebagai media branding digital, sehingga mampu
meningkatkan visibilitas, memperkuat identitas merek, dan mendukung daya saing

usaha.

Laporan ini mencakup analisis kebutuhan, perancangan desain,
implementasi feed, dan evaluasi di Instagram Zaza Bakery. Diharapkan, hasil dari
laporan ini dapat memberikan wawasan dan inspirasi bagi UMKM lainnya dalam
memanfaatkan teknologi digital sebagai alat untuk meningkatkan visibilitas,
memperkuat identitas merek, serta memperluas jangkauan pasar. Selain itu, laporan
ini juga bertujuan untuk menunjukkan pentingnya desain visual yang konsisten dan
penataan feed Instagram yang terkonsep dalam memperkuat strategi branding
digital. Dengan demikian, laporan ini tidak hanya bermanfaat bagi Zaza Bakery,
tetapi juga dapat menjadi acuan praktis bagi UMKM lain dalam mengoptimalkan

media sosial sebagai sarana promosi dan pengembangan usaha.

Penyusunan laporan ini tentunya tidak terlepas dari bantuan berbagai pihak.

Oleh karena itu, penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih terutama kepada.



1. Bapak Awaludin Abid S.Kom., M.Kom selaku dosen pembimbing
yang telah memberikan bimbingan, masukan, dan motivasi selama
proses penyusunan laporan ini.

2. Pemilik dan seluruh karyawan Toko Zaza Bakery yang telah
memberikan izin dan kesempatan kepada penulis untuk
melaksanakan KKL di UMKM ini.

3. Keluarga dan teman-teman yang memberikan dukungan, dan

semangat kepada penulis.

Penulis menyadari bahwa laporan ini jauh dari sempurna. Oleh
karena itu, kritik dan saran yang membangun dari pembaca sangat

diharapkan untuk menyempurnakan laporan ini.

Kebumen, 01 September 2025

Dewi Saputri



DAFTAR ISI

HALAMAN PENGESAHAN ..ottt i
KATA PENGANTAR ..ottt bbb 1\
DAFTAR IS .ottt Vi
DAFTAR TABEL ..ot vii
DAFTAR GAMBAR ...ttt viii
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt iX
BAB | PENDAHULUAN ......cooi ittt eneas 1
1.1 Latar BelaKang .......ccccooiiiiiieie i 1
1.2 Tujuan dan Manfaat KKL ... 4
121 TUJUAN KKL ittt 4
1.2.2 MaNfaat KK .....coiiiiiiiiieiesee etk 4

1.3 Prosedur dan PelakSanaan ............ccocveeiieneeiieiee e sie st 5
1.3.1.Jahap PGISTaRAN £........erer oot emvages e eestus s estiladesbinsseesensnggdessessnssnns 5
1.3.2 Tahap Pelaksanaan.............cccceiieiiciiiiic e 5
BAB Il PEMBAHASAN ..........hcco b ot b 8
2.1 Gambaran Umum Perusahaan ..........cccccoccvvieriin i 8
2.1.1 Data PEruSaN@aN......ceeviiiveiiieeseesesreisaestessersinmesseshsssfonnnessessshssensessessessessens 9
2.1.2 Biodata PemIliK/PENQUIUS.........ccouiiiiiiiiesie it 9
2.1.3 SrUKEUT OFQANISASE ....c.veuveveieiiiieiesiieeeie it 10

2.2 Desain Visual Feed Instagram Zaza Bakery...........ccccccoeveveiiieieecccnenn. 13
2.2.1 Analisis KebUTUNAN.........ccoiiiiieeice e 13
2.2.2 Perancangan Desain Feed INStagram .........ccvenieninienenenencnenes 14
2.2.3 Implementasi DESAIN..........cccecveiieiecie e 15
2.2.4 Implementasi Desain pada Feed Instagram ..........c.ccooeveienenenenennenn 23
BAB 111 KESIMPULAN DAN SARAN ..ot 26
3.1 KESIMPUIAN Lo 26
Be2 SANAN ..t 26
DAFTAR PUSTAKA ..ottt 28
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt 29

Vi



DAFTAR TABEL

Tabel I-1 Rencana Kegiatan Kuliah Kerja Lapangan ..........ccccccecovvvevieveiieseennnns

vii



DAFTAR GAMBAR

Gambar -1 StruKtur OrganiSaSi.........cccvereerieiieereee e e se e se e 10
Gambar 11-2 Desain Chiffon ..........cocoiiiiiiii s 15
Gambar 11-3 Desain ROt MANIS........ccoiiieiiiieiieieeee e 16
Gambar 11-4 Desain Bolu GUIUNG .........ccoveiiiiiiicecc e 16
Gambar 11-5 Desain Paket Hantaran ... 17
Gambar 11-6 Desain Branding BroWNIES..........cccoivrieiieienie e 17
Gambar 11-7 Desain Branding Chiffon ... 18
Gambar 11-8 Desain INteraktif L..........ccooiviiiiiiiieiiseee e 18
Gambar 11-9 Desain INteraktif 2..........ccooveieieiiiin e 19
Gambar 11-10 Desain INteraktif 3........ccooiviiiiinnieeee i 19
Gambar 11-11 Desain INteraktif 4............coviiieiiieiinee i 20
Gambar 11-12 Desain INteraktif 5........cccovieiiiiieiesii i 20
Gambar 11-13 Desain INteraktif 6........cccceiiiiieie i 21
Gambar 11-14 Desain INteraktif 7 ..........cccerviieiiieiiiie s 21
Gambar 11-15 Desain Konten INformasi 1 .........ccoovvveiieneiisiiee e 22
Gambar 11-16 Desain Konten INfOrmasi 2 .........cccoviviinieninioieiene e 22
Gambar 11-17 Implementasi pada Feed Instagram L............cccooceviveviiiieieececnene. 24
Gambar 11-18 Implementasi Desain pada Feed Instagram 2...........c.ccoceevvevvevvenne. 24
Gambar 11-19 Implementasi Desain pada Feed Instagram 3........c.cccocoevvrinnnnnne 25

viii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Nomor Induk Berusaha (NIB) .........ccccccueiiiiiiiieiecie e 29
Lampiran 2 Surat Permohonan 1zin KKL ... 30
Lampiran 3 Surat Pernyataan Kesedian Menjadi Tempat KKL ...........c.cccccoenee. 31
Lampiran 4 Surat Kesediaan Unggah Vide0...........cccovvevieiieiicie s 32
Lampiran 5 Surat Pengajuan Judul .............ccooeviiieiieii e 33
Lampiran 6 Daftar Bimbingan Penulisan Laporan KKL ..........ccccocooiiiniiinnnnnne 34
Lampiran 7 Daftar Hadir KKL...........cooiiiii e 35
Lampiran 8 Denah Lokasi “UMKM Zaza Bakery” ..........cccocvviiiiiiiiiiiciinnn, 36
Lampiran 9 Foto Produk Zaza Bakery ..........c.ccceveiieii i 37
Lampiran 10 Dokumentasi Kegiatan KKL ... 39
Lampiran 11 Foto Owner Zaza Bakery dan Mahasiswa.........ccccccoceevrenincnnnnnnn. 41
Lampiran 12 Link Video Kegiatan Kuliah Kerja Lapangan.........cccccccoeeiiveieennnne 41



BAB |
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Pada era digital saat ini, perkembangan teknologi informasi telah
membawa perubahan besar dalam dunia bisnis. Salah satu perubahan yang
paling menonjol dalam pergeseran strategi pemasaran dari media
konvensional ke media digital. Perubahan ini terjadi karena masyarakat
semakin sering menggunakan internet dan media sosial, baik untuk mencari
informasi, berkomunikasi, atau melakukan transaksi. Kondisi ini
mendorong pelaku usaham termasuk Usaha Mikro Kecil, dan Menengan
(UMKM), untuk mulai memanfaatkan media digital sebagai sarana utama
dalam memperkenalkan produk, menjangkau konsumen yang lebih luas,

dan membangun citra merek.

Salah satu platform media sosial yang paling banyak digunakan dan
efektif dalam mendukung strategi pemasaran digital adalah Instagram.
Platform ini sangat popular dan memiliki berbagai fitur yang
memungkinkan merek untuk berinteraksi dengan penonton melalui gambar
dan cerita (Alwan & Catya, 2023). Instagram memiliki basis pengguna yang
besar, bersifat visual dan sangat sesuai digunakan untuk mempromosikan
produk maupun layanan. Dengan fitur-fitur yang ada di Instagram seperti
foto, video, Instagram Stories, dan Reels memberikan fleksibilitas bagi
brand untuk menyampaikan pesan dengan cara kreatif dan menarik. Selain
itu, fitur interaktif seperti polling, tanya jawab, dan stiker di Instagram
Stories membuat brand berinteraksi secara langsung dengan pengikut

mereka, dan menciptakan hubungan yang lebih dekat (Nugroho et al., 2024)

Dalam konteks UMKM, pemanfaatan media sosial seperti Instagram
tidak hanya sekedar untuk memperkenalkan produk, tetapi juga
membangun identitas merek. Identitas ini bisa tercermin melalui konsistensi
desain visual, penggunaan warna, tipografi, layout, sampai pola penataan

feed. Oleh karena itu, merek harus mampu menarik perhatian dalam



hitungan detik. Komunikasi melalui desain grafis memungkinkan merek
untuk mencipatkan kesan pertama yang kuat antar konsumen dan brand.
Desain visual bukan hanya sekadar estetika, studi menunjukkan bahwa
elemen visual memiliki dampak yang signifikan pada ingatan dan preferensi

konsumen (Pramiswara, 2021)

Penelitian (Dewi et al., 2022) menunjukkan bahwa pemanfaatan
Instagram sebagai media pemasaran tidak cukup hanya dengan unggahan
produk semata. Strategi desain konten yang efektif perlu memperhatikan
segmentasi pasar, variasi jenis konten serta konsistensi elemen visual.
Konsistensi visual juga merupakan salah satu factor penting dalam
membangun kepercayaan konsumen. Konten yang visual yang menarik
dapat diwujudkan melalui fotografi yang berkualitas tinggi, desain grafis
yang menonjol, serta video yang informatif (Usman, 2025). Sebagai contoh,
penggunaan warna yang konsisten dan materi pemasaran mampu
meningkatkan pengenalan merek hingga 80%. Hal ini membuat audiens
lebih mudah mengenali dan mengingat sebuah merek. Selain itu, konsistensi
visual juga membantu menciptakan citra professional yang memperkuat
kredibilitas perusahaan. Dengan demikian, strategi ini tidak hanya berfungsi
sebagai daya tarik, namun juga sebagai investasi jangka panjang dalam

membangun loyalitas konsumen.

Zaza Bakery merupakan salah satu UMKM yang bergerak di bidang
produksi dan pemasaran roti punjungan, berlokasi di JL. Kejayan No. 34B,
Muktisari, Kebumen. Sebagai UMKM yang terus berkembang, Zaza
Bakery perlu melakukan inovasi dalam strategi pemasarannya agar bisa
bersaing di pasar yang semakin kompetitif. Sebelumnya, pemasaran produk
Zaza Bakery masih lebih banyak mengandalkan metode konvensional dan
promosi dari mulut ke mulut. Walaupun startegi ini cukup membantu,
namun dalam era digital saat ini langkah ini kurang optimal untuk
menjangkau konsumen yang lebih luas. Oleh karena itu, pemanfaatan media

sosial, e-commerce, serta strategi branding yang konsisten menjadi langkah



penting yang bisa dilakukan. Kehadiran platform digital tidak hanya
berperan dalam memperluas jangkauan pasar, namun juga memungkinkan
interaksi yang lebih dekat dengan konsumen. Dengan penerapan strategi
yang tepat, Zaza Bakery berpotensi meningkatkan daya saing sekaligus
memperkuat posisinya salah satu UMKM pilihan konsumen di Kebumen
dan sekitarnya.

Selain itu, pemanfaatan media digital juga memberikan peluang bagi
UMKM untuk melakukan analisis pasar secara lebih mendalam. Melalui
fitur insight atau analytics yang tersedia pada platform seperti Instagram,
pelaku usaha dapat memahami perilaku konsumen, seperti jam aktif
audiens, konten yang paling banyak menarik perhatian hingga demografi
pengikut. Informasi ini dapat dijadikan dasar dalam menentukan strategi
konten yang lebih efektif. Dengan demikian, UMKM tidak hanya sekadar
mempublikasikan produk, tetapi juga mampu menyusun strategi pemasaran
berbasis data yang mendukung pertumbuhan bisnis secara berkelanjutan
(Sutanto et al., 2024).

Meskipun media digital menawarkan peluan besar, banyak UMKM
yang masih menghadapi berbagai kendala dalam pengelolaannya.
Hambatan tersebut mencakup keterbatasan sumber daya manusia yang
memahami strategi pemasaran digital, minimnya anggaran untuk
menghasilkan konten berkualitas, serta kurangnya konsistensi dalam
menjada identitas visual merek. Akibatnya, konten yang dipublikasikan
seringkali kurang menarik, tidak konsisten, atau tidak sesuai dengan target
audiens. Jika tidak ditangani dengan baik, kondisi ini dapat mengurangi

efektivitas pemasaran sekaligus melemahkan daya saing UMKM dipasar.

Situasi serupa juga dialami oleh Zaza Bakery. Walaupun produk
yang ditawarkan memiliki rasa khas dan kualitas baik strategi pemasaran
digitalnya, terutama dari sisi visual, masih perlu ditingkatkan. Pemanfaatan
media sosial seperti Instagram belum optimal dalam membangun citra

merek yang konsisten dan professional. Oleh karena itu, diperlukan



perancangan konten visual yang mampu merepresentasikan identitas Zaza
Bakery, menarik perhatian audiens, dan meningkatkan keterlibatan

konsumen.

1.2 Tujuan dan Manfaat KKL

Kuliah Kerja Lapangan memberikan kesempatan kepada penulis
untuk menerapkan dan menambah wawasan dan pengalaman penulis dalam
memahami penerapan ilmu yang dipelajari selama perkuliahan pada dunia
kerja nyata. Melalui kegiatan ini, penulis tidak hanya mempelajari konsep,
tetapi juga menerapkannya langsung melalui pembuatan desain visual yang
ditujukan untuk mendukung strategi branding digital. Selain itu, KKL ini
juga memberikan manfaat yang signifikan, seperti memperkaya
pengalaman dan meningkatkan kreativitas dan kemampuan analisis
kebutuhan, serta membekali penulis dengan keterampilan komunikasi, dan

problem-solving.

1.2.1 Tujuan KKL
1. Memahami konsep dan praktik desain visual yang mendukung
strategi branding suatu perusahaan atau organisasi.
2. Mengaplikasikan prinsip desain grafis, estetika visual, serta
identitas merek dalam media digital.
3. Mengembangkan kemampuan dalam menggunakan perangkat
lunak desain grafis dan media sosial untuk kepentingan branding.
4. Mengasah keterampilan dalam menganalisis kebutuhan klien,
menyusun konsep visual, serta menghasilkan desain yang relevan
dan efektif untuk strategi pemasaran digital.
1.2.2 Manfaat KKL
1. Memberikan penulis pengalaman praktis dalam
mengimplementasikan teori desain dan branding digital di dunia
kerja nyata.
2. Meningkatkan keterampilan teknis dalam penguasaan perangkat

lunak desain grafis serta platform digital.



3.

Mengembangkan soft skill penulis seperti kreativitas,
komunikasi, kerja sama tim, dan problem-solving melalui proses
perancangan dan diskusi bersama tim atau klien.

Membekali penulis dengan pemahaman mendalam tentang
pentingnya desain visual sebagai salah satu elemen dalam strategi
branding digital sebuah bisnis.

1.3 Prosedur dan Pelaksanaan

1.3.1 Tahap Persiapan

1.

Penulis mengambil Kartu Rencana Studi (KRS) untuk mata
kuliah Kuliah Kerja Lapangan (KKL) beserta mata kuliah lainnya
pada semester tujuh.

Penulis mendapatkan pembagian dosen pembimbing dan
kelompok yang telah ditentukan oleh Ketua Program Studi
(Prodi).

Penulis mencari dan menentukan objek atau lokasi penelitian
sesuai dengan tema yang telah ditetapkan, kemudian
mendiskusikannya dengan dosen pembimbing.

Penulis mengunjungi lokasi penelitian serta mengajukan surat
permohonan izin pelaksanaan KKL kepada pemilik Zaza Bakery
dan melakukan wawancara, observasi, serta mengkoordinasikan
seluruh kegiatan Kuliah Kerja Lapangan yang akan dilakukan.
Penulis mengajukan judul, Menyusun laporan Kuliah Kerja
Lapangan, dan melaksanakan bimbingan secaraberkala kepada
dosen pembimbing.

1.3.2 Tahap Pelaksanaan

Pelaksanaan Kuliah Kerja Lapangan (KKL) ini terdiri dari

beberapa tahapan, dimulai dari penentuan lokasi KKL di UMKM

Zaza Bakery hingga penyusunan laporan KKL. Tahapan-tahapan

tersebut meliputi :



Minggu ketiga bulan Juli 2025

Penulis mencari dan menentukan lokasi KKL serta
mempersiapkan dokumen-dokumen yang diperlukan untuk
pengajuan KKL kepada UMKM Zaza Bakery.
Minggu pertama bulan Agustus 2025

Penulis  melaksanakan  bimbingan  dengan  dosen
pembimbing terkait lokasi KKL, dan pembagian jodesk
kelompok mengenai proyek yang akan dikerjakan. Selain itu,
penulis bersama rekan-rekan terlebih dahulu melakukan analisis
kebutuhan di Zaza Bakery, kemudian melakukan kegiatan foto
produk di Zaza Bakery sebegai bagian dari pelaksanaan Kuliah
Kerja Lapangan.
Minggu kedua dan ketiga bulan Agustus 2025

Penulis membuat beberapa desain visual untuk kebutuhan
feed Instagram yang menampilkan identitas dan ciri khas Zaza
Bakery agar lebih menarik di media sosial. Selain itu, penulis
juga mengerjakan desain untuk kebutuhan lain seperti standing
banner, konten story. Desain tersebut disesuaikan dengan
konsep branding yang telah dianalisis sehingga mampu
mendukung strategi pemasaran secara keseluruhan.
Minggu keempat bulan Agustus 2025

Penulis membuat desain daftar menu yang menampilkan
produk Zaza Bakery secara menarik dan informatif. Selain itu,
penulis dan owner juga melakukan review terhadap beberapa
desain yang telah dibuat untuk memastikan kesesuaian dengan
konsep branding. Tidak hanya itu, penulis juga melaksanakan
pelatihan bersama owner guna meningkatkan keterampilan
desain serta pemahaman dalam penerapan strategi visual.
Minggu kesatu bulan September 2025

Penulis melakukan bimbingan bersama dosen pembimbing

untuk mengajukan judul laporan KKL.



6. Minggu kedua bulan September 2025
Penulis memperolen ACC judul laporan dari dosen

pembimbing sebagai bentuk persetujuan resmi, sehingga dapat
melanjutkan ke tahap penyusunan. Penulis Menyusun laporan
KKL BAB I.

7. Minggu ketiga bulan September 2025
Penulis menyusun laporan BAB I1.

8. Minggu keempat bulan September 2025
Penulis menyusun laporan BAB I11.

Tabel 1-1 Rencana Kegiatan Kuliah Kerja Lapangan

=z
©

Juli Agustus September

Kegiatan
1 (234|112 (3|4 |1]|2 |3 |4

Survei tempat KKL

Perencanaan

Pembuatan desain

Pembuatan desain

Pengajuan judul laporan KKL.

Penulisan BAB |

Penulisan BAB 11

@ N o g & WM

Penulisan BAB 111




BAB I1
PEMBAHASAN

2.1 Gambaran Umum Perusahaan

Zaza Bakery merupakan salah satu pelaku Usaha Mikro, Kecil, dan
Menengan (UMKM) yang bergerak di bidang makananan khususnya
produksi roti dan kue. Zaza Bakery berlokasi di Jalan Kejayan No. 34B,
Desa Muktisari, Kecamatan Kebumen, Kebupaten Kebumen. Usaha ini
dirintis pada tahun 2021 oleh Ibu Dyah Lestari Kurniawati dengan konsep
usaha rumahan. Kehadirannya bertujuan untuk memenuhi kebutuhan
masyarakat akan produk bakery yang berkualitas, higienis, serta memiliki
cita rasa yang sesuai dengan preferensi konsumen lokal.

Seiring berjalannya waktu, Zaza Bakery terus melakukan inovasi baik
dalam varian produk maupun strategi pemasarannya agar dapat bersaing
dengan usaha sejenis. Produk yang dihasilkan tidak hanya dipasarkan secara
langsung kepada konsumen, namun juga melalui pesanan untuk berbagai
acara. Secara operasional, Zaza Bakery selalu mengutamakan pemilihan
bahan baku yang halal dan berkualitas tinggi, serta menjaga proses produksi
agar tetap higienis. Jenis produk yang dihasilkan pun beraneka ragam, mulai
dari roti manis, chiffon, kue kering, brownies hingga cake. Dengan harga
yang terjangkau dan kualitas rasa yang terjaga, Zaza Bakery berhasil
menarik minat konsumen.

Selain mengutamakan kualitas produknya, Zaza Bakery juga
memberikan perhatian besar pada aspek pelayanan. Sikap ramah,
responsive, dan professional menjadi keunggulan tersendiri yang membuat
Zaza Bakery semakin dipercaya dan dikenal masyarakat. Manajemen
memahami bahwa kualitas pelayanan merupakan faktor krusial dalam
menciptakan loyalitas pelanggan. Oleh sebab itu, Zaza Bakery berkomitmen
untuk selalu menjaga hubungan baik dengan konsumen, baik melalui
interaksi langsung di toko maupun melayani layanan pemesanan secara

online.



Pemanfaatan media sosial juga menjadi salah satu strategi penting dalam
memperluas jangkauan pasar. Dengan memanfaatkan platform digital, Zaza
Bakery dapat menjangkau lebih banyak konsumen, dengan memberikan
informasi produk terbaru, dan membangun kedekatan dengan pelanggan
secara efektif. Media sosial menjadi sarana komunikasi yang cepat dan
efisien, sehingga memudahkan konsumen dalam melakukan pemesanan
maupun mendapatkan informasi terkait produk dan layanan. Dengan
langkah ini, Zaza Bakery dapat terus beradaptasi dengan perkembangan

zaman serta memperluas peluang perkembangan Zaza Bakery.

2.1.1 Data Perusahaan
1. Nama Perusahaan : Zaza Bakery
2. Kegiatan Usaha : Produksi Roti

3. Jenis Produk / Jasa : Roti dan Pastry

JI. Kejayan No. 34B, Muktisari,

Kebumen

4. Alamat Perusahaan

2.1.2 Biodata Pemilik/Pengurus

5. Bentuk Badan Usaha : Usaha Mikro,Kecil, dan Menengah
6. lzin Usaha : Usaha Mikro

7. NIB : 0811210037549

8. Nomor Telepon : 08994641010

9. Tahun Berdiri : 2021

1. Nama : Dyah Lestari Kurniawati

2. Jabatan : Pemilik

3. Tempat/Tanggal Lahir : Kebumen, 05 April 1986
4. Agama > Islam

5. Status : Menikah

6. Pendidikan Terakhir : S1 Farmasi

7. Alamat/ Tempat Tinggal : JIn. Lingkar Selatan, 03/05,

Muktisari, Kebumen
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8. Nomor Telepon : 08994641010

2.1.3 Struktur Organisasi
Struktur organisasi merupakan susunan yang menjelaskan
bagaimana tugas, wewenang, dan tanggung jawab dibagi,
dikelompokkan, serta diatur dalam suatu organisasi untuk mencapai

suatu tujuan bersama.

Gambar 11-1 Struktur Organisasi

Pemilik

Dyah Lestari Kurniawati

[ I |

Admin dan Pemasaran SDM Keuangan

Siti Munjinah Dyah Lestari Kurniawati Dyah Lestari Kurniawati

I
[ | 1

Quality Control Produksi Pengiriman

1. Okta
2. Windu
3. Adya
4. Mimi
5
6

Okta Agus

. Nini
. Hanifah

Berdasarkan gambar Gambar Il1-1 struktur organisasi pada
UMKM Zaza Bakery mempunyai tugas pada bagiannya masing-
masing yaitu sebagai berikut:

1. Pemilik
Pemilik merupakan pihak yang mendirikan sekaligus
memiliki usaha, serta memegang tanggung jawab penuh terhadap
setiap keputusan strategis dan kebijakan utama perusahaan. Pada
UMKM Zaza Bakery, peran ini dijalankan oleh Ibu Dyah Lestari
Kurniawati. Sebagai pemegang keputusan tertinggi, pemilik
menetapkan visi, misi, serta arah perkembangan usaha. Selain itu,

pemilik juga mengawasi jalannya operasional dan memastikan
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seluruh bagian bekerja sesuai dengan tanggung jawab yang telah
ditetapkan.

. Admin dan Pemasaran

Admin adalah seseorang yang bertugas menangani pekerjaan
administratif dalam sebuah organisasi atau usaha. Perannya
meliputi pencatatan data, penyusunan laporan, serta mendukung
kelancaran operasional agar kegiatan usaha berjalan sesuai
dengan lancar dan teroganisir. Sedangkan pemasaran adalah
serangkaian kegiatan yang ditujukan untuk memperkenalkan,
mempromosikan, sekaligus menawarkan produk kepada
konsumen. Dengan tujuan utamanya yaitu menarik perhatian
pelanggan, meningkatkan angka penjualan, dan memperluas
jangkauan pasar.

. Sumber Daya Manusia (SDM)

Sumber Daya Manusia (SDM) dalam struktur organisasi
adalah seluruh individu yang terlibat dan berperan dalam
menjalankan aktivitas organisasi untuk mencapai tujuan yang
telah ditetapkan. SDM mencakup tenaga kerja pada setiap
tingkatan, mulai dari pimpinan hingga karyawan, yang masing-
masing memiliki tugas dan tanggung jawab sesuai posisinya.

Pada struktus organisasi, SDM menempati posisi tertentu
berdasarkan pembagian tugas, wewenang, dan tanggung jawab
yang jelas. Pengelolaan SDM yang baik sangat penting karena
mereka merupakan aset utama dalam sebuah perusahaan atau
organisasi. Tanpa adanya SDM yang kompeten, visi dan misi
organisasi sulit diwujudkan. Oleh karena itu, pengelolaan SDM
yang mencakup rekrutmen, pelatihan, pengembangan
kemampuan, evaluasi kinerja, hingga pemberian motivasi agar

setiap anggota dapat bekerja secara efektif, efisien dan produktif.
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4. Keuangan

Bagian keuangan merupakan salah satu elemen penting
dalam struktur ogranisasi yeng memiliki tanggung jawab untuk
mengelola seluruh aspek keuangan perusahaan atau usaha.
Dengan tugas utamanya Yyaitu merencanakan, mencatat,
mengawasi, dan melaporkan setiap transaksi keuangan agar
kondisi finansial organisasi tetap sehat dan terkontrol.

5. Quality Control

Quality control adalah proses pengendalian mutu yang
dilakukan untuk memastikan bahwa produk yang dihasilkan
sesuai dengan standar kualitas yang telah ditetapkan. QC
berfokus pada pemeriksaan dan pengujian hasil produksi untuk
mendeteksi adanya kesalahan, cacat, atau ketidaksesuaian
sebelum produk sampai ke konsumen. Dengan tujuan menjadmin
kualitas produk agar sesuai dengan standar, mengurangi
kesalahan produksi sehingga meminimalisir kerugian.

6. Produksi

Bagian produksi adalah bagian yang bertanggung jawab
untuk mengolah bahan baku menjadi produk jadi sesuai dengan
standar kualitas yang telah ditentukan. Bagian ini bertanggung
jawab memastikan jalannya proses produksi secara teratur,
efisien, dan menghasilkan output yang memenuhi kebutuhan
konsumen dan target usaha.

Pada UMKM Zaza Bakery, bagian produksi memiliki
peranan penting dalam memproduksi berbagai roti dan kue.
Seluruh proses harus memperhatikan aspek kebersihan,
pemilihan bahan yang baik, serta konsistensi rasa agar produk
dapat diterima konsumen sekaligus menjaga loyalitas pelanggan.

7. Pengiriman
Bagian pengiriman adalah unit yang bertugas memastikan

produk sampai ke konsumen atau mitra usaha dengan tepat
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waktu, aman dan dalam kondisi baik. Peran ini sangat penting
karena menjadi penghubung langsung antara produsen dengan
konsumen, sehingga mempengaruhi tingkat kepuasan konsumen.
Dalam UMKM Zaza Bakery, bagian ini berperan dalam
mendistribusikan roti ke konsumen untuk pesanan acara, atau
pesanan dengan jumlah banyak. Kecepatan dan Kketepatan
pengiriman akan sangat memengaruhi kepuasan serta loyalitas

pelanggan.
2.2 Desain Visual Feed Instagram Zaza Bakery

2.2.1 Analisis Kebutuhan
Dalam pelaksanaan KKL di Zaza Bakery, dilakuksan observasi
terhadap media sosial yang digunakan sebagai sarana promosi,
khususnya akun Instagram. Dari hasil analisis, ditemukan beberapa
kebutuhan utama yang perlu diperhatikan untuk mendukung strategi
branding digital, antara lain:
1. Feed Instagram yang belum tertata rapi
Konten yang diunggah masih bersifat acak dan tidak
memiliki pola penataan tertentu. Hal ini membuat tampilan fee
kurang menarik secara visual dan belum mencerminkan identitas
brand secara konsisten.
2. Belum menggunakan desain visual yang terkonsep
Konten yang diunggah Sebagian besar berupa foto produk
sederhana tanpa adanya tambahan elemen desain grafis, template,
tipografi, maupun warna khas yang menjadi identitas brand.
3. Kurangnya konsistensi identitas merek
Logo maupun elemen visual Zaza Bakery belum digunakan
secara konsisten dalam setiap konten, sehinggan brand awareness
terhadap Zaza Bakery masih rendah. lIdentitas visual seperti
warna, font, dan gaya desain belum dimanfaatkan secara optimal

untuk memperkuat citra merek.
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4. Kualitas fotografi yang belum maksimal
Foto produk masih banyak yang diambil dengan
pencahayaan seadanya tanpa memperhatikan sudut pengambilan
gambar, dan kualitas resolusi. Hal ini membuat produk terlihat
kurang menarik.
5. Kurangnya pemanfaatan fitur Instagram
Fitur-fitur seperti Instgram Stories, Reels, dan Highlight
belum digunakan secara optimal, padahal fitur ini dapat
meningkatkan interaksi serta jangkauan konten kepada audiens.
6. Tidak memiliki kalender konten atau perencaan posting
Unggahan belum dilakukan secara terjadwal sehingga tidak
ada kesinambungan dalam membangun komunikasi dengan

audiens.

2.2.2 Perancangan Desain Feed Instagram
1. Konsep Warna
Perancangan desain feed Instagram Zaza Bakery

menggunakan konsep warna pastel coklat sebagai warna utama.
Warna ini dipilih karena dapat memberikan kesan hangat, lembut,
dan elegan, sesuai dengan citra produk pada Zaza Bakery. Untuk
mendukung tampilan yang lebih harmonis, pastel coklat
dipadukan dengan warna pendamping seperti pastel cream, putih
dan coklat. Kombinasi ini menciptakan visual yang bersih,
sederhana, namun tetap menarik bagi audiens.

2. Tipografi
Dalam hal tipografi, dipilih kombinasi font yang menonjolkan
kesan professional sekaligus mudah dibaca. Font modern seperti
Adigiana Toybox, Times New Roman digunakan untuk judul atau
headline, sedangkan Poppins, Neue Machina, Cy Grostesk Key
digunakan untuk teks deskriptif.
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2.2.3 Implementasi Desain

Setelah melalui tahap analisis kebutuhan dan perancangan, langkah
berikutnya adalah melakukan implementasi desain pada akun
Instagram Zaza Bakery. Implementasi ini bertujuan untuk
mengaplikasikan desain visual yang telah disusuh agar tampilan feed
lebih rapi, konsistem dan sesuai dengan brand.

Pada tahap ini, desain visual yang telah dibuat mulai dipublikasikan
dalam bentuk unggahan konten. Konten produk ditampilkan dengan
foto yang diambil dengan pencahayaan alami dan diedit visual dengan
nuansa pastel coklat sesuai dengan konsep warna yang dipilih. Berikut
beberapa hasil desain visual:

a. Konten Produk
Konten berupa foto roti dan kue Zaza Bakery yang
ditampilkan dengan latar belakang bernuansa pastel coklat dan
peach sehingga menghasilkan kesan hangat dan elegan. Dengan
logo Zaza Bakery yang disertakan secara konsisten di setiap
konten untuk memperkuat identitas merek.
Gambar 11-2 Desain Chiffon

CHIFFON

2|

zaza_bakery (© 083874645925



Gambar 11-3 Desain Roti Manis

KRUMPUL
MANIS

KRUMPUL
COKLAT

ORDER NOW

() 083874645925

Gambar 11-4 Desain Bolu Gulung

ZAZA

Y=

Bolu Gulung

Tekstur lembut. Rasa yang pas.
Bolu gulung dari Zaza Bakery, pilihan tepat untuk
momen santai dan acara spesial.
Satu gigitan cukup buat jatuh cinta.

()

(%) 083874645925 ' @zaza_bkakery
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Gambar 11-5 Desain Paket Hantaran

Konten Branding

Konten branding berupa slogan seperti “ Legit and Nyoklat
Banget” yang merepresentasikan keunikan produk sekaligus nilai
emosional yang ingin disampaikan kepada konsumen. Konten
branding merupakan salah satu elemen penting dalam strategi
desain feed Instagram karena berfungsi untuk memperkuat
identitas visual dan membangun citra merek di mata audiens.

Gambar 11-6 Desain Branding Brownies

Legit and Nyoklat Banget

BROWNIES

@ 083874645925
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Gambar 11-7 Desain Branding Chiffon

ZAZA

P —

Fluffy Bites of Happines

lemon
cheese

grated
cheese

N
Chiffon Cake Lemon Cheese

Konten Interaktif

Konten interaktif adalah konten yang dirancang untuk
mendorong partisipasi, komunikasi, atau respon langsung dari
audiens. Pada Zaza Bakery, konten interaktif ditampilkan dalam
bentuk promosi, diskon, serta ajakan untuk melakukan konsultasi
pemesanan. Jenis konten interaktif ini efektif untuk
meningkatkan engagement, membangun kedekatan, serta
meningkatkan peluang transaksi.

Gambar 11-8 Desain Interaktif 1

.

aja si? : ¢
<

Zaz



Gambar 11-9 Desain Interaktif 2

ZAZA

Free Undangan dan
Free Delivery

Setiap pesanan untuk punjungan hajatan,
dari zaza bakery memberikan free

undangan loher kita juga free delivery antar
sampai depan rumah customerés

Py N
INVITATION

@zaza_bakery

Gambar 11-10 Desain Interaktif 3

ZAZA

Kardus Dan Paper
Bag

Setiap pembelian Roti Manis customer bisa
menggunakan kardus dengan harga

Rp. 2000. Dan customer juga bisa membeli
paper bag dengan harga yang murce abiez
seharga Rp. 1.200. Eitsss ada diskon
tentunya untuk pembelian paper bag di
atas 50, harganya cuma jadi Rp. 500 doang
lohes

@zaza_bakery



Gambar 11-11 Desain Interaktif 4

ZAZA

3513

Free 1pcs produk
dan Diskon 5%

Setiap pembelian 50pcs roti,
customer akan
mendapatkan free 1pcs
produk. Selain itu setiap
pembelian Roti dan Brownies
lebih dari 50 akan

mendapatkan diskon 2 (i
sebesar 5% lohes

@zaza_bakery ._)

Gambar 11-12 Desain Interaktif 5

ZAZA

Free Gamis

Setiap pembelian lebih
dari 800 produk zaza
customer akan

mendapatkan free -
gamis loh

@zaza_bakery
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Gambar 11-13 Desain Interaktif 6

ZAZA

Diskon untuk
pembelian
Chiffon

Untuk pembelian
50pcs chiffon akan
mendapatkan diskon
Rp. 1000 dan

‘ ;
SO0 |SKON

mendapatkan diskon
Rp. 1.500

@zaza_bakery ._)

Gambar 11-14 Desain Interaktif 7

ZAZA

Yuk
Konsultasikan
Punjungan
Kalian di Zaza
Bakery —

=)

O

(O osssra645925

@zaza_bakery

Konten Informasi

Konten informasi adalah jenis konten yang berfungsi untuk
memberikan pengetahuan, penjelasan, keterangan tambahan yang
relevan dengan produk maupun usaha. Tujuan utama dari konten

ini bukan hanya untuk promosi, namun juga bermanfaat untuk
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memberikan nilai tambah kepada audiens melalui informasi yang
bermanfaat.

Gambar 11-15 Desain Konten Informasi 1

PENTING!

Ponting! Apabila ada pihak yang mengatasnamakan
t

Gambar 11-16 Desain Konten Informasi 2

OUR NEW OUTLET

LOCATION

: JL. Kejayan No. 34B, Muktisari, Kebumen

éﬂ\
More Info
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2.2.4 Implementasi Desain pada Feed Instagram
Implementasi desain feed Instagram pada Zaza Bakery

dilakukan sebagai bentuk penerapan strategi visual untuk

memperkuat citra merek dan menarik minat pelanggan melalui

tampilan yang estetis dan konsisten. Dalam proses ini, setiap elemen
visual seperti warna tipografi, tata letak, serta penggunaan foto
produk dirancang secara selaras agar mencerminkan identitas Zaza

Bakery sebagai toko roti yang modern, berkualitas, dan ramah

pelanggan.

Desain feed disusun dengan memperhatikan pola grid yang
rapi agar tampilan keseluruhan terlihat harmonis. Warna yang
digunakan didominasi oleh warna lembut dan hangat, seperti krem
dan cokelat, yang menggambarkan aroma dan cita rasa roti yang
baru dipanggang. Tipografi yang digunakan bersifat sederhana
namun elegan, sehingga tetap mudah dibaca sekaligus memperkuat
kesan profesional.

Dalam setiap unggahan, Zaza Bakery menampilkan berbagai
jenis konten seperti foto produk, promosi . Foto produk diambil
dengan pencahayaan yang baik agar menonjolkan tekstur dan
kelezatan roti. Sementara itu, elemen grafis tambahan seperti ikon
dan ilustrasi roti digunakan untuk memperindah tampilan tanpa
mengganggu fokus utama.

Seluruh desain dibuat menggunakan aplikasi seperti Canva, selain
memperhatikan aspek visual, implementasi juga mempertimbangkan
kesesuaian caption dan gaya bahasa yang komunikatif untuk
mendukung interaksi dengan audiens.

Dengan penerapan desain yang terencana dan konsisten, feed
Instagram Zaza Bakery berhasil menjadi media promosi yang menarik
sekaligus memperkuat branding digital. Tampilan yang profesional
dan menarik membantu meningkatkan daya tarik produk serta

memperluas jangkauan promosi kepada masyarakat luas.



Gambar 11-17 Implementasi pada Feed Instagram 1
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Gambar 11-19 Implementasi Desain pada Feed Instagram 3
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BAB Il1
KESIMPULAN DAN SARAN

3.1 Kesimpulan
Berdasarkan pelaksanaan Kuliah Kerja Lapangan (KKL) di UMKM
Zaza Bakery dengan fokus pada Desain Visual Feed Instagram sebagai

Strategi Branding Digital, diperoleh beberapa kesimpulan sebagai berikut :

1. Kegiatan KKL memberikan pengalaman nyata dalam mengaplikasikan
teori desain grafis dan branding digital ke dalam praktik langsung di
dunia kerja.

2. Perancangan dan implementasi desain feed Instagram yang meliputi
konten produk, branding, interaktif, dan informatif berhasil
meningkatkan kualitas tampilan akun Zaza Bakery agar lebih rapi,
konsisten, dan menarik.

3. Optimalisasi desain visual melalui pemilihan warna pastel, tipografi,
serta penyertaan logo secara konsisten mampu memperkuat identitas
visual dan meningkatkan brand awareness.

4. Kendala yang dihadapi berupa kurangnya kualitas kualitas fotografi
produk, belum adanya kalender konten, dan pemanfaatan fitur
Instagram, serta perencanaan strategi konten yang lebih matang.

5. Secara keseluruhan, program KKL ini memberikan manfaat ganda :
bagi Zaza Bakery dalam memperkuat promosi digital dan daya saing,
serta bagi mahasiswa sebagai sarana pengembangan keterampilan

desain, kreativitas, komunikasi, dan pemecahan masalah.

3.2 Saran
Berdasarkan hasil kegiatan KKL yang telah dilaksanakan, terdapat
beberapa rekomendasi yang dapat diberikan kepada UMKM Zaza Bakery
agar strategi branding digital melalui Instagram dapat berjalan lebih

optimal, antara lain

26
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Menjaga konsistensi desain.

Zaza Bakery disarankan untuk terus menjaga konsistensi identitas
visual dalam setiap konten yang dipublikasikan.

Memaksimalkan fitur Instagram.

Perlu lebih optimal dalam memanfaatkan fitur Instagram seperti
Stories, Reels, dan Highlight untuk meningkatkan interaksi dengan
audiens.

Membuat kalender konten.

Dibutuhkan kalender konten agar unggahan lebih terjadwal, konsisten,
dan selaras dengan strategi promosi.

Meningkatkan kualitas visual.

Kualitas fotografi produk sebaiknya ditingkatkan melalui pencahayaan
yang tepat, sudut pengambilan gambar yang menarik, dan editing yang
professional.

Melakukan evaluasi rutin.

Evaluasi rutin melalui insight Instagram penting dilakukan agar strategi
branding dapat disesuaikan dengan kebutuhan audiens dan tren pasar

terkini.
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instansi/perusahaan yang Bapak/Ibu pimpin. Tujuan dari mata Kuliah Kerja Lapangan ini adalah agar
mahasiswa kami dapat mengetahui praktik-praktik bisnis/managerial secara nyata. Selanjutnya kami
menerangkan bahwa:

Nama NIM [ Fakul Program Studi No HP
Dana Riyadi 220202626 |Sains dan Teknologi  [llmu Komputer 088221319983
|Arrizal Wildan Solehudin 220202623 |Sains dan Teknologi  |llmu Komputer 085600896381
tii Nur Azizah 220202630 (Sains dan Teknologi  |limu Komputer  |0895410570600
|Dewi Saputri 220202628 (Sains dan Teknologi  |limu Komputer 0895378237973

Adalah benar mahasiswa Universitas Putra Bangsa yang akan melaksanakan Kuliah Kerja Lapangan di
instansi/perusahaan yang Bapak/lbu pimpin. Kami mewajibkan mahasiswa mengunjungi
instansi/perusahaan yang Bapak/lbu pimpin untuk melakukan wawancara dan pengumpulan data
selama 1 bulan mulai tanggal 01 Agustus 2025 s.d 30 September 2025.

Demikian permohonan ini kami sampaikan. Atas izin dan kesediaan Bapak/lbu untuk membantu dan
membimbing mahasiswa yang bersangkutan di dalam melaksanakan Kuliah Kerja Lapangan tersebut,
kami ucapkan terima kasih.

UNIVERSITAS PUTRA BANGSA
REKTOR

Dr. Gunarso Wiwoho, S.E., M.M.
NIDN. 0612097501
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Lampiran 3
Surat Pernyataan Kesedian Menjadi Tempat KKL

SURAT PERNYATAAN KESEDIAAN MENJADI TEMPAT
KULIAH KERJA LAPANGAN (KKL)

Kepada
Yth. Ketua Program Studi “muliomp uter
Universitas Putra Bangsa

Di Tempat

Yang bertanda tangan dibawah ini:

Dyon leskort - ¥

Nama s et Il B s g e R e RS W R
Jabatan Pl
Instansi/Perusahan ... 200 b"k“ b T T
Alamat . Pueyseny Jukosgen | 340 fhumen.
Nomor HP / WA Shucaane 0899“("‘ O s s wsmissimnsnis s simssiater s srEs R

Menyatakan bersedia menjadi tempat Kuliah Kerja Lapangan (KKL) bagi mahasiswa Universitas
Putra Bangsa Tahun Akademik 2024-2025.

Demikian agar surat pernyataan ini dapat digunakan sebagaimana mestinya.

REDUTIEN; o S ain o % o sibim o0 ats &
Yang menyatakan,

et

Pyon Lastory - k-
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Lampiran 4
Surat Kesediaan Unggah Video

Kepada

Yth. Ketua Program Studi ”m"‘%mPWCU
Universitas Putra Bangsa

Di Tempat

Yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama . ¥ ¢ & 4 BRI SCEelE Aa n ea w d  n e  E ARR R TS e
Jabatan e Qamlh\: .................

Instansi/Perusahan ;. 2S2C. v’q kﬂB ............................................
Alamat c Akgegen 348 mMukbsan: Kebumen
NomorHP/WA  :.. 0800464 00

Menyatakan bersedia dokumentasi video KKL pada Instansi/Perusahan milik saya untuk
diunggah pada kanal youtube mahasiswa Universitas Putra Bangsa scbagai luaran KKL.

Demikian agar surat pernyataan ini dapat digunakan sebagaimana mestinya.

SURAT PERNYATAAN
KESEDIAAN UNGGAH VIDEO DOKUMENTASI KKL
PADA KANAL YOUTUBE

Dyoh Leston ot Mawok’

Kebumen, . \S .20 TN
Yang menyatakan,

—

Ogoh Les \'o(- K




Lampiran 5

Surat Pengajuan Judul

33

PENGAJUAN JUDUL
LAPORAN KULIAH KERJA LAPANGAN (KKL)

Dengan hormat,

Yang bertanda tangan di bawah ini saya:
Nama : Dewi Saputri

NIM : 220202628
Program Studi : S1 Ilmu Komputer

dengan ini mengajukan judul Laporan KKL:
“Desain Visual Feed Instagram pada Zaza Bakery sebagai Strategi Branding Digital”

Demikian permohonan judul Laporan KKL ini saya buat. Atas perhatian dan kebijaksanaan
Bapak/Ibu, saya mengucapkan terimakasih.

Kebumen , 09 September 2025

Mahasiswa Dosen Pembimbing

Awaludin d, S.Kom, M.Kom

NIDN : 0619129003

Dewi Saputri
NIM :220202628
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Lampiran 6

Daftar Bimbingan Penulisan Laporan KKL

PROGRAM STUDI ILMU KOMPUTER / INFORMATIKA
UNIVERSITAS PUTRA BANGSA

Kampus Pusat : ]1. Ronggowarsito 18 Pejagoan Kebumen, Telp. 0287-384011
Kampus Dua :]JI. Raya Buntu - y Telp 0202-5296662

KARTU BIMBINGAN PENULISAN LAPORAN KKL
PROGRAM STUDI SARJANA ILMU KOMPUTER

Nama Mahasiswa 3 RN\ Qill?ﬂtr'l

NIM . 220202 (23
Judul KKL :.I?sssi.n...!.\.mn\...'ifxé...()\ﬁ%rom fader  2q2a Bakery
Sebaga  Strategi ncling Pigit|
Pembimbing KKL ﬁ“’d\"d'“ Abd, £ om.. M. Bom
No. Tanggal = Materi bimbingan Tanda Tangan
Pem%'mbing
1o |3 Splewber 202c| Pengpjuan  sudul / //
2 | September wef Pruliron  BAR | j/
3 [5Obtoter spps | kralian  BAB N dan tde )
A 19 Otboter 2078 | \Neropiuan Permintoan unduk ,ﬂ/
— 1
fode Yanoen Reropahan \agoan i
6 |9 Obkoher xps| Pevist Rromoran halamen -
4
6. | 24 Obtober 2075| Tnaliass  Bde 1 - M ’
[

K;abumen 09 Sptember 2025

Dosen Pembimbipg




Lampiran 7

Daftar Hadir KKL

PROGRAM STUDI ILMU KOMPUTER / INFORMATIKA
UNIVERSITAS PUTRA BANGSA

Kampus Pusat : Jl. Ronggowarsito 18 Pejagoan Kebumen, Telp. 0287-384011
Kampus Dua :JI. Raya Buntu - Gombong KM 05 Kemranjen Banyumas, Telp 0282-5296662

KARTU BIMBINGAN KEGIATAN KKL
PROGRAM STUDI SARJANA ILMU KOMPUTER

Nama Mal . Dewdt &N:ﬁ

NIM . ..220:016

Judul KKL “Pocain Uisual dan Rradaan “Feed [nstaorom pocle  2a10
Rakery Sehogar  cfratedr  Branding  Piaiky]

No. Tanggal Materi bimbingan Tanda Tangan

Pembimbing

1|13 d 208 Survey lotaci doh gengloron begiatan KEL QH
2. [of Agustus 201s| Analisis Rbutuhan . Foto produk

04 Aoustue e | Foto yradut dan m derain [tera
66 foustus 2 Peratnon hiahia\ 1nstoaram

3
4

Desaxn produk , desain how fo order untub
Y[R Mustug 2015] weed nttoarom
(3
i
]

A4

Rrencanaath wload (R netaaram , dan ®
\| fuctus 2028 | detoin benegit ﬁ "{
igrg:uq\m Ao We bR oen uturp clory

s foustuc 202€
desain RUMUMAN (phagi [ou
20 st 0 | e e

Gerpucton decain ror o™ mole

2 |21 fowstug s
%:\w“\-nn AZIan yndut B adlumy
12 122 powctus 2908 | dan pesapihan geed tsdqram

1.
—{
~
.__gm{

Terdvuatun  desoon att hanboran dan

=
—1
=
—ﬁ-‘\"

125 Ayectus 201 proumumon
Terabuodan  deftin dotiar MoAu
17 126 Aopchue rots] (3 o0 )
vitw deseln don U™, Membuat \ioy-
B | B ponchs tas| e o puteny
Fra\ AToin  dOAGT VEhu
M. |20 Ayuctus 0]

Keb 30 /8 a5

Pembimbing
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Lampiran 8

Denah Lokasi “UMKM Zaza Bakery”

-
Ayam Goeng,
Bumillamongan
indonesia

-
PAK SLAMET § ~
f Q g

PODOMORO AKi| @ s e O

Bt “@ @) ozt By Griva poniyan

dad

RossilNasi Goreng

WAR@ I

F—a
IGDIRSUD,
dr*Soedifman

|G PECEL
E SIANG MALAM

Sutris Bibit Buah @ § ®
I.-m Bunga: A
» 4

Nasigoreng 90

Peta Lokasi

'JIE'FE

Jalan Kejayan No. 34 B, Muktisari, Kec. Kebumen, Kabupaten Kebumen, Jawa
Tengah 54317



Lampiran 9

Foto Produk Zaza Bakery

R\

37



38




Lampiran 10

Dokumentasi Kegiatan KKL
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Lampiran 11

Foto Owner Zaza Bakery dan Mahasiswa

Lampiran 12
Link Video Kegiatan Kuliah Kerja Lapangan
https://youtu.be/moNRKjOSuHg?si=wWooVktOmpHKsd28



