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ABSTRAK

Bisnis berkembang dengan amat cepat dan menjalani perubahan yang amat
dinamis. Setiap pelaku bisnis di setiap kategori bisnis harus peka menjadikan
kepuasan konsumen sebagai tujuan utamanya. Diharapkan perusahaan mampu
bertahan dan terus bersaing dengan gerak langkah perusahaan sesuai keinginan dan
harapan konsumen. Faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian untuk
membeli suatu produk salah satunya adalah citra merek, persepsi harga dan kualitas
produk. Tujuan penelitian ini adalah menganalisis pengaruh citra merek, persepsi
harga dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian Mie Indomie. Metode
penelitian ini menggunakan kuesioner. Populasi dalam penelitian ini adalah
masyarakat Kabupaten Kebumen, berjenis kelamin laki laki maupun perempuan
yang membeli produk mie indomie dan tidak ada batasan usia responden. Sampel
pada penelitian ini sejumlah 107 responden. Nilai Koefisien Determinasi yang
disesuaikan (adjusted R?) adalah 0,950 artinya 95% variasi dari semua variabel
bebas dapat menerangkan variabel terikat, sedangkan sisanya sebesar 5%
diterangkan oleh variabel lain yang tidak diajukan dalam penelitian ini.

Kata kunci : Keputusan Pembelian, Citra Merek, Harga, Kualitas Produk
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ABSTRAK

Business is evolving at a rapid pace and undergoing dynamic changes.
Every business person in every business category must be sensitive to making
customer satisfaction the main goal. It is hoped that the company will be able to
survive and continue to compete with the company's steps according to consumer
desires and expectations. Factors that can influence purchasing decisions to buy a
product, one of which is brand image, price perception and product quality. The
purpose of this study was to analyze the effect of brand image, perceived price and
product quality on purchasing decisions for Indomie Noodles. This research method
uses a questionnaire. The population in this study were the people of Kebumen
Regency, male and female, who bought indomie noodle products and there was no
age limit for respondents. The sample in this study amounted to 107 respondents.
The adjusted coefficient of determination (adjusted R?) is 0.950, meaning that 95%
of the variation of all independent variables can explain the dependent variable,
while the remaining 5% is explained by other variables not proposed in this study.

Keywords: Purchase Decision, Brand Image, Price, Product Quality
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