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ABSTRAKSI

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh In-Store Display
dan Heddonic Shopping Value terhadap Impulse Buying dengan Positive Emotion
sebagai variabel intervening pada customer Family Enam Kebumen. Jenis
penelitian  ini  menggunakan pendekatan  kuantitatif.  Penelitian ini
menggunakan metode purposive sampling yang dilakukan kepada 100 responden
dengan kriteria yang sudah ditentukan. Teknik analisis data yang digunakan
adalah analisis jalur dengan menggunakan program SPSS IBM 25 dan
perhitungan Uji Sobel untuk melihat adanya mediasi.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel in-store display berpengaruh
terhadap positive emotion, heddonic shopping value berpengaruh terhadap
positive emotion, in-store display berpengaruh terhadap impulse buying, heddonic
shopping value berpengaruh impulse buying, positive emotion mampu memediasi
hubungan in-store display dengan impulse buying, positive emotion mampu
memediasi hubungan heddonic shopping value terhadap impulse buying.

Kata Kunci : in-store display, heddonic shopping value, positive emotion, dan
impulse buying.
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ABSTRACT

The purpose of this study is to analyze the influence of In-Store Display and
Heddonic Shopping Value on Impulse Buying with Positive Emotion as an
intervening variable among customers of Family Enam Kebumen. This research
uses a quantitative approach with a purposive sampling method on 100
respondents. Data analysis was conducted using path analysis with SPSS IBM 25
and Sobel test calculations for mediation. The results showed that In-Store
Display and Heddonic Shopping Value influence Positive Emotion and Impulse
Buying. Furthermore, Positive Emotion mediates the relationship between In-
Store Display and Heddonic Shopping Value with Impulse Buying.

Keywords : in-store display, heddonic shopping value, positive emotion, dan
impulse buying
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