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ABSTRAKSI 

PT Nice Sukses Indonesia merupakan perusahaan yang bergerak di bidang ritel 

dengan konsep serba ada yang menawarkan berbagai macam produk dengan harga 

yang terjangkau. Mereka berupaya update dengan harga yang sangat terjangkau 

bagi pelanggan. NICESO secara rutin memperbarui stok produk-produk terbaru.  

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Keragaman Produk, Suasana 

Toko, dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Di NICESO Kebumen. Jumlah 

sampel yang diambil sebanyak 100 responden, dengan menggunakan metode non-

probability sampling berbentuk purposive sampling dengan bantuan alat statistik. 

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang diperoleh dari 

hasil jawaban responden yang dikumpulkan dengan kuesioner dan diuji dengan 

teknik analisis statistik uji validitas, reliabilitas, uji asumsi klasik, dan analisis 

regresi linier berganda. Hipotesis diuji menggunakan program SPSS 22 for 

windows. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel keragaman produk 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian di NICESO Kebumen, variabel 

suasana toko tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian di NICESO 

Kebumen, variabel Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian di NICESO 

Kebumen, dan variabel Keragaman Produk, Suasana Toko, dan Harga secara 

bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian di NICESO 

Kebuemen.  

 

Kata Kunci: Keragaman Produk, Suasana Toko, Harga, dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

PT Nice Sukses Indonesia is a company engaged in retail with a one-stop concept 

that offers a variety of products at affordable prices. They strive to update with 

very affordable prices for customers. NICESO routinely updates the stock of the 

latest products. This study aims to test the effect of Product Diversity, Store 

Atmosphere, and Price on Purchasing Decisions at NICESO Kebumen. The 

number of samples taken was 100 respondents, using a non-probability sampling 

method in the form of purposive sampling with the help of statistical tools. The 

data used in this study are primary data obtained from the results of respondents' 

answers collected by questionnaire and tested using statistical analysis techniques 

of validity, reliability, classical assumption tests, and multiple linear regression 

analysis. The hypothesis was tested using the SPSS 22 for windows program. The 

results showed that the product diversity variable influenced purchasing decisions 

at NICESO Kebumen, the store atmosphere variable did not influence purchasing 

decisions at NICESO Kebumen, the Price variable influenced purchasing 

decisions at NICESO Kebumen, and the Product Diversity, Store Atmosphere, and 

Price variables together influenced purchasing decisions at NICESO Kebumen. 

 

Keywords: Product Diversity, Store Atmosphere, Price, and Purchase Decision 
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