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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi kualitas, brand
awareness dan brand trust terhadap keputusan pembelian Le Minerale di
Kabupaten Kebumen. Penelitian ini dilakukan dengan mengambil sampel
sebanyak 100 responden yang minimal sudah pernah melakukan 1 kali pembelian
dalam 1 bulan terakhir dengan ukuran kemasan 600ml dengan umur minimal 17
tahun. Data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data primer yang diperoleh
dari jawaban responden yang dikumpulkan melalui kuisioner. Metode penelitian
yang digunakan yaitu non - probability sampling dengan teknik purposive
sampling. Pengujian hipotesis dilakukan dengan menggunakan teknik analisis
regresi linear berganda dengan menggunakan bantuan SPSS for windows versi
25.0. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa persepsi kualitas, brand awareness
dan brand trust berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
Le Minerale di Kabupaten Kebumen, selain itu persepsi kualitas, brand awareness
dan brand trust secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian Le Minerale di Kabupaten Kebumen.

Kata Kunci : Persepsi Kualitas, Brand Awareness, Brand Trust dan Keputusan

Pembelian.



ABSTRACT

This study aims to determine the effect of perceived quality, brand awareness and
brand trust on purchasing decisions for Le Minerale in Kebumen Regency. This
study was conducted by taking a sample of 100 respondents who had made at
least 1 purchase in the last 1 month with a packaging size of 600ml with a
minimum age of 17 years. The data used in this study are primary data obtained
from respondents’ answers collected through a questionnaire. The research
method used is non-probability sampling with purposive sampling technique.
Hypothesis testing was carried out using multiple linear regression analysis
techniques using SPSS for windows version 25.0. The results of this study indicate
that perceived quality, brand awareness and brand trust have a positive and
significant effect on purchasing decisions for Le Minerale in Kebumen Regency,
in addition, perceived quality, brand awareness and brand trust together have a
positive and significant effect on purchasing decisions for Le Minerale in
Kebumen Regency.

Keywords: Perception of Quality, Brand Awareness, Brand Trust and Purchasing
Decisions.
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