
 

v 
 

HALAMAN MOTTO 

 

“Keberhasilan bukanlah milik orang pintar, melainkan milik mereka yang 

senantiasa berusaha” 

(B. J. Habibie) 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(QS. Al-Baqarah: 286) 

“Sukses itu harus melewati banyak proses bukan banyak protes” 

(Merry Riana) 

“Too fast to live, too young to die” 

(G-Dragon) 

 

 

  



 

vi 
 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

Puji syukur penulis persembahkan kepada khadirat Allah SWT yang telah 

memberikan segala rahmat serta kharunia-Nya, serta tidak lupa penulis juga 

mempersembahkan skripsi ini kepada: 

1. Kepada orang tua penulis yang selalu memberikan doa dan dukungan selama 

masa perkuliahan. Terima kasih atas kesabaran yang luar biasa, dan 

kepercayaan kepada penulis untuk dapat menyelesaikan skripsi ini. 

2. Bapak Eko Wardoyo, S. E., M. M. selaku dosen pembimbing atas kesabaran 

yang luar biasa dalam membimbing, meluangkan waktu di tengah kesibukan, 

serta memberikan saran dan arahan kritis yang sangat membantu penulis untuk 

tumbuh dan memahami lebih dalam proses penyusunan skripsi ini. 

3. Bapak/Ibu dosen Universitas Putra Bangsa atas segala ilmu yang dibagikan dari 

awal proses perkuliahan hingga skripsi ini selesai. 

4. Kakak perempuan penulis, Hilda Siswati Nugraha Rini yang selalu ada untuk 

penulis. Terima kasih telah menjadi lebih dari sekadar kakak, tapi juga sahabat 

serta terima kasih atas doa, dukungan, dan kesabaran kepada penulis. Semoga 

dengan selesainya skripsi ini dapat selalu membuat kakak penulis bangga.  

5. Teman-teman seperjuangan penulis, Refi Marizka dan Firyal Azka Putri serta 

teman-teman lainnya yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu, terima 

kasih atas dukungan dan semangat dalam proses penyusunan skripsi ini.  

6. Kepada semua pihak-pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu, 

yang telah memberikan dukungan, semangat, doa, dan bantuan dalam bentuk 

apa pun selama proses penyusunan skripsi ini.   



 

vii 
 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh fear of 

missing out, shopping lifestyle, dan promosi penjualan terhadap impulse buying 

pada pengguna TikTok Shop pada masyarakat di Kabupaten Kebumen. Jenis 

penelitian ini yaitu penelitian kuantitatif dengan sumber data yang digunakan 

adalah data primer. Sampel yang digunakan yaitu non probability sampling dengan 

metode purposive sampling. Jumlah responden penelitian ini sebanyak 130 

responden. Uji hipotesis dalam penelitian ini dengan menggunakan software SPSS 

27 for windows. Hasil penelitian menunjukkan bahwa fear of missing out, shopping 

lifestyle, dan promosi penjualan secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

impulse buying pada pengguna TikTok Shop di Kabupaten Kebumen. Sedangkan, 

promosi penjualan secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap impulse 

buying pada pengguna TikTok Shop di Kabupaten Kebumen. Fear of missing out 

secara parsial berpengaruh signifikan terhadap impulse buying pada pengguna 

TikTok Shop di Kabupaten Kebumen. Shopping lifestyle secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap impulse buying pada pengguna TikTok Shop di Kabupaten 

Kebumen.  

 

Kata Kunci: TikTok Shop, fear of missing out, shopping lifestyle, promosi 

penjualan, impulse buying. 
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ABCTRACT  

This study aims to find out and analyze the influence of fear of missing out, shopping 

lifestyle, and sales promotion on impulse buying in TikTok Shop users in the 

community in Kebumen Regency. This type of research is quantitative research with 

the data source used is primary data. The sample used was non-probability 

sampling with the purposive sampling method. The number of respondents in this 

study is 130 respondents. The hypothesis test in this study using SPSS 27 software 

for windows. The results of the study showed that fear of missing out, shopping 

lifestyle, and sales promotion simultaneously had a significant effect on impulse 

buying among TikTok Shop users in Kebumen Regency. Meanwhile, partial sales 

promotion did not have a significant effect on impulse buying among TikTok Shop 

users in Kebumen Regency. Fear of missing out partially has a significant effect on 

impulse buying in TikTok Shop users in Kebumen Regency. Shopping lifestyle 

partially has a significant effect on impulse buying among TikTok Shop users in 

Kebumen Regency. 

 

Keywords:   TikTok Shop, fear of missing out, shopping lifestyle, promotions 

sales, impulse buying 
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