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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Product Design Brand
Image dan Product Quality terhadap Keputusan Pembelian Helm Merek KYT di
Kabupaten Kebumen. Sampel dalam penelitian ini adalah pengguna helm KYT
yang telah membeli helm dalam kurun waktu 2 tahun terakhir. Teknik
pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan puposive sampling.
Teknik pengumpulan data menggunakan kuisinoer dengan jumlah 100 responden.
Alat analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan
analisis linear berganda. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis
kuantitatif yang terdiri dari Uji Validitas, Uji Realibilitas, Uji Asmusi Klasik, Uji
t, Uji F, Uji r. Data dianalisis menggunakan SPSS 25 for windows. Hasil dari
penelitian menunjukan bahwa Variabel Product Design tidak berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan Pembelian namun Variabel Brand Image dan
Product Quality berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. Kesimpulan dari penelitian ini menunjukan bahwa Product Design
Brand Image dan Product Quality secara bersama- sama berpengaruh signifikan
terhadap Keputusan Pembelian Helm Merek KYT di Kabupaten Kebumen

Kata kunci: Product Design, Brand Image, Product Quality, Keputusan
Pembelian
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ABTRACT

This study aims to analyze the Influence of Product Design Brand Image and
Product Quality on the Purchase Decision of KYT Brand Helmets in Kebumen
Regency. The sample in this study were KYT helmet users who had purchased
helmets within the last 2 years. The sampling technique in this study used
purposive sampling. The data collection technique used a questionnaire with a
total of 100 respondents. The data analysis tool used in this study was multiple
linear analysis. The data analysis technique used was quantitative analysis
consisting of Validity Test, Reliability Test, Classical Assumption Test, t Test, F
Test, r Test. Data were analyzed using SPSS 25 for windows. The results of the
study showed that the Product Design Variable did not have a significant effect on
the Purchase Decision, but the Brand Image and Product Quality Variables had a
positive and significant effect on the Purchase Decision. The conclusion of this
study shows that Product Design Brand Image and Product Quality together have
a significant effect on the Purchase Decision of KYT Brand Helmets in Kebumen
Regency

Keywords: Product Design, Brand Image, Product Quality, Purchase Decision
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