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ABSTRAKSI

Peneltian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh health consciousness, brand
trus, dan variasi produk terhadap keputusan pembelian pada bubur bayi organik
nayz baby-o di Kebumen. Metode yang digunakan adalah metode kuantitatif. Data
sampel yang diambil dalam penelitian ini yaitu masyarakat yang sudah bestatus
sebagai orang tua dan membeli bubur bayi organik nayz baby-o di Kebumen yang
berjumlah 100 orang sebagai responden. Instrumen atau alat analisis dalam
penelitian ini yaitu menggunakan analisis regresi linier berganda. Teknik analisis
data yang digunakan dalam penelitian ini antara lain analisis kualitatif dan analisis
kuantitatif yang terdiri dari uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji
multikolonieritas, uji heterokesdastisitas, dan uji regresi linier berganda. Data
dianalisis menggunakan SPSS 25 for windows. Dari hasil penelitian ini menunjukan
bahwa semua variabel valid dan reliabel, tidak terdapat Multikolonieritas, tidak
terjadi Heterokedastisitas dan model memenuhi asumsi Normalitas. Secara Parsial
Pengaruh Health consciousness, Brand Trust, dan Variasi Produk terhadap
Keputusan Pembelian menunjukan pengaruh yang positif dan signifikan. Pengaruh
Health consciousness, Brand Trust, dan Variasi Produk secara simultan mempunyai
pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Nilai Adjuster R?
persamaan sebesar 0,634 atau 63,4%, artinya bahwa variabel Keputusan Pembelian
dapat dipengaruhi oleh Health consciousness, Brand Trust, dan Variasi Produk.
Sedangkan sebesar 36,6% dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian ini.

Kata kunci: health consciousness, brand trust, dan variasi produk



ABSTRACTION

This study aims to determine the effect of health consciousness, brand trust, and
product variety on purchasing decisions for Nayz Baby-O organic baby porridge
in Kebumen. The method used is a quantitative approach. The sample data taken in
this study consists of individuals who are parents and have purchased Nayz Baby-
O organic baby porridge in Kebumen, totaling 100 respondents. The analysis
instrument used in this research is multiple linear regression analysis. The data
analysis techniques applied in this study include qualitative and quantitative
analyses, which consist of validity testing, reliability testing, normality testing,
multicollinearity testing, heteroscedasticity testing, and multiple linear regression
testing. Data was analyzed using SPSS 25 for Windows. The results of this study
indicate that all variables are valid and reliable, there is no multicollinearity, no
heteroscedasticity, and the model meets the normality assumption. Partially, the
effects of health consciousness, brand trust, and product variety on purchasing
decisions show a positive and significant impact. The effects of health
consciousness, brand trust, and product variety, when analyzed simultaneously,
have a significant influence on purchasing decisions. The adjusted R? value of the
equation is 0.634 or 63.4%, meaning that the purchasing decision variable can be
influenced by health consciousness, brand trust, and product variety. Meanwhile,
36.6% is influenced by other variables outside the scope of this study.

Keywords: health consciousness, brand trust, and product variety
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