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Abstrak
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahuipengaruh dari PersepsiHarga, Persepsi Kualitas, dan Brand Image
terhadap Keputusan Pembelian Produk Jaket Arei Outdoor Gear Di Kabupaten Kebumen. Populasi dalam
penelitian ini adalah Konsumen yang pernah membeli produk Jaket Arei Outdoor Gear di Kabupaten
Kebumen. Teknik pengambilan sampel dengan menggunakan nonprobability sampling yaitu purporsive
sampling yaitu kepada 100 responden. Analisis data yangdigunakan adalah ujiinstrumenyang terdiri dari
uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik yang terdiri dari uji normalitas, uji multikolinieritas, dan uji
heterokedastisitas, analisis regresi linier berganda, dan ujihipotesis terdiri dariujit, uji koefisien determinasi
dan uji F dengan program SPSS 21. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel Persepsi Harga
berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian, variabel Persepsi Kualitas berpengaruh terhadap
Keputusan Pembelian dan variabel Brand Image berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian. Se rta

Persepsi Harga, Persepsi Kualitas, dan Brand Image secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan
Pembelian.
Kata kunci: Persepsi Harga, Persepsi Kualitas, Brand Image, dan Keputusan Pembelian

Abstract

This study aims to determine the effect of Perceived Price, Perceived Quality,and Brand Image on Purchase
Decisionsfor Arei Outdoor Gear Jacketsin Kebumen Regency. The population in this study are consumers
who have purchased the Arei Outdoor Gear Jacket product in Kebumen Regency. The sampling techn ique
used nonprobability sampling, namely purposive sampling, namely to 100 respondents. The data analysis
used is an instrument test consisting of validity and reliability tests, the classical assumption test consisting
of anormality test, multicollinearity test,and heteroscedasticity test, multiple linear regression analysis, and
hypothesistesting consisting of t test, coefficient of determination test and F test with the SPSS 21 program.
The results of this study indicate that the price perception variable has a positive effect on purchasing
decisions, the perceived quality variable has an effect on purchasing decisionsandthe brand image variable
has a positive effect on purchasing decisions. As well as Perceived Price, Perceived Quality, and Brand
Image simultaneously influence Purchasing Decisions.

Keywords: Perceived Price, Perceived Quality, Brand Image, and Purchase Decision

PENDAHULUAN

Bisnis fashion merupakan salah satu bisnis yang
bergerak dibidang busana, baik sesuatu yang dikenakan
pada tubuh maupun memperindah penambilan. Bisnis
fashion akan selalu memberikan keuntungan karena
fashion akan tetap menajadi kebutuhan banyak orang.
Sebagaianakmuda pastinya sangat memperhatikan fashion
yang digunakan, baik dalam aktivitas indoor maupun
outdoor.

Aktivitasoutdooruntuk sekarangbanyak diminati
masyarakat luas mulai dari pelajar, mahasiswa, pegawai
kantor, dan lainnya yang menjadikan kegiatan tersebut
sebagai salah satu alternatif wisata, kegiatan pendidikan
ataupun penelitian. Kegiatan outdoor dikenaldengan istilah
lain seperti belajar diluar kelas ataupun pembelajaran
lapangan. Contoh aktivitas kegiatan outdoor seperti hiking,

mendakigunung, camping, dan lain-lain. Salah satu produk
outdoor yang mendukung kegiatan outdoor adalah jaket,
Jaket biasanya digunakan untuk menahan angin dan cuaca
dingin serta melindungi kulit kita dari sinar matahari.
Sehingga memiliki jaket untuk penunjangaktivitas seperti
mendakigunungdan berkendara sangat dibutuhkan. Salah
satu penyedia jaket outdoor adalah merek Arei Outdoor
Gear.

Tabel 1.1

Brand Perlengkapan Outdoor Terbaik Dari
Indonesia

No Merek

1 Eiger
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2 Consina

3 Arei Outdoor Gear
4 Avtech

5 Cartenz

6 Claw Fell Free

7 Alpina
8  Forester
Sumber: Kronologi.id, 2022

Dari Tabell-1 menjelaskan bahwa brand perlengkapan
outdoor terbaik dari Indonesia yang dirilis oleh
kronologi.id pada tahun 2022 dengan merek Eiger sebagai
posisi pertama, kemudian diikuti oleh Consina di posisi
kedua, dan salah satu merek asli dalam negeri yaitu Arei
Outdoor Gear sebagai produsen alat outdoor yang cukup
terkenal. Merek Arei Outdoor Gear dikenalmemiliki brand
image yang baik dengan penggunaan bahan material
produk yang berkualitas dengan harga yang mampu
bersaing dengan brand lokal lainnya. Arei Outdoor Gear
menawarkan desain yang menarik tetapi tetap fungsional.
Jelas bahwa merek perlengkapan outdoor ini memiliki
kualitasyangcukup baik dan layak untuk dimiliki. Hal itu
membuktikan bahwa merek Arei mampu bersaing dengan
merek-merek lokallainnya.

Arei Outdoor Gear sendiri merupakan perusahaan lokal
dari dari bandung. Arei didirikan pada 2005 oleh Billy
Andrias. Dalam situs resminya disebutkan, Arei lahir
menjadi sebuah kekuatan baru dalam industri tas, jaket
khususnya tas untuk para penggiat alm
(areioutdoorgear.co.id). Arei diciptakan untuk membuat
sebuah produk yang sangat menunjang berbagai kegiatan
para penggiat alam maupun yang berkegiatan aktivitas
outdoor lainnya. Untuk Pembelian Jaket Arei Outdoor Gear
sudah bisa dilakukan secara online dimana bisa melalui
website resminya areioutdoorgear.co.id ataupundiaplikasi
belanja online seperti shopee, lazada, tokopedia, dan
tiktokshop yang sudah terdapat official resmi. Serta store
offline resminya kini sudah banyak juga tersebar di kota-
kota dilndonesia.

Berdasarkan penjelasan yang diuraikan pada latar
belakang penelitian dan fenomenanya, maka peneliti
tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul
“Pengaruh Persepsi Harga, Persepsi Kualitas, dan

Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Produk
Jaket Arei Outoor Gear DiKabupaten Kebumen”.

Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang dan identifikasi masakh
yang dijabarkan diatas, maka penulis dapat merumuskan
masalah sebagaiberikut :

1. Apakah persepsi harga berpengaruh terhadap
keputusanpembelian produk Jaket Arei Outdoor Gear
Dikabupaten Kebumen?

2. Apakah persepsi kualitas berpengaruh terhadap
keputusanpembelian produk Jaket Arei Outdoor Gear
Dikabupaten Kebumen?

3. Apakah brand image berpengaruh terhadap keputusan
pembelian produk Jaket Arei Outdoor Gear
Dikabupaten Kebumen?

4. Apakah persepsi harga, persepsi kualitas, dan brand
image, berpengaruh terhadap keputusan pembelian
produk Jaket Arei Outdoor Gear Dikabupaten
Kebumen?

KAJIAN PUSTAKA
Keputusan Pembelian
Keputusan Kotler & Amstrong (2018) mendefinisikan
Keputusan pembelian merupakan bagian dari perilaku
konsumen perilaku konsumen vyaitu studi tentang
bagaimana individu, kelompok, dan organisasi memilih,
membeli, menggunakan, dan bagaimana barang, jasa, ide
atau pengalaman untuk memuaskan kebutuhan dan
keinginan mereka. Menurut Thomson (2013) indikator
keputusan pembelian, yaitu:

1. Sesuaikebutuhan

Mempunyai manfaat
Ketepatan dalam membeliproduk
Pembelian berulang

PowoDd

Persepsi Harga

Menurut Peter & Olson (2014) dalam Cahyadi, Mitariani,
dan Imbayani (2020) persepsi atas harga menyangkut
bagaimanainformasiharga dipahamidan dibuatbemakna
bagi diri mereka sendiri. Indikator persepsi harga menurut
Sutopo (2016) dalam Cahyadi, Mitariani, dan Imbayani
(2020)dapat diukurdengan:

1. Keterjangkauan harga

2. Keseuaian harga dengan kualitas produk

3. Dayasaingharga produk

4. Kesesuain harga engan manfaat produk

Persepsi Kualitas

Persepsi kualitas menurut Pham, Do, dan Phung (2016),
persepsi kualitas merupakan temuan pelanggan tentang
keunggulan, kredibilitas, dan perbedaan apa pun dari merek
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suatu produk yang dapat dibandingkan dengan merek
produk lain. Tslotsou (2003) dalam Sopiyan (2020)
menyebutkanterdapat 3 indikator variabel persepsikualitas
yaitu:

1. Kualitasyangbaik (good quality)

2. Keamanan (security)

3. Rasa pencapaian (a sense of accomplishment)

Brand Image
Menurut Keller, Parameswaran, dan Jacobs (2015:46),
citra merek adalah persepsi konsumen tentang suatu merek,
seperti yang dicerminkan oleh asosiasi merek yang
disimpan dalam memori konsumen. Menurut Kotler dan
Keller “Marketing
Management” (2016) berpendapat bahwa terdapat 3
indikator yang dapat mengukur citra merek, sebagai
berikut:
1. Favorability of brand association (Kesukaan terhadap
asosiasimerek)
2. Strength of brand associaton (Kekuatan terhadap
asosiasimerek)
3. Uniqunes of brand association (keunikan terhadap
asosiasi merek)
METODE
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahuipengaruh dari
Persepsi Harga, Persepsi Kualitas, dan Brand Image
terhadap Keputusan Pembelian Produk Jaket Arei Outdoor
Gear Di Kabupaten Kebumen. Populasidalam penelitian ini
adalah Konsumen yangpernah membeliproduk Jaket Arei
Outdoor Gear di Kabupaten Kebumen. Teknik pengambilan
sampel dengan menggunakan nonprobability sampling
yaitu purporsive sampling yaitu kepada 100 responden.
Analisis data yang digunakan adalah uji instrumen yang
terdiri dari uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik
yangterdiri dariuji normalitas, ujimultikolinieritas, dan uji
heterokedastisitas, analisis regresi linier berganda, dan uji
hipotesis terdiri dari uji t, uji koefisien determinasi dan uji
F dengan program SPSS 21.

dalam bukunya yang berjudul

HASIL DAN PEMBAHASAN
Analisis Statistic
UJI VALIDITAS
Tabel IV. 1
Hasil Uji Validitas Variabel Persepsi Harga

Butir rhitung Rtabel Signifikansi  Ket

X11 0,754 0,196 0,000 Valid

X1.2 0,604 0,196 0,000 Valid

X1.3 0,691 0,196 0,000 Valid

X1.4 0,737 0,196 0,000 Valid
Sumber: Data Primer Diolah, 2023
Tabel IV. 2

Hasil Uji Validitas Variabel Persepsi Kualitas
Butir rhitung  rtabel Signifikansi  Ket

X2.2 0,749 0,196
X2.3 0,747 0,196

Sumber: Data Primer Diolah, 2023

0,000
0,000

Valid
Valid

Tabel IV. 3
Hasil Uji Validitas Variabel Brand Image

Butir  Rhitung Rtabel  Signifikansi Ket
X3.1 0,753 0,196 0,000 Valid
X3.2 0,721 0,196 0,000 Valid
X3.3 0,814 0,196 0,000 Valid

Sumber: Data Primer Diolah, 2023

Tabel IV. 4
Hasil Uji Validitas Variabel

Butir Rhitung rtabel Signifikansi Ket
Y.1 0,665 0,196 0,000 Valid
Y.2 0573 0,196 0,000 Valid
Y.3 0,648 0,196 0,000 Valid
Y.4 0412 0,196 0,000 Valid

Sumber: Data Primer Diolah, 2023

Berdasarkan uji validitas menggunakan SPSS versi 21
menunjukan bahwa nilai rhitung >rtabel dan nilai
signifikan lebih kecil dari 0,05 sehingga variabel persepsi
harga, persepsi kualitas, brand image dan keputusan
pembelian dapat disimpulkan bahwa semua butir
instrument dalam kuisionerdinyatakan valid.

UJI RELIABILITAS

Tabel IV. 5
Hasil Uji Reliabilitas
Variabel Rkritis Cronbach’s Keterangan
Alpha
Persepsi 0,60 0,648 Reliabel
harga
Persepsi 0,60 0,636 Reliabel
kualitas
brand image 0,60 0,640 Reliabel
Keputusan 0,60 0,607 Reliabel
Pembelian

Sumber: Data Primer Diolah, 2023

Berdasarkan hasil pengujian reliabilitas pada table 4.9
diatas, menunjukan bahwa instrument-instrumen yang
digunakan dalam penelitian ini memiliki nilai cronbach’s
alpha > rkritis (0,60). Berdasarkan hasil tersebut, dapat
disimpulkan bahwa semua instrument dalam penelitian
dinyatakan reliabel.

Uji Asumsi Klasik

UJI MULTIKOLONIERITAS

Tabel IV. 6
Hasil Uji Multikolinearitas

Tolerance statistic

No  Variabel Keterangan

Tolerance  VIF

X2.1 0,786 0,196 0,000 Valid
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1 Persepsi  0.730 1.370 Bebas
Harga multikol

2 Persepsi  0.653 1532 Bebas
Kualitas multikol

3 brand 0.653 1532 Bebas
image multikol

Sumber: Data Primer Diolah,2023

Berdasarkan hasil pengujian multikolinearitas pada table
4.10 diatas, dapatdilihat pada kolom collinearity statistics
yang menunjukan nilai tolerance dari variabel bebas
Persepsi Harga, Persepsi Kualitas, brand image dari0,1 dan
nilai VIF tidak lebih dari 10, sehingga dapat disimpulkan
bahwa tidak terjadi gejala multikolinieritas antar variabel
bebas.
Gambar 1V. 1
Hasil Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Y.Total

Regression Studentized Residual
. . -

1

[

Regression Standardized Predicted Value

Sumber: Data Primer Diolah,2023

Berdasarkan hasil uji heteroskedastisitas pada gambar 4.1
diatas, menunjukan bahwa plot dalam scatterplot
menyebar secara acak diatas dan dibawah angka 0 (nol)
pada sumbu regression studentized residual, sehingga
dapat disimpulkan bahwa model regresi dalam penelitian
ini tidak terjadigejalheteroskedastisitas

UJI NORMALITAS

Gambar V. 2
Hasil Uji Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Y. Total
1.07

o

o

Expected Cum Prob

N\

o T T T T
oo 0z 04 08 08 10
Observe: d Cum Prob

Sumber: Data Primer Diolah, 2023

Berdasarkan hasil uji normalitas pada gambar 4.2 diatas,
terlihat bahwa titik-titik menyebardisekitar garis diagonal
dan mengikuti arah garis diagonal. Hasil tersebut
menunjukan nilai residual terstandarisasi terdistribusi
normal, sehingga dapat disimpulkan bahwa model regresi
dalam penelitian ini telah memenuhiasumsinormalitas.

Tabel IV. 7
Hasil Uji Regresi Berganda
Coefficients
Unstandardi  Standardi
zed zed
Coefficients  Coefficien
ts
B Std. Beta T  Sig
Model Eror
1 (Consta 3.02 1.123 269 .00
nt) 7 6 8
Persepsi .236 .084 247 281 .00
Harga 0 6
Persepsi  .267 .108 229 246 .01
Kualitas 2 6
brand 433 353 .353 3.79 .00
image 8 0

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber: Data Primer Diolah, 2023

Berdasarkan datayangdiolah, maka persamaan regresi
variabeldalam peneltian iniadalah sebagaiberikut:

Y=3,027-0,236x_1+0,267x_2+0,433x_3+e

Nilai-nilai a, b_1, b_2 dan b_3 dijelaskan seabagi
berikut:
1. Konstanta (a)=3,027

Menunjukan nilai konstanta atau nilai tetap yang tidak
berpengaruh oleh variabel persepsi harga (x_1), persepsi
kualitas (x_2),dan brand image (x_3)samadengannol (0),
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maka keputusan pembelian (Y) pada produk Jaket Arei
Outdoor Gear sebesar 3,027 dengan asumsi variabel lain
tidak berubah.

2.

Variabel Independen

1. Koesfisien variabel faktor persepsi harga (x_1)
=0,236
Koefisien regresi x_1 sebesar 0,236 artinya
setiap penambahanpada variabel faktor persepsi
harga (x_1), maka akan meningkatkan
keputusan pembelian sebesar 0,236 satuan
denganasumsivariabellain tetap.

2. Koefisien variabelfaktor persepsikualitas (x_2)
= 0,267
Koefisien regresi x_2 sebesar 0,267 artinya
setiap penambahan satu satuan pada variabel
faktor persepsi kualitas (x_2), maka akan
meningkatkan keputusan pembelian sebesar
0,267 satuan dengan asumsivariabel lain tetap.

3. Koefisien variabel faktor brand image (x_3) =
0,433
Koefisien regresi sebesar 0,433 artinya setiap
penambahan satu satuan pada variabel faktor
brand image (x_3), maka akan meningkatkan
keputusan pembelian sebesar 0,433 satuan
dengan asumsivariabel lain tetap

PEMBAHASAN

1.

Pengaruh Presepsi Harga Terhadap Keputusan
Pembelian

Pengujian hipotesis pertama untuk mengetahui
pengaruh presepsi harga terhadap keputusan
pembelian produk Jaket Arei Outdoor Gear.
Berdasarkan uji t menunjukan bahwa presepsi harga
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Jaket Arei Outdoor
Gear. Hasil pengujian menunjukan nilait hitungyang
diperoleh sebesar 2,810 lebih besar dari pada t tabel
yaitu 1,98498 dengan tingkat signifikansi sebesar
0,006 < 0,05. Nilai tersebut menandakan bahwa H1
diterima. Hal ini dapatdisimpulkan bahwa presepsi
harga berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian produk Jaket Arei
Outdoor Gear.

Pengaruh Presepsi Kualitas Terhadap Keputusan
Pembelian

Pengujian hipotesis kedua untuk mengetahuipresepsi
kualitas terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan
uji t menunjukan bahwa presepsi kualitas
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Jaket Arei Outdoor
Gear. Hasil pengujian menunjukan bahwa nilai t
hitung yang diperoleh sebesar 2,462 lebih besar

daripada ttabel yaitu 1,98498 dengan tingkat
signifikansi sebesar sebesar 0,016 < 0,05. Nilai
tersebut menandakan bahwa H2 diterima. Hal ini
dapatdisimpulkan bahwa presepsiharga berpengaruh
secara positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk Jaket Arei Outdoor Gear. sebesar
0,016 < 0,05. Nilai tersebut menandakan bahwa H2
diterima. Hal ini dapatdisimpulkan bahwa presepsi
kualitas berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian produk Jaket Arei
Outdoor Gear.

Pengaruh brand image Terhadap Keputusan
Pembelian

Pengujian hipotesis ketiga untuk mengetahui
pengaruh brand image terhadap keputusan pembelian.
Berdasarkan uji t menunjukan bahwa brand image
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Jaket Arei Outdoor
Gear. Hasil pengujian menunjukan bahwa nilai
thitung yangdiperoleh sebesar 3,798 lebih besar dar
pada ttabelyaitu 1,98498 dengan tingkat signifikansi
sebesar 0,000 > 0,05. Nilai tersebut menandakan
bahwa H3diterima. Halini dapat disimpulkan bahwa
brand image berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian produk
Jaket Arei Outdoor Gear.

Pengaruh Presepsi Harga, Presepsi Kualitas dan
Brand Image Terhadap Keputrusan Pembelian
Pengujian hipotesis keempat yang diajukan dalam
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh
presepsi harga, presepsi kualitas dan brand image
secara bersama -sama terhadap keputusan pembelian
produk Jaket Arei Outdoor Gear. Hasil penelitian
menunjukan bahwa presepsi harga, presepsi kualitas
dan brand image secara bersama -sama berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
produk Jaket Arei Outdoor Gear. Hal tersebut
diketahui dari hasil uji F dengan nilai Fhitung
sebesar 26,981 > Ftabel yaitu sebesar 2,70 dengan
tingkat signifikansi 0,000 < 0,05, sedangkan
berdasarkan hasil uji koefisien determinasi (R2)
diperoleh nilai Adjusted R2 sebesar 0,441 sehingga
dapat disimpulkan bahwa besarnya variabel persepsi
harga, persepsi kualitas, dan brand image dalam
penelitian ini mempengaruhi variabel keputusan
pembelian sebesar 44,1%, sedangkan sebesar 55,9%
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak ada dalam
model penelitian ini. Sehingga dapat diartikan bahwa
persepsi harga, persepsi kualitas, dan brand image
produk secara simultan mempunyai pengarh
terhadap keputusanpembelian
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PENUTUP
Simpulan

1.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel
persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian pada produk Jaket
Avrei Outdoor Gear Dikabupaten Kebumen

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel
persepsi kualitas berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian pada produk Jaket
Avrei Outdoor Gear Dikabupaten Kebumen

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel
brand image berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian pada produk Jaket
Avrei Outdoor Gear Dikabupaten Kebumen

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel
persepsi harga, persepsi kualitas, brand image secara
Bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian pada produk Jaket
Arei Outdoor Gear Dikabupaten Kebumen

Keterbatasan

1.

Penelitian ini dilakukan pada variabel persepsi
harga, persepsi kualitas, dan brand image terhadap
Keputusan  Pembelian.  Diharapkan  peneliti
selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini
dengan menambahkan variabel berbeda yang
mempengaruhi keputusan pembelian produk jaket
Arei Outdoor Gear.

Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner
sehingga sangat memungkinkan datayangdiperoleh
bersifat subjektif. Alangkah lebih baik lagi, bila
ditambahkan metode wawancara sehingga hasil
penelitian yangdiperoleh lebih lengkap.

Penelitian ini hanya dilakukan di Kabupaten
Kebumen dengan jumlah responden sebanyak 100
orang, sehingga hasil penelitian belum dapat
digerenalisasikan sebagaihasil penelitian yangdapat
mewakili seluruh konsumen produk jaket Arei
Outdoor Gear yangada di Kabupaten Kebumen
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