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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Electronic Word of Mouth,
Persepsi Harga, dan Shopping Lifestyle terhadap Keputusan Pembelian produk
Fashion di Shopee (Studi Kasus Pengguna Shopee di Kebumen). Pengumpulan
data dilakukan dengan kuesioner. Penelitian ini menggunakan teknik Purposive
Sampling, sample yang diambil dalam penelitian ini sebanyak 100 responden pada
pengguna Shopee yang pernah membeli produk Fashion di Shopee. Variabel yang
digunakan pada penelitian ini adalah Electronic Word of Mouth (X1), Persepsi
Harga (X2), Shopping Lifestyle (X3), dan Keputusan Pembelian (Y). Teknik
analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis diskriptif dan
analisis statistik meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik , uji
hipotesis, analisis linier berganda dengan menggunakan bantuan program SPSS
25 for Windows. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa semua variabel valid dan
reliabel, tidak terdapat multikolinearitas, tidak terjadi heteroskedastisitas dan
model memenuhi asumsi normalitas. Pengaruh Electronic Word of Mouth
terhadap Keputusan Pembelian menunjukan berpengaruh dan signifikan.
Pengaruh Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian menunjukan
berpengaruh dan signifikan. Pengaruh Shopping Lifestyle terhadap Keputusan
Pembelian menunjukan berpengaruh dan signifikan. Nilai Adjusted R* persamaan
sebesar 30,7% artinya bahwa variabel Keputusan Pembelian (dependent) yang
dijelaskan oleh variabel Electronic Word of Mouth, Persepsi Harga, dan Shopping
Lifestyle (independent) dalam penelitian ini sebesar 30,7% sedangkan 69,3%
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dijelaskan oleh penelitian ini.

Kata kunci: Electronic Word of Mouth, Persepsi Harga, dan Shopping
Lifestyle
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