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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh Brand Awareness, Brand 

Image, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda 

Beat di Kabupaten Kebumen. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. 

Populasi dalam penelitian ini yaitu pengguna sepeda motor Honda Beat di 

Kabupaten Kebumen. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 responden. 

Instrumen atau alat pengumpulan data pada penelitian ini adalah menggunakan 

angket/kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan antara lain uji instrumen 

yang terdiri dari uji validitas dan uji reliabilitas, ujiasumsi klasik yang terdiri dari 

uji normalitas, uji multikolinearitas, dan uji heteroskedastisitas, uji regresi linear 

berganda dan uji hipotesis yang terdiri dari uji t, uji f dan koefisien determinasi. 

Alat bantu pengolahan data menggunakan SPSS for Windows version 25.0. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa Brand Awareness, Brand Image, dan kualitas 

produk secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: Brand Awareness, Brand Image, kualitas produk, dan keputusan 

pembelian. 
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ABSTRACT 

The purpose of this research is to analyze the influence of Brand Awareness, Brand 

Image and product quality on purchasing decisions for Honda Beat automatic 

motorbikes in Kebumen Regency. This research is quantitative research. The 

population in this research is Honda Beat automatic motorbike users in Kebumen 

Regency. The sample in this study consisted of 100 respondents. The instrument or 

data collection tool in this research is using a questionnaire. Data analysis 

techniques used include instrument tests consisting of validity and reliability tests, 

classical assumption tests consisting of normality tests, multicollinearity tests and 

heteroscedasticity tests, multiple linear regression tests and hypothesis tests 

consisting of t tests, f tests and coefficients. determination. Data processing tools 

use SPSS for Windows version 25.0. The results of this research show that Brand 

Awareness, Brand Image and product quality partially influence purchasing 

decisions. 

Keywords: Brand Awareness, Brand Image, product quality, and purchasing 

decisions. 
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