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Tujuan pnelitian ini adalah mengetahui pengaruh brand trust, brand ambassador, 

dan brand image terhadap minat beli body lotion Scarlett di Kebumen. Penelitian 

ini menggunakan purposive sampling dengan jumlah sampel 100 responden. 

Metode yang digunakan pada penelitian ini untuk menganalisis yaitu uji validitas, 

uji realibilitas, uji asumsi klasik( uji multikonieritas, uji heterokedastisitas dan uji 

normalitas), uji parsial, uji koefisien determinasi, dan analisis regresi linear 

berganda. Dengan bantuan program SPSS 25 for windows. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa brand trust berpengaruh terhadap minat beli konsumen, brand 

ambassador tidak berpengaruh terhadap minat beli konsumen, brand image 

bepengaruh terhadap minat beli konsumen dan secara bersama- sama variabel 

brand trust, brand ambassador dan brand image berpengaruh simultan terhadap 

minat beli body lotion Scarlett di Kebumen. 

 
 

Kata kunci : brand trust, brand ambassador, brand image, minat beli konsumen. 
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