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ABSTRAKSI

Perkembangan fashion di Indonesia telah melaju begitu pesatnya, terlebih
bagi para pelaku industri lokal fashion dan masyarakat umum. Hal tersebut
menyebabkan perusahaan fashion lokal harus beradaptasi dengan tren yang
sedang terjadi. Salah satu perusahaan fashion lokal di Indonesia yang terus
beradaptasi dengan tren yang sedang terjadi adalah Erigo. Erigo beradaptasi
dengan selalu melakukan inovasi pada produknya dan menjual produknya pada
marketplace salah satunya pada Shopee. Semakin berkembangnya fashion maka
menjadi tantangan perusahaan untuk menciptakan strategi baru untuk beradaptasi
dengan tren guna untuk keberlangsungan perusahaan. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui pengaruh Conformity, Fashion Consciousness, dan Online
Customer Review terhadap Purchase Decision. Populasi dalam penelitian ini yaitu
masyarakat di Kabupaten Kebumen yang berusia minimal 18 tahun yang telah
membeli produk Erigo Official Shop di Shopee. Teknik pengambilan sampel
dengan menggunakan nonprobability sampling yaitu purposive sampling kepada
100 responden. Ananlisis data yang digunakan adalah uji instrument yang terdiri
dari uji validitas dan uji reliabilitas, uji asumsi klasik yang terdiri dari uji
normalitas, uji multikolenieritas, dan uji heteroskedastisitas, analisis regresi liner
berganda, dan uji hipotesis terdiri dari uji t, uji F, dan uji koefisien determinasi
dengan program SPSS 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel
Conformity tidak berpengaruh secara signifikan terhadap Purchase Decision,
Fashion Consciousness dan Online Customer Review Purchase berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Purchase Decision. Conformity, Fashion
Consciousness, dan Online Customer Review berpengaruh secara simultan
terhadap Purchase Decision.

Kata Kunci: Conformity, Fashion Consciousness, Online Customer Review,
Purchase Decision
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ABSTRACT

The development of fashion in Indonesia has progressed very rapidly,
especially for local fashion industry players and the general public. This causes
local fashion companies to adapt to current trends. One of the local fashion
companies in Indonesia that continues to adapt to current trends is Erigo. Erigo
adapts by always innovating its products and selling its products in marketplaces,
one of which is Shopee. As fashion continues to develop, it becomes a challenge
for companies to create new strategies to adapt to trends in order to ensure the
company's sustainability. This research aims to determine the influence of
Conformity, Fashion Consciousness, and Online Customer Reviews on
Purchasing Decisions. The population in this study is people in Kebumen Regency
who are at least 18 years old who have purchased Erigo Official Shop products
on Shopee. The sampling technique used nonprobability sampling, namely
purposive sampling of 100 respondents. The data analysis used is an instrument
test consisting of a validity and reliability test, a classical assumption test
consisting of a normality test, a multicollinearity test, and a heteroscedasticity
test, multiple linear regression analysis, and a hypothesis test consisting of the t
test, F test, and test. coefficient of determination with the SPSS 25 program. The
research results show that the Conformity variable does not significantly
influence Purchasing Decisions, Fashion Awareness and Online Customer
Reviews Purchases have a positive and significant effect on Purchasing
Decisions. Conformity, Fashion Consciousness, and Online Customer Reviews
simultaneously influence purchasing decisions.

Keywords: Conformity, Fashion Consciousness, Online Customer Reviews,
Purchase Decisions
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