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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, desain produk
dan selebriti endorse terhadap keputusan pembelian sepatu Compass pada
Generasi Z Masyarakat Kebumen. Teknik pengambilan sampel yang dilakukan
menggunakan teknik non-probability sampling atau sampel jenuh dengan
mengambil sampel secara keseluruhan atau semua anggota populasi digunakan
sebagai sampel. Responden dalam penelitian ini berjumlah 100 orang. Teknik
pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioer. Analisis data yang
dilakukan dengan menggunakan uji validitas, uji reliabilitas dan uji asumsi klasik
yang terdiri dari uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas dan uji normalitas,
analisis regresi linear berganda, uji hiotseis terdiri dari uji parsial, uji simultan dan
uji koefisien determinasi. Alat bantu dalam pengolahan data yaitu dengan
menggunakan IBM SPSS for windows versi 26.0. hasil penelitian ini menunjukan
bahwa Citra Merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepatu Compass
pada Generasi Z Masyarakat Kebumen, Desain Produk berpengaruh terhadap
keputusan pembelian sepatu Compass pada Generasi Z Masyarakat Kebumen, dan
Selebriti Endorse tidak berengaruh terhadap keputusan pembelian sepatu Compass
pada Generasi Z Masyarakat Kebumen.

Kata Kunci : citra merek, desain produk, selebriti endorse, keputusan pembelian
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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of brand image, product design and
celebrity endorsement on the decision to purchase Compass shoes among
Generation Z of the Kebumen community. The sampling technique is carried out
using non-probability sampling techniques or saturated samples by taking the
entire sample or all members of the population are used as samples. Respondents
in this study numbered 100 people. The data collection technique was carried out
through distributing questionnaires. Data analysis was carried out using validity
tests, reliability tests and classic assumption tests consisting of multicollinearity
tests, heteroscedasticity tests and normality tests, multiple linear regression,
hiotseis tests consisting of partial tests, simultaneous tests and coefficient of
determination tests. The tool for data processing is using IBM SPSS for Windows
version 26.0. The results of this research show that Brand Image influences the
decision to purchase Compass shoes in Generation Z in Kebumen, Product
Design influences the decision to purchase Compass shoes in Generation Z in
Kebumen, and Celebrity Endorsement does not influence the decision to purchase
Compass shoes in Generation Z in Kebumen.

Keyword : brand image, desain product, celebrity endorsement, purchase
decision
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