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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, persepsi 

harga dan inovasi produk terhadap keputusan pembelian sepatu ortuseight di 

Kabupaten Kebumen. Metode yang digunakan dalam penelitian adalah kuantitatif, 

Analisis deskriptif dalam penelitian ini diperoleh langsung dari hasil jawaban 

kuesioner yang telah disebarkan kepada 100 responden. Pengolahan data 

perhitungannya menggunakan alat yaitu SPSS. Penelitian ini dibatasi pada variabel 

independen (kualitas produk, persepsi harga dan inovasi produk) hingga variabel 

dependen (keputusan pembelian). Hasil penelitian menunjukkan bahwa : (1) 

kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan teradap keputusan pembelian (2) 

persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan teradap keputusan pembelian (3) 

tidak terdapat pengaruh yang signifikan antara inovasi produk terhadap keputusan 

pembelian sepatu ortuseight di Kabupaten Kebumen. Simpulan secara umum dalam 

penelitian uji R menunjukan bahwa nilai R2 sebesar 0,389 artinya sebesar 38,9% 

variabel dependent (keputusan pembelian) yang dapat dijelaskan oleh variabel 

independent (kualitas produk, persepsi harga dan inovasi produk) dalam penelitian 

ini sebesar 38,9% sedangkan sebesar 69,1% (100 – 38,9%) dipengaruhi oleh 

variabel lain yang tidak dijelaskan oleh penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Kualitas Produk,Persepsi Harga, Inovasi Produk Dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

The aim of this research is to know the influence of product quality, price perception 

and product innovation on the decision to buy ortuseight shoes in Kebumen District. 

The method used in the research is quantitative, the descriptive analysis in this 

study is obtained directly from the results of the questionnaire replies that have 

been distributed to 100 respondents. This research is limited to independent 

variables (product quality, price perception and product innovation) up to 

dependent variable (purchase decision). The results of the research show that: (1) 

product quality has a positive and significant influence on purchase decisions (2) 

price perceptions have a positive influence and significantly influence the purchase 

decisions (3) there is no significant impact between product innovation on the 

purchase decision of ortuseight shoes in the district of Kebumen. The general 

conclusion in the R test study showed that the R2 value of 0.389 means 38.9% of 

dependent variables (purchase decision) that can be explained by independent 

variable (product quality, price perception and product innovation) in this study 

was 38.9% whereas 69.1% (100 – 38.9%) was influenced by other variables not 

described by this study. 

 

Keywords: Product Quality, Price Perception, Product Innovation and Purchase 

Decisions 
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HALAMAN MOTTO 

 

“Jangan pernah meremehkan kebaikan. Bisa jadi seseorang masuk surga bukan 

karena puasa sunahnya, bukan karena panjang sholat malamnya. Tapi, bisa jadi 

karena akhlak baiknya dan sabarnya ia ketika musibah datang melanda” 

“Mbah Moen” 

 

“Kalau hidup sekadar hidup, babi di hutan juga hidup. Kalau bekerja sekadar 

bekerja, kera juga bekerja.” 

“Buya Hamka” 
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