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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Pemasaran Media 

Sosial, Kesesuaian Citra Diri, dan Ulasan Produk Online terhadap Niat Beli produk 

Somethinc (studi pada masyarakat di Kabupaten Banyumas). Penelitian ini 

dilakukan dengan mengambil sampel sebanyak 100 responden. Populasi dalam 

penelitian ini adalah masyarakat di Kabupaten Banyumas yang belum pernah 

membeli produk Somethinc. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data 

primer, yang diperoleh dari hasil jawaban responden yang dikumpulkan dengan 

kuesioner. Metode yang digunakan adalah metode probability sampling yaitu 

purposive sampling. Hipotesis diuji menggunakan teknik analisis linear berganda 

dengan bantuan SPSS versi 22.0 for windows. Hasil penelitian ini menunjukan  

bahwa pemasaran media sosial secara parsial berpengaruh signifikan terhadap niat 

beli produk Somethinc, ulasan produk online secara parsial berpengaruh terhadap 

niat beli produk Somethinc dan untuk kesesuaian citra diri secara parsial tidak 

berpengaruh signifikan terhadap niat beli produk Somethinc. Pemasaran media 

sosial, kesesuaian citra diri dan ulasan produk online secara simultan berpengaruh 

signifikan terhadap niat beli produk Somethinc. 

Kata Kunci: pemasaran media sosial, kesesuaian citra diri, ulasan produk 

online dan niat beli. 
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ABSTRACTION 

 

This study aims to analyze the effect of Social Media Marketing, Conformance 

of Self-Image, and Online Product Reviews on Purchase Intentions for Somethinc 

products (studies in the community in Banyumas Regency). This research 

conducted by taking a sample of 100 respondents. Population in this research, 

people in Banyumas Regency have never bought Something products. The data used 

in this research is data primary, which is obtained from the results of respondents' 

answers collected with questionnaire. The method used is the probability sampling 

method, namely purposive sampling. The hypothesis was tested using multiple 

linear analysis techniques with the help of SPSS version 22.0 for windows. The 

results of this study show that social media marketing partially has a significant 

effect on the intention to buy Somethink products, online product reviews partially 

has an effect on the intention to buy Something and for self-image congruence 

partially does not have a significant effect on the intention to buy Something. Social 

Media Marketing, Self-Image Congruence and Online Product Reviews 

simultaneously have a significant effect on the intention to buy Something's product. 

Keywords: social media marketing, self-image congruence, online product review 

and purchase intention. 
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