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ABSTRAK

Pengaruh SNS Advertising terhadap purchase intention dengan studi pada
konsumen lip jelly tint implora di Kabupaten Banyumas penting untuk dikaji. Hal
ini berkaitan dengan berkembangnya industri kecantikan skin care dan make up
seperti produk implora yang sedang ditliti. Dengan mengetahui pengaruh dari
variabel variabel tersebut penjual atau pemasar akan lebih mudah mengetahui
bagaimana sosial media salah satunya aplikasi tiktok.teknik pengambilan sample
pada penelitian ini adalah teknik non probability sampling dengan teknik
purposive sampling. Sample yang diambil merupakan wanita yang ingin
menggunakan lip jelly tint implora di Kabupaten Banyumas. Data analisi yang
telah digunakan adalah dengan observasi, wawancara, persearan kuisioner, studi
pustaka dan literature. Hasil dari analisis yang telah dilakukan menunjukan bahwa
SNS Adversing yang berisikan information, entertaiment dan trust secara parsial

maupun simultan berpengaruh signifikan terhadap purchase intention.

Kata kunci: information, entertaiment, trust, purchase intention.
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ABSTRAK

The effect of SNS Advertising on purchase intention with studies on consumers of
lip jelly tint implora in Banyumas Regency is important to study. This is related to
the development of the skin care and make-up beauty industry, such as implora
products which are being researched. By knowing the effect of these variables, it
will be easier for sellers or marketers to find out how social media is, one of
which is the tiktok application. The sampling technique in this study was a non-
probability sampling technique with a purposive sampling technique. The samples
taken were women who wanted to use lip jelly tint implora in Banyumas Regency.
Data analysis that has been used is by observation, interviews, distribution of
questionnaires, literature and literature. The results of the analysis that has been
carried out show that SNS Adversing which contains information, entertainment

and trust partially or simultaneously has a significant effect on purchase intention.

Keywords: information, entertainment, trust, purchase intention.
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